Din practica proprietatii industriale

PROCEDURA OPOZITIEI GENERATA DE CONFLICTUL DATORAT
COEXISTENTEI PE PIATA A UNOR PRODUCATORI SIMILARI

ing. Constantin GHITA, Consilier PI;
ing. Clelia POP-MOTOGNA, Consilier PI

Introducere

Odata cu evolutia si dezvoltarea permanenta a societatii bazate pe piata de
consum, consumatorul este asaltat de o multitudine de mesaje, oferte, promotii pentru
diverse produse, fiind astfel pus in situatia dificila de a alege intre marcile care le insotesc.

Ca instrument al politicii de marketing al companiilor, marca are rolul deosebit de
important de a stabili si a mentine relatia dintre consumator gi produse, fiind un instrument
al concurentei, ca rezultat al eforturilor permanente din partea creatorilor de a le face
cunoscute, apreciate si iubite de catre consumatori.

Consumatorul mediu avizat, suficient de bine informat, cunoaste bine marcile sub
care se vand produsele si este dispus sa plateasca pentru valoarea de intrebuintare a
acestora, avand incredere ca produsele care au asociata aceeasi marca isi pastreaza
calitatea in timp, si le va recomanda si altor consumatori.

Marca nu este strict un nume sau un simbol, o grafie sau o asociere a acestora, Ci
reprezinta un element de legatura emotjonal intre consumator si produs, iar daca produsul
1i satisface exigentele, acesta se ataseaza, ramanand fidel unei marci despre care putem
spune ca si-a indeplinit astfel cu succes rolul si implicit cele doua functii majore:

— functia de identificare, de indicare a fabricantului, stiind ca produsele realizate

de un anumit producator sunt de incredere, chiar daca nu cunoaste proprietarul;

— functia de diferentiere, de individualizare a produselor pe piata si de protectie a

producatorului impotriva utilizarii marcii sale de catre concurent;.

Daca in schimb ne referim la un consumator neavizat, mai putin cunoscator, in
acest caz intre marci trebuie sa existe diferente destul de mari, in caz contrar aparand

riscul de confuzie intre acestea.



In cadrul politicii de marketing a companiilor sunt adoptate diverse strategii de
marca, in functie de profilul de activitate si segmentul de piata pe care se desfasoara
activitatea. Astfel, pot aparea situatii care genereaza conflicte rezultate din coexistenta pe
piata a fabricantilor de produse similare, carora le sunt asociate marci intre care se
considera ca exista un grad mai mare de similitudine, caz in care apare un potentjal risc

de confuzie si/sau asociere cu marci anterioare.

STUDII DE CAZ

Producatorul de inghetata S.C. ICE DYP BALAS SRL are o gama variata de
produse constand din inghetata si produse pe baza de inghetata, si un portofoliu de marci
pe masura, portofoliu ce corespunde paletei de produse oferite, si care este parte a
proprietatii sale industriale.

In functie de politica firmei fatd de consumator, de relatia marca-produs si de
tipologiile de strategii de marca existente, in timp, acesta a adoptat strategii mixte, avand
marca de garantie, marci de produse si marci gama de produse, incercandu-se o
relationare corecta intre strategia de marca si strategia generala de proprietate industriala

a societatii comerciale.

Marcile-gama acopera sub un nume comun de marca si promoveaza sub acelasi
slogan (sau nume) un ansamblu de produse care apartin aceluiasi teritoriu de competenta.

In arhitectura lor de marca-gama, al&turat marcii-gaméa produsele isi pastreaza un
nume (marca) curent, adica propria marca asociata marcii gama.

In unele structuri de marca-gaméa produsul (serviciul) mai poartd si o marca-
umbreld sau o marca de garantie (fiind atunci o strategie combinata).*

Structura de marca - gama se regaseste frecvent in industria alimentara.

S.C. ICE DYP BALAS SRL a depus spre inregistrare mai multe marci, intrand in
conflict cu societatea S.C. UNICARM S.R.L., localitatea Vetis, judetul Satu-Mare. Aceasta
din urma, considerand ca 1i sunt incalcate drepturile anterioare, a ales opozitia ca si cale

de aparare a drepturilor.

! Ing. Constantin Ghit3, ing. Clelia Pop-Motogna, "Strategia de marca”, partea |, Revista Romana de

Proprietate Industriala, nr. 6/2014, pp. 56-72.



In conformitate cu Legea nr. 84, privind marcile si indicatjile geografice, republicata,

articolul 26:

(1)

2)

3)

(4)

()

(6)

in termen de doud luni de la data publicarii admiterii cererii de inregistrare a
marcii, conform art. 25 alin. (4), orice persoana interesata poate formula

opozitie la inregistrarea marcii pentru motivele relative de refuz prevazute la

art. 6.

Opozitia trebuie sa fie formulata in scris, sa cuprinda temeiurile de drept si

motivele pe care se sprijina, si sa fie insotita de dovada platii taxei prevazute

de lege.

Opozitia poate fi formulata pe baza unuia sau mai multor drepturi anterioare,

cu conditia ca toate drepturile invocate sa apartina aceluiasi titular.

La cererea solicitantului, titularul unei marci anterioare care a formulat

opozitia depune la OSIM dovada ca:

a) in decursul unei perioade de 5 ani care preceda data depunerii sau
data de prioritate a cererii de inregistrare a marcii, marca anterioara a
facut obiectul unei utilizari efective pe teritoriul Romaniei pentru
produsele si serviciile pentru care aceasta a fost inregistrata;

b) exista motive justificate pentru neutilizarea marcii cu privire la care s-a
formulat opozitie.

Dispozitiile alin. (4) sunt aplicabile daca marca anterioara a fost inregistrata

cu cel putin 5 ani anterior datei depunerii sau datei de prioritate a cererii de

inregistrare a marcii cu privire la care s-a facut opozitie.

Oponentul prezinta dovezile de utilizare prevazute la alin. (4) in termen de

cel mult doud luni de la primirea notificarii din partea OSIM. In absenta

dovezilor de utilizare, opozitia se respinge.”

Articolul 6 precizeaza:

(1)

O marca este refuzata la inregistrare sau, dupa caz, este susceptibila a fi

anulata pentru urmatoarele motive relative:

a) daca este identica cu o marca anterioara, iar produsele si serviciile
pentru care marca este solicitata sau a fost inregistrata sunt identice
cu cele pentru care marca anterioara este protejata;

b) daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca
anterioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau
serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in
perceptia publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu
marca anterioara.



(2)

®3)

n sensul alin. (1), sunt marci anterioare:

a)

b)

d)

marcile Uniunii Europene, marcile inregistrate in Romania sau marcile
inregistrate in baza unor acorduri internationale si avand efect in
Romania, a caror data de depozit este anterioara datei de depozit a
cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a dreptului de prioritate
invocat in sustinerea acesteia;

marcile Uniunii Europene in privinta carora este invocata, in mod
valabil, senioritatea, potrivit prevederilor Regulamentului privind marca
Uniunii Europene, chiar daca aceasta din urma marca a expirat sau a
facut obiectul unei renuntari;

cererile de inregistrare a marcilor prevazute la lit. a) si b), sub conditia
inregistrarii ulterioare a marcilor;

marcile care, la data de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau,
dupa caz, la data prioritatii invocate, sunt notorii in Romania, in sensul

art. 6 bis al Conventiei de la Paris.

O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in cazul in care a

fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca:

a)

b)

este identica sau similara in raport cu o marca anterioara inregistrata
in Romania, sau in Uniunea Europeana, in sensul prevederilor
alin. (2), indiferent daca produsele sau serviciile pentru care aceasta
este solicitata sau inregistrata sunt identice, similare sau nu sunt
similare cu cele pentru care marca anterioara este inregistrata, atunci
cand marca anterioara se bucura de un renume in Romania, sau, in
cazul marcii Uniunii Europene, se bucura de renume in Uniunea
Europeana si daca utilizarea marcii ulterioare ar duce fara motiv
justificat la obtinerea unor foloase necuvenite din caracterul distinctiv
sau din renumele marcii anterioare sau ar aduce atingere acestora;

exista o cerere de inregistrare a unei denumiri de origine sau a unei
indicatii geografice depusa in conformitate cu legislatia nationala sau
cu legislatia Uniunii Europene nainte de data de depunere a cererii de
inregistrare a marcii sau de data prioritatii invocate in sprijinul cererii,
sub rezerva inregistrarii sale ulterioare, iar denumirea de origine sau
indicatia geografica respectiva confera persoanei autorizate sa o
foloseasca dreptul de a interzice utilizarea unei marci ulterioare in

Romania;


http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/28816

C) exista un semn asupra caruia au fost dobandite drepturi anterior datei
de depunere a cererii de inregistrare a marcii sau, daca este cazul,
inaintea datei prioritatii invocate in sprijinul cererii de inregistrare a
marcii si daca acest semn confera titularului sau dreptul de a interzice
utilizarea unei marci ulterioare in Romania;

d) inregistrarea acesteia este solicitata de catre mandatarul sau repre-
zentantul titularului marcii, in nume propriu si fara consimtamantul
titularului marcii, cu exceptia situatiei in care mandatarul sau reprezen-
tantul titularului Tsi justifica demersul;

e) exista un drept anterior, altul decat cele prevazute la lit. ¢) si alin. (2),

in special un drept la nume, un drept la imagine, un drept de autor, un
drept de proprietate industriala;

f) marca poate fi confundata cu o marca anterioara protejata in straina-
tate, cu conditia ca, la data depunerii cererii, solicitantul sa fi actionat
cu rea-credinta.(4) O marca nu este refuzata la inregistrare sau, dupa
caz, nu este susceptibila a fi anulata atunci cand titularul unui drept

prevazut la alin. (2) sau alin. (3) lit. a)-c), e) sau f) este de acord cu

inregistrarea marcii ulterioare.”

Articolul 28:

"(1) Opozitia formulata Timpotriva inregistrarii marcii se solutioneaza de o comisie
din cadrul Serviciului marci si indicatii geografice al OSIM, potrivit regula-
mentului de aplicare a prezentei legi.

(2)  Tn cel mult doud luni de la expirarea termenului prevazut la art. 27 alin. (2)

sau
(3) dupa caz, comisia emite o decizie motivata privind solutionarea opozitiei,
care se comunica partilor in termen de 30 de zile de la pronuntare si care

poate fi contestata conform procedurii prevazute la art. 97 alin. (1).”




Publicarea cererii
- . 6 1uni d Admitere (in tot de inregistrare
I Xa”;)'pafe (6 luni de | sauin parte) | inBOPI format
a rtpg i icarea cererii), »|  saurespingere, | electronic, in I
Sk art. 25 (1), (2), (3) vederea formularii
opozitiilor, art. 25 (4)
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o otificarea opozitiei :
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—> refuz, art. 6 (2 luni M inlabila tarmenilce »  argumente in —
de la publicare), - : : sustinerea opozitiei,
art. 26 (1) mai poate prelungi cu art. 27 ) ’
: max. 3 luni) art. 27 (1) ’
\ J \ J . J

Solutionarea opozitiei in termen de Decizia CEO se comunica in
max. 2 luni de la expirarea celor 30 de zile de la pronuntare,
30 de zile, art. 28 (1), (2) art. 27 (2) art. 28 (3)

comunicare (cu plata taxei legale), CCM din cadrul Directiei Juridice
art. 97 (1) a OSIM, art. 97 (3) art. 27(2)

T T

‘ Contestatie in 30 de zile de la Solutionarea contestatiei de catre

( R

Comunicarea hotararii CCM in

3 luni de la pronuntare, art. 99 (1),
poate fi atacata cu contestatie la
Tribunalul Bucuresti in 30 de zile
de la comunicare. Hotéararea TB
este supusa apelului, art. 99 (1), (2)

-
Inscrierea marcii in Registrul
marcilor si eliberarea certificatului
de inregistrare a marcii, cu plata

» taxei legale, in termen de 30 de zile —>

de la data notificarii titularului

privind incheierea procedurii de
inregistrare a marcii.

l

7

J .

.

-
In cazul neachitarii taxei legale in
termenul prevazut la alin. (1),

se considera ca titularul a renuntat la
—| inregistrarea marcii. Renuntarea se
inscrie in Registrul marcilor si se
publica in Buletinul Oficial de
LProprietate Industriala.




1. — Solicitantul S.C. ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna
Carpinig, Str. A VI — A, Nr. 69 (adresa schimbata in Str. a lll-a, Nr. 104), judetul Timisg, a
depus cererea de inregistrare a marcii M 2019 07654/28.10.2019 MAXI MAGIC - verbala,
pentru clasa 30 - Ciocolata; inghetata, sorbeturi si alte inghetate comestibile; inghetata;
serbeturi (inghetata); torturi de inghetata; conuri pentru inghetata; cornete pentru
inghetata; inghetata pe bat; inghetata din lapte; batoane de inghetata; inghetata cu fructe;
inghetata de fructe; deserturi cu inghetata; inghetata pe baza de iaurt (predomina
inghetata); inghetata de iaurt (inghetate); inghetata sub forma de sandvis; dulciuri de
inghetata de iaurt; prajituri pe baza de inghetata; produse de cofetarie cu inghetata;
batoane de inghetata pe bat; batoane de inghetata cu fructe; produse de inghetata pe
baza de soia; inghetata cu aroma de fructe sub forma de acadele; inghetata care nu e
preparata din produse lactate; amestecuri pentru prepararea produselor de cofetarie din
nghetata.

La data de 19.12.2019, s-a depus de catre S.C. UNICARM S.R.L., localitatea
Vetis, judetul Satu-Mare, prin mandatar S.C. GRAFISENS SRL, Str. Govora, nr. 16 A,
Cluj-Napoca, judetul Cluj, opozitia cu nr. OSIM 1031717.

Opozitia a fost depusa in baza articolelor:

"Art. 6. - (1) In afara motivelor prevazute la art. 5 alin. (1), o marcé este refuzata la
inregistrare sau, dupa caz, este susceptibila a fi anulata pentru urmatoarele motive
relative:

a) daca este identica cu o marca anterioara, iar produsele si serviciile pentru
care marca este solicitata sau a fost inregistrata sunt identice cu cele pentru
care marca anterioara este protejata;

b) daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca
anterioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau
serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in
perceptia publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca
anterioara.

Art. 6. - (2) Tn acceptiunea alin. (1) sunt marci anterioare marcile a caror datd de
depozit este anterioara datei de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a
dreptului de prioritate invocat in sustinerea acesteia si care fac parte din urmatoarele
categorii:

b) marcile inregistrate in Romania;

Art. 6. - (4) O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in cazul in

care a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca:



a) marca este identica sau similara cu o marca anterioara inregistrata in Romania,

in sensul prevederilor alin. (2), si daca aceasta este destinata a fi inregistrata ori
este deja inregistrata pentru produse sau servicii care nu sunt similare cu cele
pentru care marca anterioara a fost inregistrata, cand marca anterioara se
bucura de un renume in Roméania si daca prin folosirea marcii ulterioare s-ar
obtine un profit necuvenit din caracterul distinctiv si renumele marcii anterioare
ori daca folosirea ar fi in detrimentul caracterului distinctiv sau al renumelui

marcii anterioare.”

in opozitie au fost invocate drepturile anterioare bazate pe marcile:

MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016 - verbala, clasele: 30 - cafea,
ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate
din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de
melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35
- servicii de marketing, de promovare si publicitate a produselor din clasa 30;
strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a produselor din clasa 30 (exceptand
transportul) pentru a permite clientilor sa le vada si sa le achizitioneze cat mai
comod; aceste servicii pot fi asigurate de magazine en gros sau en detail, prin
cataloage de vanzare prin corespondenta sau prin mijloace electronice, de

exemplu prin intermediul site-urilor web sau al emisiunilor de teleshopping.

MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016
"MAGIC MAGIE CU LAPTE” combinata, culoare
revendicata — rosu, clasele: 30 - cafea, ceai,
) . " magie cu Iapte
cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de

cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie;

inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet,

sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare si
publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a
produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le
vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de
magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta
sau prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al

emisiunilor de teleshopping.



Tn urma solutionarii opozitiei s-a emis Decizia de admitere a inregistrarii cererii dupa
opozitie (adresa OSIM nr. 1029798/26.08.2020).

La data de 12.02.2021 s-a depus contestatia inregistrata cu nr. OSIM 1007329, de
catre Cabinet Individual Avocat Serghie Dana, Alba lulia, Str. Primaverii, nr. 44, judetul
Alba, iIn numele S.C. UNICARM S.R.L., localitatea Vetis, judetul Satu-Mare, Tmpotriva
Deciziei de admitere la inregistrare a marcii M 2019 07654/28.10.2019, "MAXI MAGIC”.

in contestatie a fost invocat art. 6, alin. 1, din Legea 84/1998, republicata, privind
marcile si indicatiile geografice:

(1) O marca este refuzata la inregistrare sau, dupa caz, este susceptibila a fi
anulata pentru urmatoarele motive relative:

a) daca este identica cu o marca anterioara, iar produsele si serviciile pentru
care marca este solicitata sau a fost inregistrata sunt identice cu cele pentru
care marca anterioara este protejata;

b) daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca ante-
rioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau serviciilor
pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in perceptia publi-
cului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara.

Contestatia s-a bazat pe aceleasi drepturi anterioare ca si opozitia.

Comisia de contestatii marci (Dosar CCM 180/2020) a emis, cu adresa O.S.l.M.
nr. 1028517/20.05.2022, Hotararea nr. 190/16.03.2021, de admitere a contestatiei formu-
late de UNICARM S.R.L. impotriva Deciziei de admitere a inregistrarii marcii individuale
depozit nr. M 2019 07654/28.10.2019, "MAXI MAGIC”.

OFICIUL DE STAT PENTRU INVENTII $I MARCI OS|M©
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Jl OFICIUL DE STAT PENTRU INVENTII §I MARCI OS|M@
A
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SC GRAFISENS SRL
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? y , ROMANIA
Solicitant: SC ICE DYP BALAS SRL, Str. VI-A n.69, judeful Timig, 307090, CARPINIS, RO! e, RS

DECZE DEADMITERE A 'NREGISTRAR" CEReNI 1N Pe rol solutionarea contestatiei formulate de UNICARM SRL (numit in continuare
DUPA OPOZITIE .contestator-oponent”) cu sediul in Vetls, Str. Principald nr. 314, jud. Satu Mare,

reprezentata conventional prin Cabinet Individual Avocat Serghie Dana, cu sediul in

wale, MAXI MAGIC , M strada Primaverii, nr. 44, Alba lulia, , in contradictoriu SC ICE DYP BALAS SRL (numit
in continuare intimat-solicitant”), cu sediul in Carpinis, Str. A lll-a, nr. 104, Sat

Prezenta decizie are ca oblect depozitul reglementar al marcil in
2019 07654 avénd data de depozit 28.10.2019

Carpinis, jud. Timis, Comuna Carpinis, jud. Timis, prin mandatar autorizat SC.
La data de 19.12.2019 a fost depusa opozifia nr. 1031717 la OSIM solufionata prin avizul sl gl o Lighuadie Lig Bl
aaaaa L Constantin Ghita Office SRL. cu set
ap. 2, 300042, jud. Timis,
1029798/26.08.2020, de admitere a

verbale cu denumirea ,MAXI MAGIC " avand nr. depozit M 2019 07654 pentru produsele

imisoara, Bdul Take lonescu nr. 24-28, sc. B,

Deciziel OSIM comunicate cu nr.
Tn conformitate cu art.26 al. (3) din Le

marcil, M 2019 07654 din data 28.10.2018, per

141998, republic
oarele produse

i cererii dupa opozitie a marcii individuale,

Clasa 30: Ciocolats; inghefats, sorbeturi si alte Inghefate comestibile; inghetata; gerbeturi (inghefati); N X
torturi de Inghetats; conuri pentru nghefatd; comete pentru Inghetata; Inghefata pe baf; inghetatd din din clasa 30 solicitate la inregistrare.

lapte; batoane de nghefats; Inghetata cu fructe; Inghetati de fructe; deserturi cu Inghetat; inghefata La apelul efectuat in sedinta publica din data de 21.04.2021, partile sunt absente,
P bazh de laurt (predomina inghefata): inghefatd de iaurt (Inghefate); inghefat sub forms de sandvig procedura de citare este legal indeplinita (exista AR la dosar).

: dulciurl de Inghetata de iaurt; prajiturl pe baza de nghetat; produse de cofetérie cu Tnghetat;

batoane de Inghetata pe baj; batoane de Tnghefat cu fructe; produse de Tnghetaté pe baza de soia; Taxa de soluionare a contestatiei a fost achitata, dovada find facuta cu OP
Inghetat cu aroma de fructe sub forma de acadele; Inghefati care nu & preparats din produse lactate 1128002102020, o i dodiand cauizil,

; amestecuri pentru prepararea produselor de cofetirie din Tnghetats.

Procedura este legal indeplinita
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2. — Solicitantul S.C. ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna
Carpinig, Str. A VI — A, Nr. 69, judetul Timis, a depus cererea de inregistrare a marcii
M 2019 07655/28.10.2019, TRIPLE MAGIC - verbala, pentru clasa 30 - Ciocolata;
nghetata, sorbeturi si alte inghetate comestibile; zahar, miere, sirop de melasa; inghetata;
serbeturi (inghetata); torturi de Tnghetata; conuri pentru inghetata; inghetata pe bat;
inghetata din lapte; batoane de inghetata; inghetata cu fructe; inghetata de fructe;
deserturi cu inghetata; inghetata pe baza de iaurt (predomina inghetata); inghetata de
iaurt (inghetate); inghetata sub forma de sandvis; dulciuri de inghetata de iaurt; prajituri pe
baza de inghetata; produse de cofetarie cu inghetata; batoane de inghetata pe bat;
batoane de inghetata cu fructe; inghetata care nu e preparata din produse lactate;
nghetata cu aroma de fructe sub forma de acadele.

La data de 19.12.2019 a fost depusa la OSIM opozitia cu nr. 1031716, de catre
S.C. GARFISENS S.R.L. Cluj —Napoca, judetul Cluj, in numele S.C. UNICARM S.R.L.,
localitatea Vetis, judetul Satu-Mare, Tmpotriva inregistrarii marcii M 2019 07655/
28.10.2019, "TRIPLE MAGIC” — marca individuala, verbala, pe clasa 30, solicitant S.C.
ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna Carpinis, Str. A VI — A, Nr. 69,
judetul Timis.

Opozitia a fost depusa in baza articolelor:

Art. 6. - (1) In afara motivelor prevazute la art. 5 alin. (1), o marca este refuzata la
inregistrare sau, dupa caz, este susceptibila a fi anulatda pentru urmatoarele motive
relative:

a) daca este identica cu o marca anterioara, iar produsele si serviciile pentru
care marca este solicitata sau a fost inregistrata sunt identice cu cele pentru
care marca anterioara este protejata;

b) daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca ante-
rioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau serviciilor
pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in perceptia publi-
cului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara.

Art. 6. - (2) Tn acceptiunea alin. (1) sunt marci anterioare marcile a caror datd de
depozit este anterioara datei de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a
dreptului de prioritate invocat in sustinerea acesteia si care fac parte din urmatoarele
categorii:

b) marcile inregistrate in Romania;

Art. 6. - (4) O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in cazul in

care a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca:



a) marca este identica sau similara cu o marca anterioara inregistrata in
Romania, in sensul prevederilor alin. (2), si daca aceasta este destinata a fi
inregistrata ori este deja inregistrata pentru produse sau servicii care nu sunt
similare cu cele pentru care marca anterioara a fost inregistrata, cand marca
anterioara se bucura de un renume in Romania si daca prin folosirea marcii
ulterioare s-ar obtine un profit necuvenit din caracterul distinctiv si renumele
marcii anterioare ori daca folosirea ar fi in detrimentul caracterului distinctiv

sau al renumelui marcii anterioare;

n opozitie au fost invocate drepturile anterioare bazate pe marcile:

- MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016 — verbala, clasele: 30 - cafea, ceai,
cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din
cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa;
drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de
marketing, de promovare si publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un
loc, in beneficiul tertilor, a produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a
permite clientilor sa le vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot
fi asigurate de magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin
corespondenta sau prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor
web sau al emisiunilor de teleshopping.

- MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016, "MAGIC MAGIE CU LAPTE” —
combinata, culoare revendicata — rosu, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez,
tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de
patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare,
mustar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare
si publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a
produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le
vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de maga-
zine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau prin
mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al emisiunilor
de teleshopping.

In urma solutionarii opozitiei s-a emis Avizul Comisiei de examinare Opozitii.

S-a decis admiterea opozitiei, find emisa Decizia de respingere a cererii de
inregistrare a marcii M 2019 07655, "TRIPLE MAGIC” (adresa OSIM nr. 1015111/
18.05.2020).



La data de 15.06.2020 s-a depus contestatia inregistrata cu nr. OSIM 1011775/
18.06.2020, in numele S.C. ICE DYP BALAS S.R.L, impotriva Deciziei de respingere a
inregistrarii cererii dupa opozitie, a marcii M 2019 07655, "TRIPLE MAGIC”.

Comisia de contestatii marci (dosar CCM 107/2020) a emis cu adresa O.S.l.M.
nr. 1028515/20.05.2022, Hotararea nr. 189/16.03.2021, de respingere a contestatiei for-
mulate, Tmpotriva Deciziei de respingere a inregistrarii marcii individuale M 2019 07655/
28.10.2019, "TRIPLE MAGIC".
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3. — Solicitantul S.C. ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna
Carpinis, Str. A VI — A, Nr. 69, judetul Timis, a depus cererea de inregistrare a marcii
M 2020 00209/15.01.2020, INGHETATA ICE DYP TRIPLE MAGIC, pentru clasa 30 -
inghetata; torturi de inghetata; conuri pentru inghetata; inghetata pe bat; inghetata din
lapte; batoane de inghetata; amestecuri de inghetata; deserturi cu inghetata; inghetata
sub forma de sandvis; ciocolata; inghetata, sorbeturi si alte inghetate comestibile; zahar,
miere, sirop de melasa.

La data de 25.03.2020 S.C. UNICARM S.R.L., localitatea Vetis, judetul Satu-Mare,
prin mandatar S.C. GRAFISENS SRL, Str. Govora nr. 16 A, Cluj-Napoca, judetul Cluj, a
depus opozitia cu nr. OSIM 1006543.

Opozitia a fost depusa in baza articolelor:

Art. 6. - (1) In afara motivelor prevazute la art. 5 alin. (1), o marcéa este refuzata la
inregistrare sau, dupa caz, este susceptibila a fi anulatda pentru urmatoarele motive
relative:

a) daca este identica cu o marca anterioara, iar produsele si serviciile pentru

care marca este solicitata sau a fost inregistrata sunt identice cu cele pentru

care marca anterioara este protejata;



b)

daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca ante-
rioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau serviciilor
pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in perceptia publi-

cului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara.

Art. 6. - (2) In acceptiunea alin. (1) sunt marci anterioare marcile a caror datd de

depozit este anterioara datei de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a

dreptului de prioritate invocat Tn sustinerea acesteia si care fac parte din urmatoarele

categorii:

b)

marcile inregistrate in Romania;

Art. 6. - (4) O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in cazul in

care a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca:

a)

marca este identica sau similara cu o marca anterioara inregistrata in
Romania, in sensul prevederilor alin. (2), si daca aceasta este destinata a fi
inregistrata ori este deja inregistrata pentru produse sau servicii care nu sunt
similare cu cele pentru care marca anterioara a fost inregistrata, cand marca
anterioara se bucura de un renume in Romania si daca prin folosirea marcii
ulterioare s-ar obtine un profit necuvenit din caracterul distinctiv si renumele
marcii anterioare ori daca folosirea ar fi in detrimentul caracterului distinctiv

sau al renumelui marcii anterioare;

Art. 5. - (1) Sunt refuzate la inregistrare sau pot fi declarate nule daca sunt

inregistrate, pentru urmatoarele motive absolute:

b)
c)

d)

marcile care sunt lipsite de caracter distinctiv;

marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii devenite
uzuale Tn limbajul curent sau in practicile comerciale loiale si constante;
marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii, putand servi

in comert pentru a desemna specia, calitatea, cantitatea.

Opozitia se bazeaza pe marcile:
- MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016, "MAGIC, MAGIE CU LAPTE” -

verbala, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de

cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie;

inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet, sosuri;

condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare si publicitate a

produselor din clasa 30; strangerea la un loc, Tn beneficiul tertilor, a produselor din

clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le vada si sa le



achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de magazine en-gros

sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau prin mijloace

electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al emisiunilor de
teleshopping.

- MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016, "MAGIC MAGIE CU LAPTE” -
combinata, culoare revendicata — rosu, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez,
tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de
patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare,
musgtar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare
si publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a
produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le
vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de
magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau
prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al
emisiunilor de teleshopping.

- MN R107028, depozit M 2009 07401/25.09.2009, "GLOBO DE LA UNICARM,
MAGIC - MAGIE CU LAPTE” — combinata, marca alb-negru, clasa 30 - inghetata.
In urma solutionarii opozitiei s-a emis Avizul Comisiei de examinare Opozitii; s-a

dispus respingerea opozitiei, si admiterea cererii de inregistrare a marcii M 2020 00209,
"INGHETATA ICE DYP TRIPLE MAGIC® (Decizie transmisd cu adresa OSIM
nr. 1028530/03.06.2021).

La data de 12.07.2021 s-a depus contestatia inregistrata cu nr. OSIM 1019237, de
catre Cabinet Individual Avocat Serghie Dana, Alba lulia, Str. Primaverii, nr. 44, judetul
Alba, In numele S.C. UNICARM S.R.L., localitatea Vetis, judetul Satu-Mare, Tmpotriva
Deciziei de admitere la inregistrare dupa opozitie a marcii combinate M 2020 00209/
15.01.2020, "INGHETATA ICE DYP TRIPLE MAGIC”.

In contestatie a fost invocat art. 6, alin. (1) a), b), din Legea 84/1998, republicata,
privind marcile si indicatiile geografice.

Contestatia s-a bazat pe aceleasi drepturi anterioare ca si opozitia.

Comisia de contestatii marci (Dosar CCM 147/2021) a
emis cu adresa O.S.I.LM. nr.1002239/16.01.2023 Hotararea

%
ICE DYP

nr. 146/05.01.2022, de admitere a contestatiei formulate de
UNICARM S.R.L., impotriva Deciziei de admitere la inregistrare a
marcii individuale depozit nr. M 2020 00209/15.01.2020,
"INGHETATA ICE DYP TRIPLE MAGIC”.



4, — S.C. ICE DYP BALAS SRL cu sediul in Sat Carpinis,
Comuna Carpinig, Str. Alll — A, Nr. 104, judetul Timis, a depus
cererea de inregistrare a marcii M 2020 06770/24.09.2020,
INGHETATA ICE DYP MAGIC MOMENTS CON, pentru clasa MAG‘CCON

30 - inghetata; serbeturi (inghetata); torturi de inghetata; conuri

ICE DYP

pentru Tnghetata; cornete pentru inghetata; inghetata pe bat;

inghetata din lapte; amestecuri de inghetata; batoane de

inghetata; inghetata cu fructe; inghetata de fructe; deserturi cu inghetata; inghetata pe
baza de iaurt (predomina inghetata); inghetata de iaurt (inghetate); inghetata sub forma
de sandvis; dulciuri de inghetata de iaurt; prajituri pe baza de inghetata; produse de
cofetarie cu inghetata; batoane de inghetata pe bat; batoane de inghetata cu fructe;
produse de cofetarie inghetate care contin inghetata; produse de inghetata pe baza de
soia; Tinghetata care nu e preparata din produse lactate; ciocolata; inghetata, sorbeturi si
alte inghetate comestibile; zahar, miere, sirop de melasa.

La data de 23.06.2021 s-a depus la OSIM de catre S.C. YOU STUDIO FOTO
S.R.L. Cluj-Napoca, Str. Govora, nr. 16 A/1, judetul Cluj, in numele S.C. UNICARM S.R.L.,
localitatea Vetis, judetul Satu-Mare, opozitia cu nr. 1017452, impotriva inregistrarii marcii
M 2020 06770/24.09.2020, INGHETATA ICE DYP MAGIC MOMENTS CON, clasa 30.

Articolele invocate din Legea nr. 84/1998, republicata, privind marcile si indicatiile
geografice, in baza carora a fost depusa opozitia, sunt:

Articolul 6 (1), lit. b): "O marca este refuzata la inregistrare sau, dupa caz, este
susceptibila a fi anulata pentru urmatoarele motive relative: daca, din motive de identitate
sau de similitudine Tn raport cu marca anterioara si din motive de identitate sau similitudine
a produselor sau serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in
perceptia publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara”.

Articolul 6 (2), lit. a): "In sensul alin. (1), sunt marci anterioare: mércile Uniunii
Europene, marcile inregistrate in Roméania sau marcile inregistrate in baza unor acorduri
internationale si avand efect in Romania, a caror data de depozit este anterioara datei de
depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a dreptului de prioritate invocat in
sustinerea acesteia”.

Articolul 6 (3), lit. a): "O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in
cazul in care a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulatda daca: este identica sau
similara Tn raport cu o marca anterioara inregistrata in Romania, sau in Uniunea

Europeana, in sensul prevederilor alin. (2), indiferent daca produsele sau serviciile pentru



care aceasta este solicitata sau inregistrata sunt identice, similare sau nu sunt similare cu
cele pentru care marca anterioara este inregistrata, atunci cand marca anterioara se
bucura de un renume in Romania, sau, in cazul marcii Uniunii Europene, se bucura de
renume in Uniunea Europeana si daca utilizarea marcii ulterioare ar duce fara motiv
justificat la obtinerea unor foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau din renumele

marcii anterioare sau ar aduce atingere acestora”.

Drepturile anterioare invocate Tn opozitie sunt reprezentate de marcile:

- MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016, "MAGIC, MAGIE CU LAPTE” —
verbala, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de
cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie;
nghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet, sosuri;
condimente; gheata, 35- servicii de marketing, de promovare si publicitate a
produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a produselor din
clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le vada si sa le
achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de magazine en-gros
sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau prin mijloace
electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al emisiunilor de
teleshopping.

- MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016, "MAGIC MAGIE CU LAPTE” —
combinata, culoare revendicata — rosu, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez,
tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de
patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare,
mustar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35- servicii de marketing, de promovare si
publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, In beneficiul tertilor, a
produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le
vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de
magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau
prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al

emisiunilor de teleshopping.

In urma solutionarii opozitiei s-a decis respingerea opozitiei, si admiterea la
inregistrare a cererii de marca M 2020 06770/24.09.2020, INGHETATA ICE DYP MAGIC
MOMENTS CON (Decizie transmisa cu adresa OSIM nr. 1008266/14.02.2022).



SC UNICARM SRL a formulat Contestatie Tmpotriva Deciziei nr. 1017452/
23.06.2021, de respingere a opozitiei privind marca M 2020 06770/24.09.2020,
"INGHETATA ICE DYP MAGIC MOMENTS CON’ (transmisd cu adresa OSIM
nr. 1008493/23.03.2022), aflata in curs de solutionare (dosar CCM 96/2022).

5. — S.C. ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna Carpinis,
Str. AIlll — A, Nr. 104, judetul Timig, a depus cererea de inregistrare a marcii M 2020
07152/07.10.2020, INGHETATA ICE DYP ICE CREAM FOR MAGIC MOMENTS, pentru
clasa 30 - Inghetata; serbeturi (inghetatd); torturi de inghetata; conuri pentru inghetata;
cornete pentru inghetata; inghetata pe bat; inghetata din lapte; amestecuri de inghetats;
batoane de inghetata; inghetata cu fructe; inghetata de fructe; deserturi cu inghetata;
hghetata pe baza de iaurt (predomina inghetata); inghetata de iaurt (inghetate); inghetata
sub forma de sandvis; dulciuri de inghetata de iaurt; prajituri pe baza de inghetata;
produse de cofetarie cu inghetata; batoane de inghetata pe bat; batoane de inghetata cu
fructe; produse de cofetarie inghetate care contin inghetata; produse de inghetata pe baza
de soia; inghetata care nu e preparata din produse lactate; ciocolata; inghetata, sorbeturi

si alte Tnghetate comestibile; zahar, miere, sirop de melasa.

Ice cream for %w moments

La data de 22.06.2021 a fost depusa la OSIM opozitia cu nr. 1017255, de catre
S.C. YOU STUDIO FOTO S.R.L., Str. Govora, nr. 16A/1, Cluj-Napoca, judetul Cluj, in
numele S.C. UNICARM S.R.L., localitatea Vetis, judetul Satu-Mare, impotriva inregistrarii
marcii M 2020 07152/07.10.2020, ”TNGHETATA ICE DYP ICE CREAM FOR MAGIC
MOMENTS” — marca individuala, verbala, pe clasa 30, solicitant S.C. ICE DYP BALAS
SRL, cu sediul in Sat Carpinis, Comuna Carpinis, Str. A VI — A, Nr. 69, judetul Timis.

Opozitia a fost depusa in baza articolelor:

Articolul 6 (1), lit. b): "O marca este refuzata la inregistrare sau, dupa caz, este
susceptibila a fi anulata pentru urmatoarele motive relative: daca, din motive de identitate
sau de similitudine Tn raport cu marca anterioara si din motive de identitate sau similitudine
a produselor sau serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in

perceptia publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara.”



Articolul 6 (2), lit. a): ”In sensul alin. (1), sunt méarci anterioare: marcile Uniunii
Europene, marcile inregistrate in Roménia sau marcile inregistrate in baza unor acorduri
internationale si avand efect in Romania, a caror data de depozit este anterioara datei de
depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, a dreptului de prioritate invocat in
sustinerea acesteia.”

Articolul 6 (3), lit. a): "O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in
cazul in care a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca: este identica sau
similara in raport cu o marca anterioara inregistrata in Romania, sau in Uniunea
Europeana, in sensul prevederilor alin. (2), indiferent daca produsele sau serviciile pentru
care aceasta este solicitata sau inregistrata sunt identice, similare sau nu sunt similare cu
cele pentru care marca anterioara este inregistrata, atunci cand marca anterioara se
bucura de un renume in Romania, sau, in cazul marcii Uniunii Europene, se bucura de
renume in Uniunea Europeana si daca utilizarea marcii ulterioare ar duce fara motiv
justificat la obtinerea unor foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau din renumele

marcii anterioare sau ar aduce atingere acestora.”

Opozitia se bazeaza pe marcile:

- MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016, "MAGIC, MAGIE CU LAPTE” —
verbala, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de
cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie;
inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet, sosuri,
condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare si publicitate a
produselor din clasa 30; strangerea la un loc, Tn beneficiul tertilor, a produselor din
clasa 30 (exceptand transportul), pentru a permite clientilor sa le vada si sa le
achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de magazine en-gros
sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau prin mijloace
electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al emisiunilor de
teleshopping.

- MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016, "MAGIC MAGIE CU LAPTE” —
combinata, culoare revendicata — rosu, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez,
tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de
patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare,
mugtar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare
si publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a

produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le



vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de
magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta sau
prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al

emisiunilor de teleshopping.

In urma solutionarii opozitiei s-a emis Decizia OSIM nr. 1017255/22.06.2021, de
respingere a opozitiei gi admitere a cererii de inregistrare a marcii M 2020 07152/
07.10.2020, "INGHETATA ICE DYP ICE CREAM FOR MAGIC MOMENTS” — clasa 30
(Decizie transmisa cu adresa OSIM nr. 18739/04.04.2022).

S-a acordat numarul de marca 183111.

NUME DE MARCA

sosiiwr VED [
i inghetata ICE DYP ice cream tor Magc)
R OSIM! moments IsL. c
'S e = WA et e
OFICIUL DE STAT PENTRU INVENTI $1 MARCE o [
Gertificat de inregistrare oNTAREORTUTAR | 4 7
07 102030 Inghejat cae s  praparata i produsa lactate; Gecols; inghetat, sorbatur i ahe
e [Roorende iy
a marcil REPRODUCERE MARCA NUMAR DEPOZIT PRIORITATE r Obmrep o e le prceci el
M 2020 07152 !
Modifcar In situstia juridicl a marcl
| OATADERO 'mnm1mm_m
Nr. 183111 07.10.2020 €. CONSTANTIN GHITA: RL., B nescu s
2, judet Timig, 300042, TIMISOARA, ROM
Acordt 1 temesi Lagh v 841998 prvnd mircte o indcasle i
googruos GupubAntss s marce: ® UPpLr Sa— DATA INCHEIERII

TIPUL MARCH DESCRIERE MARCA | CULORI REVENDICATE

—| 27.051701.18.47

[PUBLICARE ADMITERE CERERE LA
DATA BOPINR.

30.04.2021

X IPUBLICARE MARCA INREGISTRATA
] AT DATA EXPIRARI
<l 15.07.2022 07.10.2030 Page 111
PR ey

6. — S.C. ICE DYP BALAS SRL, cu sediul in Sat
Carpinis, Comuna Carpinis, Str. Alll — A, Nr. 104, judetul
Timis, M 2021 04076/21.05.2021, INGHETATA ICE DYP

nghetay
N

o MAXI MAGIC MOMENTS, pentru clasa 30 - inghetata:
w - torturi de inghetata; conuri pentru inghetata; inghetata pe
bat; inghetata din lapte; batoane de inghetata; amestecuri

de inghetata; deserturi cu inghetata; inghetata sub forma

de sandvis; ciocolata; inghetata, sorbeturi si alte inghetate
comestibile; serbeturi (inghetata); inghetata cu fructe; inghetata de fructe; batoane de
inghetata; inghetata din lapte; batoane de inghetata pe bat, inghetata sub forma de
sandvis.



La data de 10.12.2021 s-a depus la OSIM de catre S.C. YOU STUDIO FOTO
S.R.L. Cluj-Napoca, Str. Govora, nr. 16 A/1, judetul Cluj, in numele S.C. UNICARM S.R.L.,
localitatea Vetig, judetul Satu-Mare, opozitia cu nr. 1064667, impotriva inregistrarii marcii
M 2021 04076/21.05.2021, INGHETATA ICE DYP MAXI MAGIC MOMENTS, clasa 30.

Motivele opozitiei:

x. "

Art. 6 (1) din Legea nr. 84/1998, republicata: "o marca este refuzata la inregistrare

sau, dupa caz, este susceptibila a fi anulata pentru urmatoarele motive relative:

b)

daca, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca
anterioara si din motive de identitate sau similitudine a produselor sau
serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, se poate crea, in
perceptia publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca
anterioara.

Art. 6 (2) In sensul alin. (1), "sunt marci anterioare:

a)

marcile Uniunii Europene, marcile inregistrate in Roménia sau marcile
inregistrate in baza unor acorduri internationale si avand efect in Romania, a
caror data de depozit este anterioara datei de depozit a cererii de inregistrare
a marcii...”

Art. 6 (3) O marca este, de asemenea, refuzata la inregistrare sau, in cazul in care

a fost inregistrata, este susceptibila a fi anulata daca:

a)

este identica sau similara in raport cu o marca anterioara inregistrata in
Romania, sau in Uniunea Europeana, in sensul prevederilor alin. (2),
indiferent daca produsele sau serviciile pentru care aceasta este solicitata
sau inregistrata sunt identice, similare sau nu sunt similare cu cele pentru
care marca anterioara este inregistrata, atunci cdnd marca anterioara se
bucura de un renume in Romania, si daca utilizarea marcii ulterioare ar duce
fara motiv justificat la obtinerea unor foloase necuvenite din caracterul
distinctiv sau din renumele marcii anterioare sau ar aduce atingere acestora.

In opozitie au fost invocate drepturile anterioare bazate pe marcile:

MN 145935, depozit M 2016 04256/14.06.2016, "MAGIC, MAGIE CU LAPTE” —
verbala, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori
de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse de patiserie si cofetarie;
inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare, mustar; otet,
sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de promovare si
publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, in beneficiul tertilor, a
produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a permite clientilor sa le
vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii pot fi asigurate de



magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare prin corespondenta
sau prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul site-urilor web sau al
emisiunilor de teleshopping.

- MN 145936, depozit M 2016 04257/14.06.2016, "MAGIC
MAGIE CU LAPTE” — combinata, culoare revendicata — g
rosu, clasele: 30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, magie cuaFlapte
tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si preparate din cereale, paine, produse
de patiserie si cofetarie; inghetata; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt;
sare, mustar; otet, sosuri; condimente; gheata, 35 - servicii de marketing, de
promovare si publicitate a produselor din clasa 30; strangerea la un loc, n
beneficiul tertilor, a produselor din clasa 30 (exceptand transportul) pentru a
permite clientilor sa le vada si sa le achizitioneze cat mai comod; aceste servicii
pot fi asigurate de magazine en-gros sau en detail, prin cataloage de vanzare
prin corespondenta sau prin mijloace electronice, de exemplu prin intermediul

site-urilor web sau al emisiunilor de teleshopping.

In urma solutionarii opozitiei s-a emis Decizia cu nr. OSIM 1034348/02.12.2021, de
respingere a opozitiei si de admitere a cererii de inregistrare a marcii M 2021 04076/
21.05.2021, INGHETATA ICE DYP MAXI MAGIC MOMENTS - clasa 30 (Decizie
transmisa cu adresa OSIM nr. 1054181/12.10.2022).

SC UNICARM SRL, a formulat Contestatie cu nr. OSIM 1032711/24.11.2022,
impotriva Deciziei de respingere a opozitiei, privind marca M 2021 04076/21.05.2021,
"INGHETATA ICE DYP MAXI MAGIC MOMENTS”.

Comisia de contestatii marci a luat act de renuntarea la Contestatia formulata de
catre SC UNICARM SRL (Dosar CCM 319/2022), urmand a fi emisa Hotararea.

Dintre aceste marci, in legatura cu cele care contin expresia MAGIC MOMENTS, in
privinta anterioritatii, marca MN 085772 “MAGIC MOMENTS ICE DYP” - titular S.C. ICE
DYP BALAS S.R.L, este inregistrata din 11.04.2007, deci
anterioara marcilor invocate in opozitile depuse impotriva
inregistrarii marcilor M 2020 06770/24.09.2020, INGHETATA ﬂ(ag[c momenls
ICE DYP MAGIC MOMENTS CON, M 2020 07152/07.10.2020,

INGHETATA ICE DYP ICE CREAM FOR MAGIC MOMENTS, jce ly/ﬂ
M 2021 04076/21.05.2021, INGHETATA ICE DYP MAXI
MAGIC MOMENTS.



Existenta acestei marci anterioare marcilor opuse a fost adusa ca argument in
cadrul procedurilor de opozitie, al faptului ca nu sunt indeplinite conditiile art. 6 (3), lit. a,
din Legea nr. 84/1998, privind marcile si indicatiile geografice, neputandu-se obfine un
profit necuvenit de pe urma caracterului distinctiv sau renumelui unei marci care nu este
anterioara, adica, in acest caz, a marcilor opuse.

in privinta foloaselor necuvenite obtinute, acestea nu au fost dovedite de catre

oponent in timpul efectuarii procedurilor legale.

M 2019 07655 M 2019 07654
TRIPLE MAGIC — verbala MAXI MAGIC - verbala
MN 085772 M 2020 00209
MAGIC MOMENTS ICE DYP INGHETATA ICE DYP

TRIPLE MAGIC - combinata

ﬂ(ag ic momentls o

ICE DYP

jce 5,257/9 TRl

~ MN 061368 )
INGHETATA ICE DYP (

M 202006770 M 202104076 M 166642
INGHETATA ICE DYP INGHETATA ICE DYP INGHETATA ICE DYP
MAGIC MOMENTS CON MAXI MAGIC MOMENTS NERO MAGIC

\wahelary




Din aceasta schema se poate observa strategia combinata adoptata de societate -
aceasta avand marca de garantie MN 061368, INGHETATA ICE DYP care este continuta

si de unele din marcile gama de produse.

7. — Acelasi solicitant S.C. ICE DYP BALAS SRL a depus la EUIPO Alicante
cererea de inregistrare a marcii comunitare “INGHETATA ICE DYP” — clasa 30, depusa
cu numarul EUIPO 018569294/01.10.2021.

La data de 10.01.2022 a fost transmisa adresa EUIPO/10.01.2022 — Comunicarea
de primire a opozitiei impotriva cererii de inregistrare a marcii europene nr. 018569294/
01.10.2021, “INGHETATA ICE DYP” — clasa 30, opozitie depusé& de catre FIORITAL s.p.a,
Venezia, Italia:

"Stimate domn,

Va scriem in numele Clientului nostru, adica Fiorital S.p.A. (denumita in continuare
“Fiorital”), o companie italiand care activeaza in sectorul alimentar. Pentru mai multe
informatii, va rugam sa vizitati site-ul sau: https://www.florala.com/

Clientul este proprietarul marcilor comerciale "DYP” si "DYP” care se bucura de
protectie formala in Uniunea Europeand prin inmatricularile nr. 16083421 si 17915338 in
clasele 29, 30, 31 si 40. Extrasul din baza noastra de date este atasat sub doc. 1.

Am descoperit recent, printr-un formular de notificare EUIPO, situafia in care
clientul dumneavoastra SC Ice Dyp Balas Srl a depus cererea de inregistrare a marcii cu
titlul “NGHETATA ICE DYP”.

Marcile comerciale "DYP” si ”ICE DYP” sunt similare, deoarece contin dominanta
Ice DYP, element verbal DYP. Celelalte cuvinte prezente in marca comerciala, si anume,

=

"gheatd” si 'inghefatd” (inghetaté in englezé&) sunt irelevante pentru a fi descriptive. Astfel,
acestea sunt aparent identice. In plus, produsele revendicate in clasa 30 sunt identice sau
foarte asemanatoare.

In acest context existd un risc serios de confuzie intre semnele in cauzé pe piatd,
deoarece consumatorii ar putea crede ca produsele in cauza provin de la aceeasi
intreprindere sau de la CANTALUPPI gi parteneri, intreprinderi legate economic.

Avand in vedere cele de mai sus gi pentru a evita o opozifie, consideram ca
prezenta cauza poate fi solutionata daca SC Ice Dyp Balas va intreprinde:

)] sa foloseasca marca "Cl” exclusiv in reprezentarea graficd prezentatd in

cerere;

i)  sa limiteze utilizarea marcii in Roméania;



i) sa foloseasca marca dP exclusiv pentru "Inghefatd” si niciodata pentru
produsele de interes specific Fiorital din clasele 29, 30 si 31.
Asteptam cu nerabdare sa primim raspunsul dvs. in termen de 10 zile de la primirea
prezentei scrisori, §i va rugdm sa luati in considerare urmétorul fapt: clientul nostru
considera ca drepturile de proprietate intelectuald sunt o probleméa urgenta si neamanata.

Toate cele bune”,

R EUIPO
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Raspunsul la opozitie din partea solicitantului, agsa cum a fost transmis la EUIPO,

este redat in continuare, cu argumentele din anexe:
Anexa 1: Analiza comparativa a marcilor
Opozitia se bazeaza pe urmatoarele marci comerciale:
- EUTM 016083421 Clasa "DYP”:
30 — Cafea; ceai; cacao si cafea artificiala; orez; tapioca si sago; faina; pizza;
ketchup de rosii; maioneza; hamburgeri continuti in chifle; hamburgeri gatiti si
continuti in chifle; sandvisuri; sosuri de condimente; preparate aromatice pentru



alimente; zahar; miere; melasa; drojdie; pulberi de suport; sare; mustar; otet;
sosuri (condimente), sandvisuri care contin peste sau carne.
40 — Prelucrarea alimentelor; Congelarea alimentelor.

- EUTM 017915338 Clasa "DYP”:
30 — Cafea; ceai; cacao si cafea artificiala; orez; tapioca si sago; faina si
preparate din cereale; paine; produse de patiserie si cofetarie; pizza; placinte;
inghetata comestibila; ketchup de rosii; maioneza; hamburgeri confinuti in
chifle; paine si chifle; aluat; chifle umplute; hamburgeri gatiti si continuti intr-o
chifla; sandvisuri care contin peste sau carne; sandvisuri; sosuri de condimente;
preparate aromatice pentru alimente; zahar; miere; melasa; drojdie; praf de
copt; sare; mustar; otet; sos (condimente).
40 - Prelucrarea alimentelor; Congelarea alimentelor.

Articolul 8, alineatul (1), litera (b), RMUE - Exista un risc de confuzie din partea

publicului.

Articolul 8 (1). La opozitia titularului unei marci anterioare, marca solicitata nu se

inregistreaza:

(b)  daca, datorita identitati sau asemanarii cu marca anterioara si a identitatji
sau similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de marcile, exista un risc
de confuzie din partea publicului pe teritoriul pe care este protejata marca
anterioara; riscul de confuzie include riscul de asociere cu marca anterioara.

Marca noastra nr. 018569294, "INGHETATA ICE DYP”, este o marca figurativa, in
albastru, scrisa cu litere stilizate albastre, incadrata intr-o elipsa albastra, sub cuvantul
"Inghetata” fiind un fulg de nea stilizat, sub care este scris "ICE DYP”.

Pornind de la definitia marcii, conform REGULAMENTULUI (UE) 2017/1001, AL
PARLAMENTULUI EUROPEAN $I AL CONSILIULUI, din 14 iunie 2017, privind marca
Uniunii Europene, articolul 4: "0 marca UE poate consta din orice semne, in special
cuvinte, inclusiv nume de persoane, sau desene, litere, cifre, culori, forma produselor sau
ambalajele produselor, cu conditia ca: astfel de semne sau sonore sa fie capabile de:

(@) diferentierea bunurilor sau serviciilor unei ntreprinderi de cele ale altor

intreprinderi; si

b) sa fie reprezentat in Registrul marcilor Uniunii Europene (denumit in conti-

nuare ’registrul”) intr-un mod care sa permita autoritatilor competente si
publicului sa determine obiectul clar si precis al protectiei acordate titularului

sau’”.



Ca si condifie esentiala pentru Tnregistrarea unei marci este evidentiata
distinctivitatea — capacitatea marcii de a permite identificarea produsului sau serviciului
pentru care este solicitata protectia ca provenind de la un anumit comerciant sau furnizor
de servicii, servind astfel la recunoasterea unui produs sau serviciu dintr-o multitudine de
alte produse sau servicii identice. Atunci cand marca nu indeplineste aceasta functie de
identificare, apare riscul de confuzie.

In aprecierea riscului de confuzie si asociere sunt relevante cele doud functii de
baza ale marcii: functia de identificare, marca servind la recunoasterea unui produs dintr-o
multime de produse identice, si de indicare a sursei de provenienta a produsului.

Un alt criteriu in aprecierea riscului de confuzie este categoria de public caruia fi
este destinatd marca. in cazul nostru, consideram c& este vorba de consumatorul mediu
avizat, care se incadreaza in perceptia generala a publicului larg, acesta fiind principalul
beneficiar pe piata al produselor care poarta marcile in discutie, situatie in care diferentele

dintre marci pot fi minime, fara ca acesta sa confunde marcile.

Marca opusa EUTM nr. 016083421 "DYP” este o marca verbala.
Comparand partea figurativd a marcii noastre nr. 018569294, "INGHETATA ICE
DYP”, cu partea figurativa a celei de-a doua marci opuse EUTM, nr. 017915338 —

figurativa:

018569294 "INGHETATA ICE DYP” EUTM nr. 017915338 — figurativa
clase Viena: 01.15.17, 26.99.03, 26.99.21 clase Viena: 03.09.04,

03.09.24

26.99.22

si avand in vedere ca elementul important in ceea ce priveste analiza vizuala il constituie
aspectul general, de ansamblu, in cazul marcilor figurative, se poate observa ca "semnele
nu sunt similare din punct de vedere vizual”.

Fulgul de zapada stilizat incadrat in elipsa este un simbol tipic pentru o forma
uzuala folosita, de cristalizare a zapezii, si va duce consumatorul cu gandul la produsul
inghetata, iar elementul figurativ din marca opusa, reprezentdnd un peste stilizat,

sugereaza consumatorului produse specifice.



Consideram, deci, ca pentru consumatorii avizati nu exista risc de confuzie si
asociere, acestia nu vor confunda niciodata produsele cu marca noastra fata de produsele
cu marcile opuse, avand in vedere faptul ca marcile se analizeaza {inand cont de impresia
generala creata de catre marca, si nu pe baza simplei comparati a elementelor
individuale, fiind posibil ca marca sa posede elemente comune si totusi riscul de confuzie
sa fie exclus. De asemenea, deoarece Tn momentul achizitionarii unui produs
cumparatorul nu are posibilitatea sa compare cele doua marci, el a retinut anterior
elementele dominante din marca preferata. In cazul nostru, acesta este elementul esential,
figurativ color, care diferentiaza marca noastra de marcile opuse.

Conform Clasificarii de la Viena a elementelor figurative, se poate observa ca
marcile au indici de clasificare complet diferitj.

Din punct de vedere fonetic, marcile sunt diferite, neexistand un grad ridicat de
similaritate consumatorul avizat stiind sa aleaga produsele cu marca de garantie
"INGHETATA ICE DYP”.

In ceea ce priveste aspectul conceptual (semantic), marcile aflate in conflict sunt
diferite; semnele pot fi considerate diferite din punct de vedere conceptual deoarece
consumatorul nu va percepe in mod direct marca 018569294, INGHETATA ICE DYP”, ca
avand aceeasi semnificatie cu denumirea asociata marcilor opuse.

Conceptul de risc de confuzie si de asociere a fost lamurit si prin interventia Curtii
de Justitie a Comunitatii Europene de la Luxemburg, in cazul PUMA/SABEL. Curtea a
stabilit ca “riscul de confuzie care include si riscul de asociere trebuie interpretat in sensul
ca simpla asociere pe care publicul ar putea sa o faca intre doua marci, ca urmare a
continutului lor semantic similar, nu este prin ea insasi suficienta pentru a se considera ca
exista risc de confuzie”, stabilindu-se ca riscul de asociere nu este o alternativa a riscului
de confuzie, ci este cuprins in acesta. Simpla asociere pe care consumatorul o face intre
doua marci nu este suficienta pentru ca marca sa fie refuzata.

In privinta riscului de confuzie in legatura cu produsele din clasa 30: marca verbala
EUTM nr. 016083421, "DYP”, nu este solicitata la inregistrare si pentru produsul

”’I\

"inghetata”, in timp ce marca noastra este solicitata doar pentru "inghetata”, acesta fiind si
singurul element comun continut in clasa 30 pentru care este inregistrata marca figurativa
EUTM 017915338, "DYP”.

In consecinta, consideram ca pentru consumator nu se poate evidentia un risc de
confuzie deoarece acesta nu poate crede ca produsele din clasa 30 pentru care este
solicitata marca noastra provin de la aceeasi intreprindere cu cea a oponentului. Riscul de

confuzie se refera la confuzia cu privire la originea comerciala, si include intreprinderile



intre care existd legaturi economice. in opinia noastra, chiar daca este vorba despre un
produs identic in clasa 30, marca noastrd INGHETATA ICE DYP” este diferitd de marcile
anterioare opuse, neexistand risc de confuzie.

Precizam ca solicitantul SC ICE DYP BALAS SRL este titularul marcii nationale nr.
061368, inregistratd din 04.06.2004, "INGHETATA ICE DYP”, pe clasa 30 - inghetata,
marca anterioara celor 2 marci opuse: EUTM nr. 016083421, "DYP” - verbala si EUTM nr.
017915338, "DYP” — figurativa.

Conform art. 8 (2) EUTMR: «In sensul alineatului (1), "marci anterioare” inseamna:

a) marci a caror data de depunere este anterioara cererii de inregistrare a marcii
UE, tinand cont, daca este cazul, de dreptul la prioritate invocat in sprijinul acestor marci gi
care apartin urmatoarelor categorii:

(i) marci nregistrate intr-un stat membru sau, In ceea ce priveste Belgia,

Luxemburg si Tarile de Jos, la Oficiul Benelux din domeniul proprietatji

intelectuale”.»

Marca nr. 061368/04.06.2004, "INGHETATA ICE DYP”, este o marca de garantie,
care indica faptul ca inghetata provine de la producatorul SC ICE DYP BALAS SRL,
indeplinind astfel functia de identificare, respectiv, de indicare a sursei de provenienta,
inlaturandu-se riscul de confuzie intre marca noastra si marcile opuse, din partea
consumatorului avizat, in momentul alegerii produselor.

Dovezile de utilizare a marcii sunt date in anexa 5.

Anexa 2 - certificatul de inregistrare a marcii nationale nr. 061368/ /04.06.2004,
"INGHETATA ICE DYP”, 4 pag. [6].



Translation from Romanian
ROMANIA

STATE OFFICE FOR INVENTIONS AND TRADEMARKS

Trademark registration certificate
NO. 61368

Awarded according to Law no. 84/1998 on trademarks and geographical indications
Claimed colors: blue

Registered trademark:

anghetaz3y

ICE DYP

The holder of the trademark does not have exclusive right on the verbal element ice
cream”.
The protection period for the trademark is ten years starting from 04.06.2004 for the

products/services mentioned on the overleaf.

| hereby confirm the facts mentioned above by signing and applying the seal
GENERAL MANAGER

Illegible signature



HOLDER:
S.C. ICEDYP BALAS S.R.L.
Str. VI-A nr. 69, CARPINIS, Timis County, 307090, ROMANIA

Mentions:

ANNEX:

The classes of products/services for which the trademark was registered

30 Ice cream

The undersigned, Badarau Corina, interpreter and translator for English and French, according to
Authorization no. 16061 dated 09/09/2008, issued by the Ministry of Justice from Romania, |
hereby certify the exactness of the translation from Romanian into English, that the text was
translated entirely, without any omissions and that by translation its content and meaning have not
been altered.

CERTIFIED TRANSLATOR AND INTERPRETER,
BADARAU CORINA

AUT. NR. 16061
DE M

Anexa 3 - reinnoirea certificatului de inregistrare a marcii nagionale nr. 061368/04.06.2004,
"INGHETATA ICE DYP”, 6 pag. [10].



Transiation from Romanian
ROMANIA
STATE OFFICE FOR INVENTIONS AND MARKS

Mark Registration Certificate
No. R061368

Awarded according to Law no. 84/1998 on marks and geographic indications
(republished), for the mark: 061368/04.06.2004

’\ﬂghe,tata

ICE DYP

The protection period for the mark is ten years, starting from 04.06.2014 with the
possibility of renewal.

The mark is registered for the classes of products/services registered in the sheet from
the Marks Register.

This certificate is valid only if accompanied by the sheet from the Marks Register
corresponding to the registered mark.

I confirm the above-mentioned data by signing and applying the sigil
GENERAL MANAGER
Illegible signature

Sigil
ROMANIA
STATE OFFICE FOR INVENTIONS AND MARKS



MARK NAME APPLICANT AGENT
INGHETATA ICE DYP SC ICE DYP BALAS
(ICE DYP ICE CREAM) SRL
REGISTRAR’S OFFICE Str. A VI-A nr. 69, Timis
NUMBER County, 307090,
1015264 CARPINIS ROMANIA
REGISTRAR’S OFFICE
DATE
26.05.2014
MARK PRESENTATION WAREHOUSE PRIORITY
NUMBER
M 2004 04815
WAREHOUSE DATE
04.06.2004
MARK NUMBER
061368
MARK TYPE MARK DESCRIPTION CLAIMED COLORS
Verbal | blue
Figurative m
Combined ] VIENNA CLASSES NICE CLASSES
Tridimensional O 011517 30
Individual m 200515
Collective O 250119
Certification ] 260113
Geographic indication O 260122
270109
270501
270502
270504
270517
290104
PUBLICATION BOPI NO. HOLDER
APPROVAL ON
P 05.11.2004 P 12/2004 SC ICE DYP BALAS
EXPIRATION DATE | SRL
04.06.2024 Str. A VI-A nr. 69, Timis

County, 307090,
CARPINIS ROMANIA




List of products/services

30 Ice cream

Notes about the mark protection

According to: article 23 of Law 84/1998, republished, according to letter
no. 212948/03.11.2004, the applicant does not claim an exclusive right on

the name:
ICE CREAM

Renewals

25.06.2014

Changes of the legal status of the mark

The undersigned, Badarau Corina, interpreter and translator for English and French, according to
Authorization no. 16061 dated 09/09/2008, issued by the Ministry of Justice from Romania, I hereby
certify the exactness of the translation from Romanian into English, that the text was translated
entirely, without any omissions and that by translation its content and meaning have not been altered.

CERTIFIED TRANSLATOR AND INTERPRETER,
BADARAU CORINA

INTERPRET AUTORIZAT

Limbije
ENGLEZA-FRANCEZA J -
%, AUT.NR. 18061

e‘frs W




Anexa 4 - notificare de schimbare a adresei, 3 pagini [15].

Translation from Romanian

ROMANIAN GOVERNMENT OSIM
STATE OFFICE FOR
INVENTIONS AND MARKS

STATE OFFICE FOR INVENTIONS AND MARKS

To:
SC ICE DYP BALAS SRL
Carpinis Commune, Carpinis Village, Str. a I11-A, Nr. 104, Timis County, RO

Stamp affixed
[O.S.I.M. - GENERAL REGISTRAR’S OFFICE - 13 OCTOBER 2020 - No. 1037182]

ADDRESS CHANGE NOTIFICATION
Following your letter registered at the OSIM with no. 300626 dated 15.09.2020 regarding the
change of the address/registered office of the applicant/holder of the combined, individual mark,

INGHETATA ICE DYP (ICE DYP ICE CREAM), claimed color: blue, registration no. 061368
with warehouse number M 2004 04815, we hereby let you know the following:

anghetazs

ICE DYP

According to art. 38 of Law no. 84/1998, republished, OSIM registers in the Marks Register
the change of the address/registered office of the applicant/holder SC ICE DYP BALAS SRL as
follows:

Former address: Str. A VI-A nr. 69, Timis County, CARPINIS, RO;

New address: Carpinis Commune, Carpinis Village, Str. A l11I-A, Nr. 104, Timis County,
RO.

This change will be published in the BOPI, the Marks Section, no. 10/2020.

Dorel Eugen Matei Butnariu Corina
Head of Releases of protection titles, changes Examiner

in the legal status, renewal of drawings and Illegible signature
marks

Illegible signature



PUBLIC Strada lon Ghica nr. 5, District 3, Bucharest
NCD: 2.1/12/10/2020 Operator telephone no.: +40-21-
306.08.00/01/02/.../128/29
Fax: +40-21-312.38.19

e-mail; office@osim.ro

WWW.0SIim.ro

The undersigned, Badarau Corina, interpreter and translator for English and French, according to
Authorization no. 16061 dated 09/09/2008, issued by the Ministry of Justice from Romania, |
hereby certify the exactness of the translation from Romanian into English, that the text was
translated entirely, without any omissions and that by translation its content and meaning have not

been altered.

CERTIFIED TRANSLATOR AND INTERPRETER,
BADARAU CORINA

AUT. NR. 16061
05“.5-



mailto:office@osim.ro
http://www.osim.ro/

5. Anexa 5 - dovezi de utilizare a marcii INGHETATA ICE DYP”, 29 pagini [17].
6. Anexa 6 - cerere de prezentare a dovezii de utilizare a marcilor opuse, 1 pag. [46].

CERERE DE PREZENTARE A PROBEI DE UTILIZARE A MARCILOR COMERCIALE
OPUSE

Conform Articolului 10 (2) din REGULAMENTUL DELEGAT (UE) 2018/625, AL
COMISIEI din 5 martie 2018, de completare a Regulamentului (UE) 2017/1001, al
Parlamentului European si al Consiliului privind marca Uniunii Europene, si de abrogare a
Regulamentului delegat (UE) 2017/1430: - Dovada utilizarii:

"In cazul in care solicitantul a facut o cerere de dovada a utilizarii unei marci
anterioare care indeplineste cerintele articolului 47, alineatul (2) sau (3) din Regulamentul
(UE) 2017/1001, Oficiul invita partea adversa sa furnizeze dovada ceruta intr-un termen
specificat de Oficiu. Tn cazul in care partea care se opune nu prezinta nicio dovada sau
motive pentru neutilizare Thainte de expirarea termenului, sau in cazul in care probele sau
motivele prezentate sunt vadit irelevante sau vadit insuficiente, Oficiul respinge opozitia in
masura in care se intemeiaza pe acea marca anterioara”.

Solicitam de la adversar sa furnizeze dovada utilizarii marcilor opuse.

Prezentam in continuare Observatia oponentului ca raspuns la opozitie:

"In continuare, scriem in comunicarea Oficiului, din 11 august 2022, notificAndu-ne
argumentatiile solicitantului si informé&ndu-ne contextual ca ni se solicita sa prezentam
dovada utilizarii marcii DYP pe care se intemeiaza Opozitia.

In ceea ce priveste cererea de dovada a utilizarii, dorim s& subliniem c& cererea
este inadmisibila.

Potrivit art. 10, pct. 2, din REGULAMENTUL DELEGAT (UE) 2018/625, AL
COMISIEI, din 5 martie 2018, de completare a Regulamentului (UE) 2017/1001, al
Parlamentului European si al Consiliului, privind marca Uniunii Europene si de abrogare a
Regulamentului delegat (UE) 2017/ 1430:

In cazul in care solicitantul a formulat o cerere de dovada a utiliz&rii unei marci
anterioare ce respecta cerintele articolului 47, alineatul (2) sau (3) din Regulamentul (UE)
2017/1001, Oficiul invita partea adversa sa furnizeze dovezile necesare intr-un termen

specificat de Oficiu.



Art. 47 (2) din Regulamentul (UE) 2017/1001 prevede clar ca:

"In cazul in care solicitantul solicitd acest lucru, titularul unei marci UE anterioare
care a formulat opozitie trebuie sa faca dovada ca, in perioada de cinci ani premergatoare
datei depunerii sau datei de prioritate a cererii de marca UE, marca UE a fost utilizata cu
adevarat in Uniune n legatura cu produsele sau serviciile pentru care este inregistrata, si
pe care le invoca drept justificare pentru opozitia sa, ori ca exista motive intemeiate pentru
neutilizare, cu conditia ca marca UE anterioara a fost inregistrata la acea data de cel putin
cinci ani.

Marca UE nr. 016083421, pe care se intemeiaza opozitia, a fost inregistrata la data
de 16 iunie 2020. Este de la sine inteles ca nu au trecut 5 ani de la inregistrare.
(Cantaluppi & Partners SRL — P.IVA 03636860284 - REA PD325110 — Capitale Sociale
33.898,30 — www.cantaluppi.com, in cooperare cu ING. DALLAGLIO SRL — Parma).

Prin urmare, cererea solicitantului de dovada a utilizarii nu poate fi acceptata,
deoarece lipseste prima conditie.

Opozitia a fost formulatd conform prevederilor art. 8, alineatul (1), litera (b) RMUE,
si este indreptata impotriva cererii de marca UE nr. 018569294,

Potrivit jurisprudentei Curtii Europene de Justitie, pentru a determina existenta
riscului de confuzie, marcile trebuie comparate prin efectuarea unei evaluari generale a
asemanarilor vizuale, fonetice si conceptuale dintre marci. Comparatia trebuie sa se
bazeze pe impresia de ansamblu datd de marci, tindand seama, in special, de
componentele distinctive si dominante ale acestora (Hotararea CEJ din 11 noiembrie
1997, in cauza Sabel-Puma C-251/95, JO OAPI nr. 1/1998, p. 91, alin 23).

In spetd, cele doud marci au in comun elementul distinctiv verbal identic DYP.

Asemanarea este prin urmare ridicata.

Comparatia marfurilor

La efectuarea unei evaluari a similitudinii marfurilor, ar trebui luati in considerare tofj
factorii, inclusiv, printre altele, natura, scopul, metoda de utilizare, canalele de distribuire
relevante, publicul relevant (a se vedea Hotararea Curtii de Justitie, C-39/97 Canon
Kabushiki Kaisha impotriva Metro Goldwyn-Mayer Inc, OAPI 12/98, p.1419, punctul 23). In
speta, marfurile respective din clasa 30 sunt identice si/sau similare intr-un grad ridicat.

Public relevant — grad de atenfie

Produsele si serviciile in cauza sunt indreptate catre publicul larg, astfel incat

gradul de atentie al consumatorului actual este mediu.



Evaluarea globala a probabilitatii de confuzie

Probabilitatea de confuzie acopera situatiile in care consumatorul confunda in mod
direct marcile in sine, sau in care consumatorul face o legatura intre semnele aflate in
conflict, si presupune ca produsele/serviciile vizate provin de la aceeasi intreprindere sau
de la intreprinderi legate economic.

In evaluarea riscului de confuzie trebuie s& se ia in considerare cum consumatorii
medii au rareori sansa de a face o comparatie directa intre diferite marci, dar trebuie sa
aiba incredere in amintirea lor imperfecta a acestora (22/06/1999, C-342/97, Lloyd
Schuhfabrik, EU:C:1999:323, § 26).

Tn cazul de fata:

a) bunurile sunt partial identice si partial foarte asemanatoare;

b) marcile sunt foarte asemanatoare din punct de vedere vizual si sonor,
deoarece singurul element verbal si distinctiv al marcii anterioare este
reprodus in intregime in obiectul contestat. Diferentele dintre semne se
limiteaza la elemente nediferentiale si, in general, nu sunt suficiente pentru

a-i ajuta pe consumatori sa le distinga.

Din aceste motive, riscul de confuzie trebuie confirmat deoarece este rezonabil sa
presupunem ca, atunci cand se confrunta cu semnul in litigiu in legatura cu produse si
servicii identice si similare, consumatorii sunt susceptibili sa confunde marcile si sa creada
ca aceste produse provin din aceeasi intreprindere sau, dupa caz, intreprinderi legate
economic.

De asemenea, se poate concepe cum consumatorul relevant va percepe marca in
litigiu ca pe o submarca, o variatie a marcii anterioare, configurata intr-un mod diferit in
functie de tipul de produse sau de servicii pe care le desemneaza.

Avand in vedere toate cele de mai sus, retinem ca opozitia va fi considerata
intemeiata, iar marca contestata trebuie respinsa in totalitate. De asemenea, solicitam
Oficiului sa acorde clientului nostru 0 compensare a costurilor in cuantumul maxim permis
de EUTMIR.

In urma examinarii opozitiei, s-a primit Decizia din partea EUIPO:
* k%

-Q EUIPO

EUROPEAN UNION
N < INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE



OPERATIONS DEPARTMENT
B206B
Notificarea catre solicitant/titular a unei decizii
Alicante, 14.03.2023
Constantin Ghita
Bdul Take lonescu, Nr. 24-28, SC, B, AP. 2
300042 Timigoara

RUMANIA

Va rugam sa consultati decizia atasata care incheie procedura de opozitie mentionata mai
sus. A fost preluat pe 14.03.2023.

Gabriele SPINA ALI

Anexe (excluzand scrisoarea de intentie): 7 pagini.

Va rugam sa retineti ca deciziile diviziei de opozitie nu vor fi semnate de functionarii
responsabili, ci vor indica doar numele lor complet si vor purta un sigiliu tiparit al Oficiului,

Tn conformitate cu articolul 94, alineatul (2), din EUTMR.

Avenida de Europa, 4 « E - 03008 - Alicante, Spain
Tel. +34 965139100 « www.euipo.europa.eu

OPOZITIAnr. B 3161 919

Fiorital S.p.A., Localitd Marittima, Fabbricato 114, 30135 Venezia, lItalia (oponent),
reprezentata de Cantaluppi & Partners S.r.L., Piazzetta Cappellato Pedrocchi, 18, 35122

Padova, Italia (reprezentant profesionist)
Tmpotriva
Sc Ice DYP Balas Srl, Strada A Il A, Nr. 104, Sat Carpinis, Comuna Carpinis, Jud. Timis,

Romaénia (reclamant), reprezentata prin Constantin Ghita, Bdul Take lonescu, Nr. 24-28,
Sc, B, Ap. 2, 300042 Timisoara, Romania (reprezentant profesionist).


http://www.euipo.europa.eu/

La data de 14.03.2023, Divizia de Opozitie ia urmatoarea

DECIZIE:

1. Opozitia nr. B 3 161 919 este admisa pentru toate marfurile in litigiu.

2. Cererea de inregistrare a marcii Uniunii Europene nr. 18 569 294 este respinsa in
ntregime.

3. Reclamanta suporta cheltuielile de judecata, fixate la 620 EUR.

MOTIVE

La 10.01.2022, adversarul a formulat opozitie Tmpotriva tuturor bunurilor europene din
Cererea de marca a Uniunii, nr. 18 569 294 (marca figurativa). Opozitia

se bazeaza, printre altele, pe inregistrarea marcii Uniunii Europene, nr. 17 915 338,

DYP (marca figurativa). Oponentul a invocat articolul 8, alineatul (1), litera (b), din RMUE.
DOVADA UTILIZARII

In conformitate cu articolul 47, alineatele (2) si (3) RMUE, daca solicitantul solicita
acest lucru, oponentul trebuie sa furnizeze dovada ca, in perioada de cinci ani care
precede data depunerii sau, dupa caz, data de prioritate a contestatiei, marca anterioara a
fost utilizata in mod real in teritoriile in care este protejata, in legatura cu produsele sau
serviciile pentru care este inregistrata si pe care oponentul le invoca drept justificare
pentru opozitia sa, ori ca exista motive intemeiate pentru neutilizare. Marca anterioara
este supusa obligatiei de utilizare daca la acea data a fost inregistrata de cel putin cinci
ani. Aceeasi dispozitie prevede ca, in lipsa unei astfel de dovezi, opozitia va fi respinsa.

Reclamanta a solicitat ca oponentul sa depuna dovada utilizarii marcilor pe care se
ntemeiaza opozitia, si anume, inregistrarile de marci ale Uniunii Europene nr. 17 915 338,
DYP (marca figurativa), si nr. 16 083 421, "DYP” (marca verbala).

n speta, data depunerii marcii contestate este 01.10.2021.

Marcile anterioare, nr. 17 915 338 si nr. 16 083 421, au fost inregistrate la
29.09.2018 si, respectiv, 19.06.2020. Prin urmare, cererea de dovada a utilizarii este
inadmisibila.

PROBABILITATEA DE CONFUZIE - ARTICOLUL 8, ALINEATUL (1), litera (b) RMUE

Exista un risc de confuzie daca exista riscul ca publicul sa creada ca produsele sau
servicile in cauza, in ipoteza ca poarta marcile in cauza, provin de la aceeasi
intreprindere sau, dupa caz, de la o legatura economica intre intreprinderi.

Daca exista o probabilitate de confuzie depinde de aprecierea intr-o evaluare
globala a mai multor factori, care sunt interdependenti. Acesti factori includ similitudinea
semnelor, similitudinea produselor si serviciilor, caracterul distinctiv al marcii anterioare,

elementele distinctive si dominante ale semnelor in conflict si publicul relevant.



Opozitia se bazeaza pe mai multe marci anterioare. Divizia de opozitie considera ca
este oportun sa examineze mai intai opozitia in legatura cu inregistrarea marcii
oponentului, nr. 17 915 338, DYP (marca figurativa).

a) bunurile si serviciile

Produsele si serviciile pe care se intemeiaza opozitia sunt, printre altele, urmatoarele:
Clasa 30: Inghetatd comestibila.

Bunurile contestate sunt urmatoarele:

Clasa 30: inghetata.

Contrar argumentului reclamantei, inghetata este inclusa in mod identic in ambele
liste de produse (inclusiv sinonime).

b) Public relevant - grad de atentie

Consumatorul mediu din categoria de produse in cauza este considerat a fi in mod
rezonabil bine informat si, In mod rezonabil, atent si circumspect. De asemenea, trebuie
avut in vedere faptul ca gradul de atentie al consumatorului mediu este probabil sa varieze
n functie de categoria de bunuri sau servicii in cauza.

In speta, bunurile constatate a fi identice sunt destinate publicului larg. Contrar
argumentelor partilor, tindnd cont de comportamentul normal de cumparare al publicului cu
privire la aceste bunuri, gradul de atentie al acestora este considerat a fi scazut
(22/11/2021, R 32/2021-1, Vibe / Vive+ (fig.) et al, § 19).

c) Semnele

Marca anterioara

Teritoriul relevant este Uniunea Europeana.

Aprecierea globala a similitudinii vizuale, sonore sau conceptuale a marcilor in
cauza trebuie sa se bazeze pe impresia de ansamblu data de marci, tinAnd seama, in
special, de componentele lor distinctive si dominante (11/11/1997, C-251). /95, Sabel,
EU:C:1997:528, § 23).

Caracterul unitar al marcii Uniunii Europene inseamna ca o marca anterioara a
Uniunii Europene poate fi invocata in cadrul unei proceduri de opozitie impotriva oricarei
cereri de Tnregistrare a unei marci a Uniunii Europene care ar afecta in mod negativ
protectia primei marci, chiar daca numai in relatie cu perceptia consumatorilor dintr-o parte
a Uniunii Europene (18/09/2008, C-514/06 P, Armafoam, EU:C:2008:511, § 57). Prin
urmare, un risc de confuzie doar pentru o parte a publicului relevant al Uniunii Europene
este suficient pentru a respinge cererea atacata.

Elementul "inghetatd” al semnului contestat are sens in anumite teritorii, si anume,

in acele tari in care se intelege limba romana. In consecinta, Divizia de opozitie considera



de cuviinta sa concentreze comparatia semnelor asupra parti de limba romana a
publicului.

Elementul verbal "DYP” nu are nicio semnificatie pentru publicul relevant si, prin
urmare, este distinctiv.

Elementul figurativ al marcii anterioare, constand dintr-o silueta a unui peste, este
distinctiv deoarece nu este nici descriptiv, nici aluziv in ceea ce priveste produsele in
cauza, intr-o masura care ar afecta in mod semnificativ gradul sau de caracter distinctiv.
Elementul verbal al marcii anterioare este scris cu un tip de litera standard, ce are, in cel
mai bun caz, un grad slab de caracter distinctiv.

nAa "

Elementul verbal "inghetatd” al semnului contestat va fi inteles ca insemnand

"Inghetata” (informatii extrase din Leon Levifchi, Dictionar roman-englez (2005), p. 556).
Elementul verbal "ICE” este un cuvant englezesc de baza care va fi inteles ca atare de
catre publicul analizat (08/09/2010, T-112/09, Icebreaker, EU:T:2010:361, 8 42, prin
analogie). Dupa cum recunoaste reclamanta, elementul figurativ al semnului atacat,
constand intr-o reprezentare a unui fulg de zapada, este un simbol utilizat in mod obisnuit
in sectorul relevant, care doar indica faptul ca inghetatele in cauza sunt produse congelate
care trebuie pastrate la o temperatura scazuta. Prin urmare, toate elementele mentionate
mai sus sunt nedistinctive.

Cutia eliptica a semnului contestat este un dispozitiv geometric simplu, care va fi
perceput ca o eticheta nedistinctiva (15/12/2009, T-476/08, Best Buy, EU:T:2009:508, §
27).

Elementul verbal "inghetata” al semnului contestat este scris cu o litera standard,
mai alba, iar elementele verbale "ICE” si "DYP” sunt usor stilizate. In orice caz toate
acestea vor fi percepute ca mijloace grafice de a aduce elementele verbale in atentia
publicului. Prin urmare, toate au in cel mai bun caz un grad slab de distinctie.

Niciunul dintre semne nu are niciun element care ar putea fi considerat in mod clar
mai dominant decéat alte elemente. Cu toate acestea, atunci cand semnele constau atat
din componente verbale, cat si din componente figurative, Tn principiu, componenta
verbala a semnului are de obicei un impact mai puternic asupra consumatorului decat
componenta figurativa. Aceasta deoarece publicul nu tinde sa analizeze semnele, si se va
referi mai usor la semnele in cauza prin elementul lor verbal decat prin descrierea
elementelor figurative (14/07/2005, T-312/03, Selenium-Ace / SELENIUM SPEZIAL A-C-E
(fig.), EU:T:2005:289, § 37).

Din punct de vedere vizual, semnele coincid in elementul verbal "DYP”, care este

distinctiv. Cu toate acestea, ele difera prin elementele si aspectele vizuale ramase.



Elementul comun este componenta marcii anterioare care are cel mai puternic impact
asupra consumatorilor gi singurul element distinctiv al semnului Tn litigiu. Prin urmare,
semnele sunt vizual similare intr-un grad mediu.

Auditiv, pronuntia semnelor coincide n elementul verbal "DYP”, prezent identic in
ambele semne. Pronuntia difera in ceea ce priveste elementul verbal nedistinctiv ICE” al
semnului atacat, care nu are corespondent in marca anterioara. Este sigur sa presupunem

”T

ca elementul verbal "inghetata”, tinand cont de pozitia sa, nu va fi pronuntat, deoarece
consumatorii nu au tendinta de a pronunta elemente verbale nedistinctive sau slabe
precum cel in cauza (04.02.2013, T-159/11, Walichnowy Marko, EU:T:2013:56, 8§ 44). Prin
urmare, semnele sunt similare din punct de vedere auditiv la un grad peste medie.

Din punct de vedere conceptual, se face referire la afirmatiile anterioare referitoare
la continutul semantic transmis de marci. Marca anterioara va fi asociata cu notiunea
"peste”, iar semnul atacat - cu notiunile de ”inghetatd”, "gheata” si “fulg de
zapada/inghetat”. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de vedere conceptual.

Intrucat semnele au fost gasite similare in cel putin un aspect al comparatiei,
examinarea riscului de confuzie va continua.

d) Caracterul distinctiv al marcii anterioare

Caracterul distinctiv al marcii anterioare este unul dintre elementele care trebuie
luate in considerare in aprecierea globala a riscului de confuzie. Oponentul nu a sustinut
in mod explicit ca marca sa este deosebit de distincta in virtutea utilizarii intensive sau a
reputatiei.

In consecinta, aprecierea caracterului distinctiv al marcii anterioare se va baza pe
caracterul sau distinctiv in sine. Tn spetd, marca anterioard in ansamblu nu are nicio
semnificatie pentru niciunul dintre produsele in cauza din perspectiva publicului de pe
teritoriul relevant. Prin urmare, caracterul distinctiv al marcii anterioare trebuie sa fie
considerat normal.

e) Evaluare globala, alte argumente si concluzie

Evaluarea riscului de confuzie implica o anumita interdependenta intre factorii
relevanti si, in special, o similitudine intre marci si intre produse sau servicii. Prin urmare,
un grad mai mic de similitudine intre produse si servicii poate fi compensat de un grad mai
mare de similitudine intre marci si invers (29/09/1998, C-39/97, Canon, EU:C:1998:442, §
17).

in spetd, publicul analizat va manifesta un grad scazut de atentie in raport cu
bunurile care au fost constatate identice. Marca anterioara se bucura de un grad mediu de

caracter distinctiv. Semnele sunt similare din punct de vedere vizual cu un grad mediu,



similare din punct de vedere auditiv cu un grad peste medie, si diferite din punct de vedere
conceptual.

Riscul de confuzie acopera situatiile in care consumatorul confunda in mod direct
marcile in sine, sau in care consumatorul face o legatura intre semnele aflate in conflict, si
presupune ca produsele vizate provin de la aceeasi intreprindere sau de la intreprinderi
legate economic. Intrucat semnele sunt identice in ceea ce priveste elementul lor
distinctiv/cel mai puternic "DYP”, este foarte posibil consumatorul relevant sa perceapa
marca in litigiu ca o submarca, o variatie a marcii anterioare, configurata intr-un mod diferit
in functie de tipul de bunuri sau servicii pe care le desemneaza (23/10/2002, T-104/01,
Fifties, EU:T:2002:262, § 49). Diferenta conceptuala dintre semne nu este suficienta
pentru a afecta acest rezultat, deoarece reiese din elemente care nu sunt distinctive
(precum n cazul semnului n litigiu) sau care sunt susceptibile de a fi percepute drept
completari menite sa diferentieze linille de produse Tn cadrul aceleiagsi marci. Numai in
circumstante speciale divizia de opozitie poate lua in considerare dovada coexistentei altor
marci pe piata (si eventual in registru) la nivel national/al Uniunii Europene ca un indiciu al
“diluarii” caracterului distinctiv al marcii adversarului care ar putea fi contrar unei
presupuneri de risc de confuzie. Acest lucru trebuie evaluat de la caz la caz, si o astfel de
valoare indicativa ar trebui tratata cu prudenta, deoarece pot exista diferite motive pentru
care coexista semne similare, de exemplu, diferite situatii juridice sau de fapt din trecut,
sau acorduri anterioare de drepturi intre partile implicate. Prin urmare, in lipsa unor
argumente convingatoare si a unor probe ale acestora, acest argument al reclamantei
trebuie respins ca neintemeiat.

Avand in vedere toate cele de mai sus, exista o probabilitate de confuzie din partea
publicului vorbitor de limba roména. Dupa cum s-a mentionat mai sus la sectiunea c) din
prezenta decizie, un risc de confuzie doar pentru o parte a publicului relevant al Uniunii
Europene este suficient pentru a respinge cererea atacatd. Intrucat inregistrarea
anterioara a marcii Uniunii Europene nr. 17 915 338 conduce la succesul opozitiei si la
respingerea marcii in litigiu pentru toate produsele impotriva carora a fost indreptata
opozitia, nu este necesar sa se examineze celelalte drepturi anterior invocate de catre
oponent (16/09/2004, T-342/02, Moser Grupo Media, S.L., EU:T:2004:268).

CHELTUIELI

In conformitate cu articolul 109, alineatul (1) din RMUE, partea care pierde in
procedura de opozitie trebuie sa suporte onorariile si costurile suportate de cealalta parte.
Intrucat oponentul este partea care pierde, aceasta trebuie sd suporte cheltuielile de

judecata efectuate de reclamant in cursul prezentei proceduri.



In conformitate cu articolul 109, alineatul (7) din RMUE, si cu articolul 18, alineatul
(1), litera (c), punctul (i) din RMUE, costurile care trebuie platite solicitantului sunt costurile

de reprezentare, care urmeaza sa fie stabilite pe baza ratei maxime stabilite in acestea.

Decizia privind opozitia nr. B 3 161 919 pagina: 7 din 7

"Contestatia trebuie depusa in termen de patru luni de la aceeasi data. Notificarea
de contestatie va fi considerata ca avand dosar numai atunci cand a fost platita taxa de
contestatie de 720 EUR.”

Concluzii

Intr-o societate aflatd intr-o concurentd permanentd, marcile vin atat in ajutorul
producatorului de orice fel, cat si al consumatorului aflat de cele mai multe ori in difi-
cultatea de a alege din multitudinea de produse, facilitand alegerea acestora pe baza de
incredere si fidelitate fata de acelea de care este muliumit in satisfacerea exigentelor sale.

Avand in vedere legatura indisolubila dintre marci si produsele si/sau serviciile ce
reprezinta obiectul inregistrarii acestora, alegerea unei marci va constitui intotdeauna o
provocare prin faptul ca se doreste ca aceasta sa fie cat mai semnificativa si distinctiva, sa
devina competitiva pe piata prin folosire, astfel incat riscurile aparitiei unor conflicte intre
detinatorii de marci ai produselor asemanatoare sa fie inlaturat sau cat mai mic posibil.

Marcile trebuie sa fie simple dar clare, concepute cu imaginatie, iar rezultatul
creatiei sa fie unul atragator pentru consumatori din punct de vedere estetic.

Marca constituie de asemenea o0 garantie pentru un produs care isi pastreaza
calitatea n timp, contribuind la cresterea volumului vanzarilor si la pastrarea pietei de
desfacere pentru produsele care o poarta, stimuland procesul concurential si fiind un bun

ghid al consumatorilor in decizia lor de achizitionare a produselor sau serviciilor.



