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Introducere

v Sunteti un intreprinzator gi ati depasit stadiul unei afaceri “la
colt de strada”?

v Vreti sa va fidelizati clientii si sa atrageti altii noi?

v Sunteti hotarati sa procedati “ca la carte” pentru cucerirea
pietei, fara insa ca alti sa profite nejustificat de investitiile
dumneavoastra in innoirea produselor sau seviciilor, in cresterea
calitatii si in publicitate?

v Ali constatat ca agentii de asigurari nu incheie contracte de
asigurare pentru a proteja “bunul renume” de care produsele sau
serviciile dumneavoastra se bucura in piata?

¢ Doriti “un instrument” simplu si eficace pentru a va rezolva
toate aceste probleme?

v Doriti sa va extindeti afacerea dincolo de granitele tarii?

Daca raspunsul dumneavoastra este afirmativ, acest
ghid ar putea fi solutia problemelor dumneavoastra. lar
solutia pe care v-o propunem nu este deloc complicata :

@« consumatorul vrea sa stie ce cumpara! Asadar, atasati
produselor sau serviciilor dumneavoastra marci care sa le
individualizeze in multitudinea de produse sau servicii similare
existente pe piata; cand oferta este bogata si are de unde alege,
consumatorul nu va dori sa cumpere pur si simplu un
televizor (desi, in linii generale, cam toate televizoarele au aceleasi
functii sau, daca vreti, in limbaj economic toate au aceeasi valoare
de intrebuintare); poate unul dintre consumatori va dori un televizor
SONY, un altul, un televizor PHILIPS, un al treilea va alege poate
un televizor SAMSUNG, un PANASONIC sau un LG. Si daca, in
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timp, consumatorul va fi multumit de alegerea pe care a facut-o, nu
numai ca, atunci cand va dori sa cumpere alte produse similare (un
monitor, o camera video, un inregistrator CD, un sistem « home
cinema » performant etc.) va alege aceeasi marca, dar o va
recomanda si altora, iar daca, de fiecare data, marca aleasa ii va
confirma asteptarile, el va fi dispus, atunci cAnd cumpara produsele
sau serviciile purtdnd aceasta marca, sa achite chiar si un pret
suplimentar (asa-numitul « premium price ») fata de produsele
purtand alte marci;

@ dar succesul de piata atrage si pe altii, care ar putea fi
tentati sa profite de munca si de investitiile dumneavoastra.
Ramanand la exemplul cu televizorul, daca pe piata se cauta
televizoare, ce poate fi mai simplu decat sa cumpar subansambluri,
sa le asamblez si, pentru a obtine un pret mai mare, sa le atasez
marci de genul celor mentionate si apoi sa vand aceste produse pe
piata (si, in cazul parfumurilor, al incaltamintei, al articolelor de
imbracaminte etc., lucrurile stau chiar mai simplu decat in cazul
televizoarelor, iar o astfel de « afacere » poate demara cu cheltuieli
incomparabil mai mici gi, probabil, cu profituri substantial mai
mari) ? Ce e de facut in acest caz ?

Nimic mai simplu: inregistrati-va marcile ! Prin inregistrare,

titularul marcii obtine un drept exclusiv asupra acesteia : el poate
consimti ca marca al carei titular este sa poata fi utilizata si de altii,
dupa cum are dreptul de a se adresa instantelor pentru a interzice
tertilor utilizarea marcii protejate (al carei titular este) fara
comsimtamantul sau. Asadar, numai titularul unor marci care se
bucura de protectie poate sa-gi protejeze investitiile in publicitate,
in calitate si in fidelizarea clientelei, si profiturile obtinute ca urmare
a acestor cheltuieli.
@« Mai trebuie insa retinut ca protectia unei marci este limitata
teritorial. Ati ales o marca si ati inregistrat-o in Romaénia; desigur,
daca cineva va incerca sa o utilizeze in Romania, fara
consimtamantul dvs., va puteti adresa instantei solicitand
8
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sanctionarea acestei persoane si/sau solicitind daune pentru
incalcarea drepturilor asupra marcii inregistrate.

Ce se intampla insa daca dvs. exportati produsele sub
marca (tara noastra este deja membra a Uniunii Europene si,
prin urmare, aveti la dispozitie o piata extinsa), iar cel care va
utilizeaza marca nu provine din Romania, ci din unul din
statele membre UE in care dvs. ati exportat ?

Daca ramanem in limita primelor doua ipoteze (aveti marca si
aceasta este protejata in Romania) nu se intampla NIMIC;
inregistrand marca in Romania, drepturile dvs., izvorate din
inregistrarea marcii, sunt limitate strict la nivelul Roméaniei. Daca
insa doriti sa va extindeti drepturile asupra marcii dvs. pe
intreg teritoriul Uniunii Europene, aveti la dispozitie o cale
deosebit de eficienta: inregistrarea marcii ca marca
comunitara, astfel ca, in limita unor costuri modice, marca dvs. va
beneficia de protectie in toate statele Uniunii (incluzdnd aici i
eventualele state care vor adera la UE dupa ce dumneavoasra ati
depus cererea de inregistrare).

Este o astfel de optiune tentanta ? Considerati ca afacerea
dvs. merita acest « efort » ? Daca raspunsurile sunt afirmative,
puteti sa va inregistrati marca, dar daca aveti retineri (in ce consta
procedura ? cat este de complicata ? cat costa ? etc.), in cele ce
urmeaza vom incerca sa va convingem ca raspunsul este « NIMIC
MAI SIMPLU !»

Parcurgand materialul care urmeaza, veti vedea cum,
parcurgand cativa pasi simpli, dvs. sau intreprinderea dvs.,
puteti deveni titularul unei marci comunitare.

Nu ne ramane decat sa va dorim succes si... cat mai multe
marci comunitare !



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

1.intocmirea listei de produse si servicii si
clasificarea acestora

1.1.  Intocmirea listei de produse si servicii

Poate ca multi, sau cel putin unii, se asteapta ca inregistrarea
unei marci, si in particular a marcii comunitare, sa inceapa cu
alegerea marcii si nicidecum cu stabilirea listei de produse si/sau
servicii in raport cu care urmeaza sa fie utilizata marca; din motive
pe care le vom dezvolta in continuare, veti vedea ca aceasta este
optiunea corecta.

Dupa cum poate ca stiti, marca nu este insemnul in sine, ci
insemnul prin a carui utlizare in comert consumatorul poate
deosebi produsele sau servicile avand o anumita sursa de
provenienta sau, altfel spus, marca este insemnul care, asociat
produselor sau serviciilor, 1i permite consumatorului sa
deosebeasca produsele sau servicile oferite de un anumit
producator sau furnizor de servicii, de produsele sau serviciile
similare ale tertilor (respectiv ale celorlalti producatori sau furnizori
de servicii identice sau similare).

Prin urmare, pentru producator sau furnizorul de servicii,
marca apare ca o necesitate, atunci cand acesta doreste sa isi
vanda produsele iar pe piata exista si alti producatori sau furnizori
de servicii cu care acesta intra in concurenta. Sa luam poate unul
din cele mai simple exemple; intr-o piata agroalimentara sunt mai
multi producarori care ofera ,telemea de vaca”; degustati cateva din
sortimentele de produs oferite si alegeti unul (cu o anumita
consistenta, cu un numit continut de sare, produs obtinut exclusiv
din lapte de vaca sau in amestec si cu lapte de oaie, capra etc.,
realizat, poate, dupa o anumita reteta proprie s.a.m.d); de obicei,
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producatorul va imbie cu cuvintele: ,daca mai doriti, intrebati de
Maria Iu’ Milica, din Boieroaia”, incercand astfel sa dea
distinctivitate produsului oferit: din multele sortimente de ,telemea
de vaca’”, desi identice sau doar aparent identice, cea pe care deja
ati cumparat-o are o marca ,de la Maria lu’ Milica, din Boieroaia” .

Ramanand la exemplul ales, in primul rand, vanzatorul nu v-a
spus ca atunci cand veti reveni sa cautati pur si simplu ,telemea de
vaca”: cel putin instinctiv, stia ca printr-o astfel de exprimare
cumparatorul putea nimeri doar intamplator tot la el; apoi,
producatorul respectiv nu a plecat de acasa cu ideea ca produsul
trebuie sa aiba si un semn distinctiv (care sa il deosebeasca de
produsele identice sau asemanatoare ale altor producatori aflati in
piata), ci, avand produsul si constatand concurenta, a gasit solutia:
identificarea produsului prin marca.

Dar daca producatorul luat ca exemplu isi extinde oferta?
Daca, in afara de ,telemea de vaca”, va vinde si ,telemea de vaca”
facuta din 90% lapte de vaca, 4% lapte de oaie si 6% lapte de
capra? Sau daca va avea doua sau mai multe sortimente de
sfelemea de vaca” obtinute prin utilizarea unor procedee diferite de
fermentare? Va mai fi suficienta utilizarea ,marcii de fabrica”, sau
altfel spus, va mai fi suficienta simpla indicare a producatorului?
Oare, avand deja experienta utilizarii marcii, producatorul nu va fi
tentat sa asocieze fiecarui produs un semn distinctiv? De exemplu,
el va putea utiliza denumirea ,Blanda” pentru ,telemea de vaca”,
realizata integral din lapte de vaca (poate,dupa numele vacii care a
dat laptele) si, tot ca exemplu, ,Dragomirna” pentru telemea de
vaca’ cu adaos de lapte de oaie si capra (poate dupa numele
bunicii care i-a transmis reteta), producatorul putdnd avea, de
asemenea, 0 singura marca pentru ambele produse (in exemplul
ales ,Maria lu’ Milica, din Boieroaia”, urmand ca prin alte indicatii
(de exemplu, din categoria celor generice) sa faca diferenta intre
produse. In acest caz, care este varianta cea mai buna?

11
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Pentru a raspunde la aceasta intrebare, sa plecam de la
acelasi exemplu, produsul comercializat fiind ,telemea de vaca”:

a) desigur, producatorul isi poate alege o marca (sa luam ca
exemplu denumirea verbala ,Albuuunela”) pe care, pentru a
beneficia de protectie, sa o inregistreze numai pentru ,telemea de
vaca’;

b) o alta optiune ar fi sa o inregistreze pentru ,telemea’,
aceasta denumire de produs ingloband toate sortimentele de
telemea (de vaca, de oaie, de capra, realizata din diverse
amestecuri de lapte, etc.);

c) ar putea opta, de asemenea, sa o inregistreze pentru ,lapte
si produse lactate”, aceasta sintagma ingloband atat laptele, cat si
alte categorii de produse lactate: iaurt, chefir, sana, telemea,
cascaval, unt etc.

d) de asemenea, presupunand ca este vorba de o ferma de
animale, poate avea in vedere o lista cuprinzdnd ,carne si
preparate din carne; lapte si preparate din lapte; grasimi
comestibile”; producatorul nostru a introdus in lista si ,grasimile
comestibile” pentru ca, in opinia sa, dupa compozitie, untul este
produs lactat, iar dupa destinatie, este grasime comestibila, fiind
astfel sigur ca nu greseste:

e) in sfarsit, ca sa limitam numarul de exemple, ar putea vedea
lista simplificata a Clasificarii Nisa si ar putea considera ca ar fi bine
sa inregistreze marca pentru ,Carne, peste, pasari si vanat;
extracte de carne; fructe si legume conservate, congelate,
uscate si gatite; jeleuri, dulceturi, compoturi; oua, lapte si
produse lactate; uleiuri si grasimi comestibile”.

Este evident, din exemplul ales, ca, in cazul variantelor de la
a) la b), plecand de la un produs dat, lista a fost generalizata pana
la nivelul la care aceasta cuprinde toate produsele din aceeasi
categorie; cu o singura cerere (o0 singura cheltuiala de inregistrare
si cheltuieli de publicitate pentru o singura marca, altfel spus, cu

12
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costuri reduse) titularul va avea o marca pe care o va putea utiliza
si extinde pentru produse din aceeasi categorie.

in varianta c), lista marcii a fost extinsa si la produse similare:
laptele nu este totuna cu ,telemeaua” (dar aceste produse, daca
poarta aceeasi marca, pot fi apreciate de cumparator ca provenind
de la aceeasi ferma), iar sintagma de ,produse lactate” include, in
afara de ,telemea” si alte produse (iaurt, chefir, sana, cascaval etc.)
similare din punct de vedere al materiei prime din care sunt
obtinute (,produse lactate”, respectiv ,produse din lapte”), aceste
produse fiind similare si din punctul de vedere al lantului de
distributie (se vand in aceleagsi magazine sau raioane specializate,
de ,produse lactate”).

Putem concluziona ca varianta c) inglobeaza varianta a)
cuprinzand si cea mai larga lista de produse similare. Apreciem
insa ca si aceasta lista poate fi imbunatatita: in locul unei liste
continand ,lapte si produse lactate” se poate formula ,lapte si
produse lactate, ca de exemplu iaurt (simplu sau cu adaosuri de
fructe), chefir, sana, telemea, branza, cascaval, unt’. Prin
detalierea produselor lactate, am lasat posibilitatea limitarii listei in
cazul unui eventual conflict cu marci anterioare, dupa cum am lasat
posibilitatea cesionarii partiale a marcii numai pentru unele
categorii de produse lactate: daca cineva are inregistrata si utilizata
0 marca similara anterioara, doar pentru cascaval, aceasta va
putea fi opusa cu succes pentru ,produse lactate” (la general),
apreciindu-se ca si cascavalul intra in aceasta categorie de
produse, dar va fi mai greu de demonstrat similitudinea intre
cascaval si ,aurtul cu fructe”, de exemplu.

Lista din varianta d) a fost intocmita in ipoteza ca ferma de
animale isi va comercializa si alte produse lista produselor, fiind
astfel extinsa la ,carne si preparate din carne; lapte si preparate
din lapte; grasimi comestibile”; sunt si aici de facut cateva
observatii:

13
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- datorita caracteristicilor, dar si datorita lantului de distributie
diferit, ,carnea si preparatele din carne” sunt produse diferite de
Japte si produse lactate”, in acest caz marca urmand a fi
inregistrata si utilizata pentru doua categorii diferite de produse,
fiind astfel posibil sa intre in conflict cu unele marci (identice sau
similare), pentru prima categorie de produse, si respectiv cu alte
marci (identice sau similare), pentru cea de-a doua categorie.

in ipoteza c& marca va fi utilizatd limitat, pentru anumite
categorii de produse lactate, extinderea listei la ,carne si preparate
din carne” se poate dovedi neinspirata: poate fi complicata
procedura de finregistrare, prin cresterea numarului de marci
opozabile, dupa cum, dupa o perioada de gratie, titularul poate fi
decazut din drepturi pentru neutilizarea marcii.

In ipoteza ca veti dori sa va extindeti oferta, lista extinsa este
utila: se reduc costurile de inregistrare a marcii si se evita situatia
in care altii ar inregistra marci identice sau similare pentru aceasta
a doua categorie de produse (respectiv ,carne si produse din
carne”).

Urmatoarea observatie tine de a treia categorie de produse
din lista ,grasimi comestibile”; deoarece grasimile comestibile pot
fi de origine vegetala (ulei de floarea soarelui, de masline etc. si
margarina) sau de origine animala (unt, untura etc.); este evident
ca, raportat la produsele pe care le poate oferi o ferma de animale,
lista este prea ,larga”. era suficient sa fie limitata, de exemplu, la
,2grasimi comestibile de origine animala”; pe de alta parte, chiar si in
acest caz, daca ferma este de bovine, lista poate fi prea ,larga”:
atat din punctul de vedere al materiei prime si al caracteristicilor,
cat si al lantului de distributie, untura si untul pot fi socotite ca fiind
produse diferite, astfel ca procedura de examinare, prin riscul de
opozitie la inregistrarea marcii, poate fi complicata inutil (ramé&nand
si riscul de decadere a titularului din drepturi pentru neutilizarea
marcii).

14
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in varianta de la litera e), cand lista cuprindea ,Carne, peste,
pasari si vanat; extracte de carne; fructe si legume conservate,
congelate, uscate si gatite; jeleuri, dulceturi, compoturi; oua,
lapte si produse lactate; uleiuri si grasimi comestibile”, in raport
cu produsele maximale, care pot fi ipotetic vandute de o ferma de
animale, este evident ca lista este prea extinsa, produsele scrise cu
litere ingrosate neavand ce cauta in lista: acestea nu fac decat,
eventual, sa complice procedura de examinare.

in sfarsit, mai trebuie subliniat un aspect: exemplul ales a
plecat de la un produs care apartine unei clase Nisa (in exemplul
nostru clasa 29) si s-a incercat optimizarea continutului unei liste in
raport cu care sa fie inregistrata o marca.

Reluand exemplul cu ferma de animale (de lapte, pentru ca
exemplul a plecat de la produsul “telemea de vaca”) am analizat
ipoteza ca viteii pot fi valorificati pentru “carne sau preparate din
carne”; dar acestia pot fi vanduti si ca animale vii, caz in care lista
ar trebui completata si cu “animale vii” (regasibile ca atare in clasa
Nisa cu numarul 31).

Mai este, apoi, posibil ca anumite produse lactate sa fie
realizate si vandute ca produse dietetice: in acest caz, lista ar
trebui completata cu “produse lactate dietetice” si poate cu
“alimente pentru sugari” (ambele in clasa 5), si exemplele ar putea
continua.

O alta situatie, de data aceasta opusa celei prezentate, poate
aparea cand lista solicitata la inregistrare este extinsa in mod
exagerat; pentru a ilustra aceasta situatie, sa consideram cazul
ipotetic in care cineva fabrica biciclete, dar doreste inregistrarea
marcii pentru “mijloace de transport” (in clasa 12, conform
clasificarii de la Nisa).

in acest caz, dacad este inregistratd o marca anterioara
(identica sau similara cu marca a carei inregistrare se doreste), de
exemplu, pentru “barci cu motor”, in abstract, aceasta marca va fi
opozabila, dat fiind ca sintagma “mijloace de transport” inglobeaza

15
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toate categoriile de astfel de mijloace (terestre, navale si aeriene);
daca lista noii marci ar fi limitata la biciclete, chiar in ipoteza unor
marci identice, deoarece “barcile cu motor” si “bicicletele” sunt
produse diferite (din punctul de vedere al caracteristicilor si al
lantului de distributie) rezulta ca sansele de inregistrare a marcii,
pentru o lista de produse limitata la “biciclete”, cresc considerabil.

Dar daca, in loc de “biciclete”, lista ar fi limitata la “mijloace de
transport terestre”? Ar mai fi opozabila marca anterioara, similara,
inregistrata pentru “barci cu motor”?

in abstract da, pentru ca “remorcile pentru transportat barci cu
motor” intra tot in categoria mijloacelor de transport terestre, iar in
acest caz, cele doua categorii de produse, desi diferite din punct de
vedere al caracteristicilor generale, pot avea acelasi lant de
distributie, ceea ce poate duce la risc de asociere pe lantul de
distributie si, de aici, la conflict intre cele doua marci.

Rezulta ca, intr-o astfel de situatie, solutia optima consta in
restrangerea listei si nu in extinderea acesteia.

In general, cand optati asupra gradului de extindere a unei
liste de produse sau servicii, ar trebui sa porniti de la posibilele
marci anterioare cu care marca dvs ar putea intra in conflict: cu cat
marcile sunt mai apropiate, cu atat listele de produse si servicii
trebuie sa fie mai indepartate, pentru a evita riscul de confuzie
si/sau de asociere pentru consumator; invers, cu cat marcile sunt
mai diferite, cu atat listele de produse si servicii pot fi mai apropiate,
fara a mai exista risc de confuzie si/sau asociere pentru
consumator.

Fata de cele aratate, ceea ce ar trebui retinut este ca, in
principiu, ar trebui plecat de la produsul sau serviciul concret pentru
care se doreste inregistrarea marcii, dupa care aceasta lista ar
trebui extinsa pana la limita categoriei de produse/servicii similare
pentru care nu exista risc de confuzie sau asociere cu marcile
anterioare, potential opozabile; in nici un caz nu este
recomandabila extinderea listei pentru care marca nu se va utiliza
16
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sau nu se va putea utziliza intr-un orizont rezonabil de timp (de
circa 5 ani): o lista exagerat de restransa poate fi un avantaj in
procedura de inregistrare, dar poate fi un dezavantaj in procedura
de aparare a drepturilor, in timp ce o lista extinsa poate complica si
poate lungi inutil procedura de finregistrare, dupa cum o lista
extinsa dincolo de posibilitatile de utilizare il expune pe titular
decaderii din drepturi pentru acea parte de produse/servicii din
lista, pentru care nu a utilizat marca.

1.2.  Intocmirea listei de produse si servicii si clasificarea
acestora conform Aranjamentului de la Nisa

Pentru a fi inregistrata, o marca trebuie sa aiba o lista de
produse si/sau servicii pentru care se solicita inregistrarea, iar
aceasta lista trebuie ordonata conform clasificarii stabilite prin
Aranjamentul de la Nisa : prin clasificarea produselor si serviciilor
informatia se regaseste mai usor, tot pe baza clasificarii fiind
determinat cuantumul taxelor de depunere si inregistrare : atat
pentru marca comunitara, cat si pentru cea nationala, valoarea
taxelor depinde de numarul claselor Nisa in care se incadreaza
lista de produse si servicii asociata marcii.

Clasificarea stabilita prin Aranjamentul de la Nisa (sau, pe
scurt, clasificarea Nisa) stabileste 34 de clase (numerotate de la 1
la 34) pentru clasificarea produselor si 11 de clase (numerotate de
la 35 la 45) pentru clasificarea serviciilor; fiecare clasa are un titlu
(care reprezinta o indicatie generala a domeniului caruia fi apartin,
in principiu, produsele si serviciile) fiind urmata de o serie de note
explicative care arata ce produse sau servicii se incadreaza intr-o
anumita clasa, indicandu-le totodata pe cele care nu se incadreaza
in aceasta clasa si aratand carei clase apartin.

De asemenea, pentru fiecare clasa exista asociata o lista
(neexhaustiva), ordonata alfabetic, care contine, dupa caz, produse
sau sevicii care apartin acestei clase.
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In principiu, clasificarea Nisa contine o listd simplificatd a
produselor si serviciilor, cuprinzand titlurile claselor de produse si
servicii respective (care, agsa cum aratam, reprezinta o indicatie
generala a domeniului caruia ii apartin, in principiu, produsele si
serviciile); Oficiul pentru Armonizare in piata Interna (OHIM)
accepta, in principiu, ca lista de produse/servicii sa se rezume la
titlul claselor (preluat ca atare din lista simplificata), dar, daca
adoptati acest sistem, pot aparea probleme in apararea drepturilor.

EXEMPLU : clasa 29 contine ,Carne, peste, pasari $i vanat;
extracte de carne; fructe si legume conservate, congelate,
uscate si gatite; jeleuri, dulceturi, compoturi; oua, lapte gi
produse lactate; uleiuri si grasimi comestibile”, iar pe de
alta parte, produsul « cheag », un produs continand enzime, utilizat
la prepararea branzei apartine tot acestei clase ; intrebarea care
poate apérea in situatia unui conflict este dacéa sintagma « lapte i
produse lactate » include sau nu cheagul.

Clasificarea mai contine o lista a produselor si serviciilor,
subimpartite pe categorii, si cu note explicative privind continutul
fiecarei clase; reludnd exemplul clasei 29, in lista cu note
explicative se arata ca :

CLASA 29
Carne, peste, pasari si vanat;
extracte de carne;
fructe si legume conservate, congelate, uscate si gatite;
jeleuri, dulceturi, compoturi;
oud, lapte si produse lactate;
uleiuri si grasimi comestibile.

Noté explicativa

Clasa 29 cuprinde in general alimente de origine animala, ca si legume sau alte produse
horticole comestibile preparate pentru consum sau conservare.

Aceastd claséa cuprinde in mod particular:

- bauturi pe baza de lapte sau cu continut predominant de lapte;
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Aceastd claséd nu cuprinde in mod particular:

- anumite produse alimentare de origine vegetala (v. Lista alfabetica de produse);
- alimente pentru sugari (clasa 05);

- substante dietetice de uz medical (clasa 05);

- sosuri pentru salate (clasa 30);

- oua fecundate pentru clocit (clasa 31);

- hrana pentru animale (clasa 31);

- animale vii (clasa 31).

Observam ca produsele (iar la clasele de servicii, serviciile)
sunt subdivizate pe categorii, fara insa a se putea afirma ca
produsele dintr-o subdiviziune nu sunt similare (altfel spus, ca sunt
diferite) de produsele/servicile din celelalte sub diviziuni: de
exemplu «untul » este un produs lactat, dar si o grasime
comestibila (de origine animala); jeleurile, dulceturile gsi compoturile
pot fi apreciate ca similare «fructelor gatite » (respectiv fructelor
preparate; ouale pentru consum nu sunt produse similare cu
« laptele si produsele lactate » (desi apar chiar in aceeasi
sudiviziune), dar pot fi socotite ca similare cu « ouale fecundate
pentru clocit » din clasa 31 etc.

Totusi, lista cu notele explicative permite o orientare in
intocmirea listei de produse si servicii, notele putand fi orientative i
pentru gradul in care o categorie de produse sau servicii poate fi
generalizata.

In sfirsit, pentru fiecare clasa, clasificarea Nisa mai cuprinde o
lista (ordonata alfabetic) a produselor si serviciilor dintr-o anumita
clasa; cum spuneam, lista este neexhaustiva, chiar si pentru
simplul motiv ca oferta de produse si servicii se dezvolta mai rapid
decat se face revizuirea administrativa a clasificarii.

Prin clasificarea listei de produse si servicii, urmeaza ca
fiecarui produs sa i se acorde un numar corespunzator clasei
careia ii apartine ; daca, prin modul in care a fost formulat, produsul
sau serviciul poate fi incadrat in doua sau mai multe clase,
inseamna ca exprimarea este prea vaga.
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EXEMPLU : produsul « branza », indiferent despre ce fel de branza
este vorba (de vaca sau de oaie, de tip telemea sau branza uscata
etc.) il gasim in listd la clasa 29, astfel incat nu sunt necesare
indicatii suplimentare pentru a defini produsul ; daca insa produsul
este « oud », il putem regasi fie in clasa 29 (oua pentru consum),
fie in clasa 31 (oua pentru clocit); in acest caz, pentru ca
exprimarea sa nu fie vaga, trebuie séa specificam in lista despre ce
fel de oué este vorba.

Este recomandabil ca pentru inregistrarea marcilor sa
folositi definitile care apar in Lista alfabetica, evitand
utilizarea unor expresii vagi sau a unor termeni generali, care
nu definesc precis produsul sau serviciul.

Titlurile claselor reprezinta o indicatie generala a domeniului
caruia i apartin in principiu produsele si serviciile; pentru a obtine
clasificarea corecta a fiecarui produs sau serviciu, este indicata
consultarea Listei produselor si serviciilor in ordine alfabetica.

Daca un produs nu poate fi clasificat utilizand Lista produselor
si serviciilor in ordine alfabetica, Notele explicative sau Lista
claselor, se pot folosi criteriile care urmeaza :

(a) Un produs finit este clasificat in general dupa functia sau
scopul sau: daca functia sau scopul unui produs finit nu apar in
niciun titlu de clasa, produsul este clasificat prin analogie cu alte
produse finite comparabile existente in Lista alfabetica; daca nu se
identifica niciun produs comparabil, se vor aplica alte criterii
subsidiare, cum ar fi materialul din care este facut produsul sau
modul de functionare.

(b) Un produs finit multifunctional (de ex. un aparat de radio cu
ceas) poate fi clasificat in fiecare dintre clasele corespunzatoare
functiilor sau scopurilor sale (respectiv in clasa 9, pentru functia de
aparat de radio si clasa 14, pentru functia de ceas); daca aceste
functii sau scopuri nu apar in niciun titlu de clasa, se vor aplica alte
criterii, dintre cele susmentionate.
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(c) Materia prima neprelucrata sau semiprelucrata se clasifica
in general dupa materialul din care este facuta; de exemplu,
metalele comune sunt in clasa 6, in timp ce aurul este in clasa 14.

(d) Produsele care urmeaza sa faca parte din alte produse nu
se clasifica in principiu in aceeasi clasa cu acestea din urma decat
daca aceste produse nu pot avea alta utilizare; de exemplu,
covoarele sunt clasificate in clasa 27, in timp ce covorasele pentru
autoturisme, neputand avea si alta destinatie, sunt clasificate in
clasa 12. In celelalte cazuri, se aplica criteriul indicat la pct. (a).

(e) Daca un produs, finit sau nu, este clasificat in functie de
materialul din care este realizat, si este realizat din materiale
diferite, produsul va fi clasificat in principiu dupa materialul
predominant: de exemplu, aliajele din aur sunt in clasa 14, in timp
ce aliajele metalelor comune sunt in clasa 6; in baza aceluiasi
principiu, desi cafeaua este in clasa 30, cafeaua cu lapte se
clasifica in clasa 29, unde este clasificat laptele.

(F) Chiar daca, in general, cutiile sunt clasificate dupa natura
materialului (in 6 cele din metal, in 16 cele din carton, in 20 cele din
lemn, etc.), cutiile adaptate produsului pe care il contin se clasifica
in general in aceeasi clasa cu produsul (cutiile pentru instrumente
muzicale fiind clasificate in clasa 15, indiferent de materialul din
care sunt facute.

Daca un serviciu nu poate fi clasificat utilizand Lista claselor,
Notele explicative si Lista produselor si serviciilor in ordine
alfabetica, se pot folosi criteriile care urmeaza:

(a) Serviciile se clasifica in general in functie de ramura de
activitate indicata in titlurile claselor si in notele explicative
corespunzatoare, sau, daca ramura de activitate nu este precizata,
prin analogie cu alte servicii comparabile indicate in Lista
alfabetica.

(b) Serviciile de inchirieri se clasifica, in general, in aceeasi
clasa cu serviciile furnizate pe baza obiectelor inchiriate (de ex.
Inchirieri de telefoane - Clasa 38).
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(c) Servicile de consiliere, informare sau consultanta se
clasifica in principiu in aceeasi clasa cu serviciile pentru care se
acorda consilierea, informarea sau consultanta: de exemplu,
consultanta in domeniul transporturilor (Clasa 39), consultanta in
domeniul afacerilor (Clasa 35), consultanta financiara (Clasa 36),
consultanta in domeniul serviciilor de frumusete (Clasa 44); faptul
ca serviciile de consiliere, informare sau consultanta sunt furnizate
prin mijloace electronice (de exemplu prin telefon, cu ajutorul
calculatorului, prin internet) nu afecteaza clasificarea acestora
(respectiv. dupa natura serviciului pentru care se acorda
consilierea).

in ceea ce priveste clasificarea listei de produse si servici,
OHIM recomanda utilizarea terminologiei din Clasificarea de la
Nisa, inclusiv pe cea din lista alfabetica intocmita in temeiul
respectivei clasificari; astfel, cererea va fi prelucrata mai usor si mai
rapid; in plus, exista termeni deja autorizati de OHIM, care pot fi
copiati din baza de date Euroace (accesibila on-line la
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/classifica
tions.en.do).
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2.Alegerea marcii

2.1. Ce este marca

Inainte de a trece la prezentarea catorva criterii ce trebuie
avute in vedere la alegerea unei marci, sunt poate persoane
care intuiesc, dar nu stiu exact ce este marca; pentru acestia,
dar si pentru cei care doresc sa-si improspateze cunostintele,
precizam ca, la modul general, marca reprezinta un semn (sau
un insemn) care are rolul de a permite consumatorului sa
deosebeasca doua sau mai multe produse identice sau
similare; rezulta ca, prin recunoasterea acestor insemne care
sunt asociate produselor, consumatorul reuseste sa
deosebeasca intre ele chiar si acele produse care sunt identice;
desigur, in masura in care produsele nu sunt identice (ele fiind
evident diferite), recunoasterea acestora nu constituie nici o
problema pentru consumator; de exemplu, punand alaturi un
tractor, un strung, un televizor, o revista si un pachet de cafea,
consumatorul nu va avea nevoie de niciun insemn ajutator
pentru a deosebi intre ele produsele mentionate.

Daca insa produsele sunt identice, consumatorului ii va fi
greu sa aleaga produsul realizat de catre un anumit producator;
in aceste conditi, marca este semnul suplimentar, care,
atasat produsului, ii va permite consumatorului sa deose-
beasca intre ele produsele identice sau similare.

In sfarsit, este posibil ca produsele sa nu fie nici foarte
diferite, ca in primul caz, dar nici identice, ca in al doilea caz, ci
doar asemanatoare; este de domeniul evidentei ca niciun
consumator, care doreste sa cumpere, de exemplu, biscuiti, nu i
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va confunda pe acestia cu napolitanele, desi ambele produse fac
parte din aceeasi categorie.

Este insa posibil sa se intample altceva: daca, atat biscuitii,
cat si napolitanele au atasate marci si daca acestea sunt identice
sau asemanatoare, consumatorul poate sa creada ca ambele
produse provin de la acelasi furnizor; in acest caz, datorita
similitudinii produselor si asemanarii marcilor, consumatorul
poate atribui cele doua produse aceleiasi surse de provenienta.

Prin urmare, o definitie mai completa a marcii ar fi ca
aceasta (marca) este un insemn asociat produselor sau
serviciilor, care
e sa permita consumatorului sa deosebeasca intre ele
produsele identice sau similare
e si sa induca in mintea consumatorului faptul ca produsele
si/sau serviciile (identice sau similare) purtand o anumita
marca au o anumita sursa de provenienta (dupa caz, un
anumit fabricant sau un anumit furnizor de servicii), marca
diferentiind produsele sau serviciile unui producator/
furnizor de produsele sau serviciile identice sau similare,
ale celorlalti producatori.

Daca marca nu indeplineste aceste functii (functia de
diferentiere si, respectiv, pe cea de indicare a sursei de
provenienta), produsele/serviciile identice avand surse de
provenienta (producatori/ furnizori de servicii) diferite pot fi
confundate de catre consumator, dupa cum este posibil ca
acelasi consumator, fara a confunda produsele similare, sa le
atribuie aceeasi sursa de provenienta; vorbim, in primul caz, de
riscul de confuzie, in timp ce, in al doilea caz, vorbim de riscul de
asociere.

Sau, altfel spus, daca marca nu indeplineste prima functie
(de diferentiere), se creeaza un risc de confuzie pentru
consumator, acesta putand confunda produsele sau serviciile, iar
daca marca nu indeplineste cea de-a doua functie (de indicare a
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sursei de provenienta), consumatorul poate asocia produsele
purtand aceste marci altei surse de provenienta decéat cea reala,
si astfel, in acest caz, putem vorbi de riscul de asociere.

Nu mai insist asupra faptului ca atata timp cat exista
posibilitatea de confuzie intre produse si/sau servicii nu se poate
discerne nici asupra sursei de provenienta, rezultand ca riscul de
confuzie include si riscul de asociere.

Plecand de la aceste consideratii se poate pune intrebarea
prin ce mijloace deosebeste consumatorul intre ele produsele
diferite, sau, in cazul produselor identice, prin ce mijloace
deosebeste consumatorul diversele insemne asociate acestor
produse sau servicii.

Este evident ca orice om cunoaste realitatea utilizandu-si
simturile: vazul, auzul, simtul tactil, mirosul si gustul; prin
intermediul acestor simturi, omul analizeaza -caracteristicile
produselor si — pe baza acestora — el stie cu ce produse are de-a
face. De exemplu, este pe deplin plauzibil ca un copil de numai
cativa ani sa deosebeasca (numai dupa forma) un mar, de o para,
sau (dupa sunetele pe care le produc) o rata, de un cocos.

Cu cat experienta subiectului este mai vasta, cu atat el va
putea sa reduca sfera lucrurilor asa-zis identice, prin largirea sferei
lucrurilor diferite: de exemplu, la modul general, vorbim de mere,
dar dintre acestea, putem alege intre un mar cu gust astringent si
unul cu aroma de banana. in acest caz, dupa o prima experienta in
care am determinat caracteristicile produsului (in cazul de fata,
gustul) asociem produsului alte caracteristici, direct recognoscibile,
pe baza carora sa stim la ce caracteristici indirecte sa ne asteptam
cand alegem acel produs: din exemplul anterior, daca vom alege
un mar “delicios de Voinesti”, anticipam ca acesta va avea o aroma
de banana, dupa cum, alegand un mar “cretesc”, anticipam gustul
usor astringent; in acest caz, caracteristicile suplimentare sunt
verbale (“delicios de Voinesti” si “cretesc”) si, pe baza acestora,
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anticipam alte caracteristici (de exemplu, gustul) unor produse
aparent identice.

De fapt, si in cazul in care sunt utilizate marcile, se asociaza
produselor sau serviciilor caracteristici suplimentare, care sa ne
permita sa deosebim produsele identice, sau similare, dar si sa
anticipam anumite caracteristici ale acestora; reludnd exemplul cu
televizorul SONY, in timp ce, pentru un consumator neavizat,
SONY poate echivala cu o caracteristica de genul ,o0 foarte buna
calitate a imaginii”’, pentru un specialist, aceasta semnifica folosirea
unui tub cinescop de tip “trinitron”, utilizarea unei frecvente de
baleiaj cadre de 100 Hz, etc., dar si intr-un caz si in celalalt, SONY
poate semnifica si fiabilitate, fara ca pentru consumator sa fie
evident prin ce mijloace se ajunge la aceasta. In plus, atunci cand
acelasi consumator care a cumparat televizorul SONY, alege un
monitor purtand aceeasi marca, el asteapta sa regaseasca aceleasi
caracteristici pe care deja le stie de Ila televizorul anterior
achizitionat.

Ceea ce trebuie observat este ca, prin utilizarea marecii,
anumitor caracteristici ale produselor - mai greu de investigat
(de exemplu, tehnologia de realizare a tubului cinescop) sau care
presupun anticipare pe baza unei experiente directe (personale)
sau indirecte (prin intermediul celor care au avut o experienta
directa) — li se asociaza alte insemne distinctive, mai usor de
recunoscut de catre consumatorul mediu.

Prin urmare, daca acceptam ideea ca marca reprezinta, de
fapt, tot o caracteristica suplimentara, asociata produselor sau
serviciilor, pe care consumatorul trebuie sa o recunoasca prin
folosirea acelorasi simturi cu care investigheaza in mod curent
realitatea inconjuratoare, rezulta ca pot fi imaginate
urmatoarele tipuri de insemne, care sa poata fi utilizate ca
marci:

v insemne care pot fi percepute prin folosirea vazului, in aceasta
categorie intrand marcile figurative (desene, reprezentari grafice),
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marcile verbale (reprezentarea ,scrisa” a expresiilor verbale) si
marcile tridimensionale (forme de produse, ambalaje etc.);

v insemne care pot fi percepute prin utilizarea auzului (marcile
sonore), in aceasta categorie intrand atat marcile verbale (forma
fonetica a expresiilor verbale), cat si toate categoriile de sunete, de
la muzica la zgomote, de la sunetele existente in natura, la
sunetele create de om;

v insemnele care pot fi percepute tactil (prin pipait), in aceasta
categorie intrand marcile avand forme in relief, respectiv marcile
tridimensionale;

v insemne care pot fi percepute utilizidnd mirosul, in aceasta
categorie intrand marcile olfactive (de exemplu, hartie cu miros de
trandafir);

v insemnele care pot fi percepute prin utilizarea gustului (marcile
organoleptice).

Este usor de observat ca unele din aceste marci pot fi
percepute prin utilizarea simultana a mai multor simturi: pentru un
om “normal”, o marca verbala este si sonora (0 aude cand este
pronuntata), dar si figurativa (daca stie sa citeasca, o poate citi
cand este reprezentata grafic); o marca tridimensionala poate fi
perceputa si vizual (recunoastem forma unui produs fara sa fie
nevoie sa pipaim acel produs), dar si tactil (persoanele nevazatoare
pot recunoaste obiectele numai prin folosirea simtului tactil); pentru
unii consumatori, unele sunete, de exemplu din categoria celor care
pot fi puse pe note, sunt marci sonore, dar pot fi si recunoscute
cand sunt reprezentate grafic, de catre cei care stiu citi o partitura.

Se poate observa, de asemenea, ca — in general — pentru
perceperea marcilor olfactive sau organoleptice, practic, omul nu
mai utilizeaza simturile vizual si auditiv si ca — adesea — aceste
doua tipuri de marci sunt asociate (de exemplu, dulceata de
trandafiri are atat gust, cat si miros specific).

Conform art. 2, al Directivei CEE 89/104 (de apropiere a
legislatiilor statelor membre, privind marcile) “Prima directiva a
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Consiliului Comunitatii Europene de apropiere a legislatiilor statelor
membre privind marcile, “pot constitui marci toate semnele apte
de reprezentare grafica, in special cuvinte, inclusiv numele de
persoane, desenele, literele, cifrele, forma produsului sau
ambalajului sau, cu conditia ca astfel de semne sa fie capabile
sa distinga produsele sau serviciile unei societati, de cel ale
altor societati”.

2.2. Caracteristicile unei marci de succes

Daca, din definitia data marcii comunitare, retinem expresia
“pot constitui marci toate semnele apte de reprezentare
grafica” putem constata ca, desi humeroase categorii de insemne
asociate produselor sau serviciilor pot constitui, in principiu, marci,
dintre acestea, doar cele care pot fi reprezentate grafic pot fi
inregistrate:

Exemple:
¢ cuvinte sau combinatii de cuvinte:

DHCI A Esenga migciirii

v desene:

v comibinati de litere, cifre si/sau cuvinte cu desene:
ANTENA
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v forma produsului sau ambalajului:

= <A A
1) Neuiit
Voo

wo & AL

v alte semne distinctive: nume de persoane, culori sau
combinatii de culori, secvente sonore (ca, de exemplu, o
secventa mizicala care precede de fiecare data o emisiune) si
exemplele ar putea continua.

Alte categorii de secvente sonore (cum ar fi, de exemplu,
cunoscutul raget al leului, marca a studiourilor “Metro Goldwin
Mayer”) nu pot fi reprezentate grafic si, din acest motiv, incercarea
de inregistrare a acestora se poate solda cu un esec; prin urmare,
se poate constata cu usurinta ca, in alegerea marcii, cel putin
din punctul de vedere al obtinerii protectiei legale, capacitatea
insemnului de a putea fi reprezentat grafic este deosebit de
importanta.

Aparent, posibilitatea de alegere a marcilor este nelimitata,
dar, asa cum arata inca din 1930 consilierul in brevete V. Evans (in
lucrarea “How to obtain a patent”), alegerea marcii nu este o
problema usoara; el mentioneaza cateva din conditile pe care
trebuie sa le indeplineasca o marca de succes:

/ sa fie ugor de pronuntat;

/ sa fie ugor de retinut;

«/ sa fie usor de reprezentat;
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v/ sa fie atractiva in ceea ce priveste aspectul si pronuntia;

v/ sa poata fi fixata cu usurinta pe produsele pe care urmeaza
a se utiliza;

v/ sa sugereze cumparatorului caracteristicile si calitatea
bunurilor pe care acesta urmeaza sa le cumpere (si care au
asociata aceasta marca);

v sa difere de marcile produselor similare (pentru a nu
crea confuzie in randul consumatorilor);

v/ sa indeplineasca conditiile legale pentru a putea fi
inregistrata si protejata.

Dintre toate conditile pe care trebuie sa le indeplineasca
marca de succes, vom insista doar asupra a trei dintre conditii:

- sa poata fi inregistrata pentru a se bucura de protectie legala;
- sa nu creeze confuzie in randul consumatorilor si
- de preferinta, sa sugereze consumatorului caracteristicile
produsului sau serviciului respectiv,
celelalte conditii fiind cumva evidente si tinand mai mult de
marketing decdt de ceea ce inseamna protectia legala a
insemnului.

Asa cum am aratat, pentru a putea beneficia de protectie
legala, insemnul ales pentru a fi utilizat ca marca trebuie sa
indeplineasca conditiile legale pentru a putea fi inregistrat.

insemne care nu pot fi inregistrate ca marci

Am aratat ca, in conformitate cu prevederile Regulamentului
Marcii Comunitare, “pot constitui marci comunitare toate
semnele care pot fi reprezentate grafic, in special cuvintele,
numele de persoane, desenele, literele, cifrele, forma produsului
sau a ambalajului sau, cu conditia ca astfel de semne sa asigure
deosebirea intre produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele
ale altora “; rezulta, agadar, chiar din definitie, ca — in sensul (art. 4)
Regulamentului CE 40/94 (pentru a putea fi inregistrata) o marca
comunitara trebuie sa fie distinctiva (respectiv sa aiba
capacitatea de a indica o anumitad sursa de provenienta a
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produselor sau serviciilor carora le este asociata) si sa poata fi
reprezentata grafic.

Pe de alta parte, Directiva CEE 89/104 prevede ca, chiar si din
categoria semnelor care principial indeplinesc cele doua conditii,
unele nu pot face obiectul unui drept exclusiv si nu pot fi
inregistrate ca marci; astfel, art 3 din Directiva prevede urmatoarele
motive (absolute) de refuz:

“(1) Sunt refuzate la inregistrare sau pot sa fie declarate
nule, daca sunt inregistrate:

(a) semnele care nu pot constitui o marca;

(b) marcile fara caracter distinctiv;

(c) marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau
indicii putand servi, in comert, pentru a desemna felul,
calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta
geografica sau data fabricatiei produsului sau a prestarii de
servicii sau alte caracteristici ale acestora;

(d) marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau
indicii devenite uzuale in limbajul curent sau in obiceiurile
bona fide si constante ale comertului;

(e) semnele constituite exclusiv:

— din forma impusa de chiar natura produsului,
— din forma produsului necesara obtinerii unui rezultat tehnic,
— din forma care da valoare substantiala produsului;

(f) marcile care sunt contrare ordinii publice sau bunelor
moravuri;

(g) marcile de natura sa insele publicul, de exemplu cu
privire la natura, calitatea sau provenienta geografica a
produsului sau serviciului;

(h) marcile care, in lipsa autorizatiei autoritatilor com-
petente, trebuie refuzate sau invalidate in temeiul art. 6 ter din
Conventia de la Paris privind protectia proprietatii industriale,
denumita in continuare ,,Conventia de la Paris”.
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(2) Fiecare stat membru poate stipula ca unei marci sa i fie
refuzata inregistrarea sau, daca este inregistrata, sa poata fi
declarata nula cand si in masura in care:

(a) utilizarea acestei marci poate fi interzisa in temeiul unei
alte legislatii decat cea in domeniul de drept al marcilor din statul
membru in cauza sau din Comunitate;

(b) marca contine un semn de o inalta valoare simbolica si, in
special, un simbol religios;

(c) marca contine insigne, embleme gi ecusoane, altele decat
cele mentionate in art. 6 ter din Conventia de la Paris si care
prezinta un interes public, doar daca inregistrarea lor nu a fost
autorizata in conformitate cu legislatia statului membru de catre
autoritatea competenta;

(d) cererea de inregistrare a marcii a fost facuta cu rea-
credinta de catre solicitant.

Toate acestea reprezinta asa numitele “motive absolute
de refuz”, iar prin aceasta sintagma sunt intelese acele motive
pentru care un semn, desi susceptibil (apt/capabil) de
reprezentare grafica, nu poate fi inregistrat ca marca si, drept
urmare, nu poate face obiectul unui drept exclusiv.

Comparand prevederile Directivei cu cele ale Regulamentului
(CE 40/94) Marcii Comunitare, se constata ca toate motivele
absolute de refuz din primul paragraf al art. 3 din Directiva se
regasesc ca atare in primul paragraf din art. 7 al
Regulamentului marcii comunitare; in ceea ce priveste motivele
facultative de refuz sau anulare, in art. 7 se regasesc si prevederile
art. 3 alin (2) lit ¢, din Directiva CE 89/104, iar inregistrarea cu rea-
credinta este sanctionata ca atare prin prevederile art. 51 lit b, art.
8.3., art. 11 si art. 18.

Mai trebuie subliniat ca articolul 7, din Regulamentul CE
40/94, mai contine doua prevederi preluate din TRIPS (Tratatul
privind Drepturile de Proprietate Industriala); sunt refuzate Ila
inregistrare:
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Art. 7(j) - marcile de vinuri care constau sau care contin
indicatii geografice destinate a identifica vinuri, sau marcile de
bauturi spirtoase care constau sau contin indicatii geografice
destinate a identifica bauturi spirtoase, daca vinurile sau bauturile
spirtoase nu au aceasta origine;

Art. 7 (k) - marcile care constau sau contin denumiri de origine
sau indicatii geografice, inregistrate conform Regulamentului CE
2081/92, daca acestea corespund situatiei vizate in art. 13 al
acestui regulament si se refera la acelasi tip de produse, cu
conditia ca cererea de inregistrare a marcii sa fi fost depusa dupa
data depunerii, la Comisie, a cererii de inregistrare a denumirii de
origine sau a indicatiei geografice.

De asemenea, distinctivitatea dobandita este aplicabila si in
cazul marcii comunitare.

Pentru a nu ramane la stadiul de teorie si a intelege mai bine
motivele absolute de refuz, prezentam in continuare cateva
exemple (preluate din site-ul OHIM):

v/ marca nu trebuie sa fie constituita exclusiv din semne sau
indicatii utilizate in comert, in legatura cu produsele sau serviciile
respective:

- de exemplu "light", pentru tigari “usoare” indica tipul produselor,

- "premium” pentru diverse produse arata calitatea acestora,

- numerele, scrise in diverse forme, pot face trimitere la cantitate,
dimensiuni, data de fabricatie,

- denumiri precum "kitchen" or "bathroom" pentru substante pentru
curatare, indica destinatia acestor produse,

- expresii de genul "cel mai ieftin" indica valoarea produsului sau
serviciului,

- numele locului, localitatii, regiunii sau tarii in care au fost fabricate
produsele sau furnizate servicile sau de unde consumatorii
relevanti se asteapta ca acestea sa provina indica originea
acestora,
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- expresii cum ar fi "24 hour banking" sau “7 zile din 7” ofera
indicatii directe cu privire la modul de prestare al unor servicii,

- alte caracteristici ale produselor sau serviciilor, dupa cum
expresii ca “fara plumb”, pentru benzina, sau “fara zahar”, pentru
bauturi racoritoare, indica tot in mod direct alte caracteristici ale
produselor.

Distinctivitatea sau lipsa de distinctivitate trebuie
analizata corelat cu lista de produse sau servicii: un semn de
genul “4X3” este nedistinctiv, de exemplu, pentru materiale de
constructii, putand desemna dimensiunea, dar poate fi un semn
neuzual dacéa este utilizat pentru un “carton cu oud”; in mod similar,
denumirea ,HYMALAIA” poate arata originea pentru plante
medicinale, dar poate sugera rezistenta la conditii extreme pentru
articole sportive.

v sunt refuzate la inregistrare ,marcile care sunt compuse exclusiv
din semne sau indicatii devenite uzuale in limbajul curent sau in
practicile bona fide si constante ale comertului”; cum putem aprecia
expresia “CA LA MAMA ACASA’ pentru produse alimentare sau
pentru servicii de alimentatie publica? Desi nu indica in mod direct
caracteristici ale produselor/serviciilor, este uzual ca prin aceasta
expresie sa fie desemnate produse/servicii traditionale de calitate;
desi aparent expresia este sugestiva pentru caracteristicile
produselor gi serviciilor mentionate, ea este uzuala in limbajul
curent gi nu poate fi inregistratd ca marca pentru o larga categorie
de produse si servicii.

in mod similar, denumirea ,INTERNET”, pentru servicii oferite
printr-o retea de calculatoare a devenit uzuala, desi la origine a fost
vorba de o0 marca inregistratéa (rezultatd din compunerea
INTERnational NETwork).
v insemnele figurative pot consta sau contine si elemente geo-
metrice elementare, dar poate consta o marca numai intr-un
dreptunghi sau o elipsd ? In mésura in care acceptdm céd este

34



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

uzual ca etichetele produselor sa aiba astfel de forme, raspunsul
este clar, nu!

Dar dacéa eticheta (ovala sau dreptunghiulard) este colorata?
Desi se adauga formei o caracteristica suplimentara (culoarea),
este uzual ca astfel de etichete sa fie colorate, astfel ca, in mod
uzual, consumatorul va percepe culoarea etichetei ca element
decorativ, lipsit de distinctivitate.

Sau, dacéa este vorba de o stea cu colturi neregulate, colorata
in galben? Este uzualé utilizarea culorii galbene pentru atentionare,
iar steaua cu colturi neregulate (in particular, coloratéa in galben)
este uzuala pentru a atentiona asupra unor produse, de regula cele
cu preturi mici; in acest caz, consumatorul va percepe insemnul ca
indicand caracteristici ale produsului i nu ca insemn distinctiv.

Pe de alta parte, in cazul in care marca consta intr-o
combinatie de figuri geometrice elementare, ca si in cazul
combinatiilor de simboluri, trebuie sa nu exagereze prin
numarul elementelor combinate; orice combinatie care
exagereaza prin numarul de elemente figurative combinate, il
lipseste pe consumator de un element distinctiv dominant pe
baza caruia sa retina si sa identifice marca, iar ansambul va fi
perceput, in cel mai bun caz, ca element decorativ.

v In ceea ce priveste marcile tridimensionale, pentru a putea
fi inregistrate ca marca, acestea trebuie sa indeplineasca cel
putin urmatoarele conditii:

- sa nu fie uzual pentru produsul/serviciul respectiv — prin
utilizare generala, consumatorul nu va identifica prin acest semn
sursa de provenienta a produselor/serviciilor;

- forma acestora sa nu fie impusa de natura produselor sau
serviciilor in legatura cu care semnul este folosit ca marca: un prim
exemplu, pentru un astfel de caz, il reprezinta ambalajele pentru
oud, pentru a fixa oul, forma alveolelor trebuie sa aiba in sectiune
forma unei juméatéti de elipsa; un alt exemplu il reprezinta acele
produse care sunt realizate utilizand matrite; deoarece, prin
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turnare, matrita este cea care da forma produsului, forma matritei
este impusa de natura acestuia; prin urmare, principial, matritele nu
pot fi marci tridimensionale.

- i, in sfarsit, sa nu contravina interesului legitim” al
participantilor la activitatea de comert, caz in care aceste semne
tridimensionale, asociate unor produse/servicii particulare, nu ar
trebui sa faca obiectul unui drept exclusiv; trebuie avut in vedere in
acest caz ca forma sa nu fie necesara obtinerii unui rezultat tehnic
si, respectiv, forma sa nu dea o valoare substantiala produsului/
serviciului.

Sunt cazuri in care o anumita forma este necesara obtinerii unui
rezultat tehnic; chiar daca, la un moment dat, forma face obiectul
protectiei printr-un brevet in vigoare, la expirarea brevetului, forma
respectiva trebuie sa ramana la dispozitia tuturor concurentilor; asa
cum aratam, prin marca nu trebuie sa se instituie un monopol
asupra produselor si serviciilor. Daca anumite forme sunt singurele
care determina un anumit efect, iar concurentii nu au posibilitatea
altor optiuni, aceste forme nu pot fi inregistrate ca marci; OHIM
exemplifica cu forma unui stecher in raport cu forma prizei la cétre
trebuie sa fie cuplat: daca forma si dispunerea elementelor de
contact sunt impuse de forma si dispunerea contactelor din priza,
aspectul general al stecherului nu mai este impus de considerente
tehnice.

Este evident ca unele categorii de produse, prin forma lor,
igsi pot creste valoarea substantial (caroserii de autoturisme,
bijuterii, obiecte din cristal sau din portelan, elemente de
mobilier, ca de exemplu cele sculptate etc.) si acestea trebuie
avute in special in vedere cand vorbim de forma care da valoare
substantiala produselor; pe de alta parte, atunci cand este vorba de
forma unui calup de cascaval, a unui ambalaj din carton, a formei
unui biscuit sau a unei bomboane de ciocolata etc., este evident ca
Nnu are sens sa ne punem aceasta problema.
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Observatie: daca in cazul formelor lipsite de distinctivitate
Regulamentul marcii comunitare prevede posibilitatea
inregistrarii in baza distinctivitatii dobandite, in cazul in care
este vorba de ,interesul legitim al concurentilor”, cum este
cazul formelor impuse de natura produselor, al celor impuse de o
functie tehnica si al celor care dau valoare substantialé produselor,
reglementarile nu mai prevad aceasta derogare; prin urmare,
formele impuse de natura produselor, cele impuse de o functie
tehnica si cele care dau valoare substantiala produselor nu vor
putea fi inregistrate invocand distinctivitatea dobandita.

v Daca marca este contrara ordinii publice sau contravine
principiilor de moralitate acceptate ca atare in Uniune, aceasta
nu va fi admisa la inregistrare. Cuvintele sau imaginile
jignitoare, ca de exemplu, injuraturile sau cuvintele sau
imaginile rasiale, sau insultatoare, nu pot fi inregistrate ca
marci .
v Daca revedem textul art. 3 lit. h, din Directiva, ,sunt refuzate la
inreqgistrare sau, daca au fost inregistrate, pot fi declarate nule,
marcile de natura sa induca in eroare consumatorul, de exemplu,
cu privire la natura, calitatea sau provenienta geograficd a
produsului sau serviciului”; sunt de remarcat doua lucruri: pe de o
parte, nu sunt refuzate la inregistrare toate marcile care fac
trimitere la natura produsului/serviciului, la calitatile sau la originea
acestora, fiind refuzate la inregistrare numai acele marci care,
facand o trimitere la termeni desemnand natura, calitatea sau
originea geografica a produselor/serviciilor, ,,sunt de natura sa
induca in eroare consumatorul”; pe de alta parte, articolul are
doua parti: in prima parte se arata ca ,sunt refuzate la inregistrare
sau, daca au fost inregistrate, pot fi declarate nule, marcile de
natura sa induca in eroare consumatorul’ pentru ca, in partea a
doua, sa se continue cu ,de exemplu, cu privire la natura, calitatea
sau provenienta geografica a produsului sau serviciului”; rezulta ca,
in general, sunt refuzate toate marcile deceptive (,de natura sa
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induca publicul/consumatorul”) in eroare, natura, calitatea sau
originea produselor sau serviciilor, fiind doar niste exemple; este pe
deplin posibil ca, in realitate, sa fie identificate si alte motive de
inducere in eroare a consumatorului prin marca, iar in acest caz,
marca sa fie refuzata la inregistrare.

Prevederea se refera la interesul public, iar formularea ,marcile
care sunt de natura sa induca publicul in eroare” (in loc de ,marcile
care induc publicul in eroare”) arata ca trebuie analizat riscul de a
induce publicul in eroare si nu ca trebuie facuta dovada ca
inducerea in eroare a publicului prin marca s-a si intamplat (desigur,
aceasta nu este totuna cu faptul ca o eventuala decizie de
respingere in baza acestor prevederi nu trebuie motivata; este
suficient sa se arate de unde rezulta riscul, fara insa a fi necesar sa
se faca dovada faptului ca inducerea in eroare chiar s-a produs).

O marca poate sa induca in eroare cu privire la natura,
caracteristicile sau originea geografica a produselor sau serviciilor,
in urmatoarele situatii:
® marca indica sau, cel putin, sa sugereze acel produs (natura lui),
caracteristici ale produsului, sau un loc de origine (marcile
fanteziste nu sunt susceptibile de a induce in eroare consumatorul);
® produsele sau caracteristicile sugerate prin marca nu sunt
accesibile consumatorului cu mijloace normale, astfel incat acesta
nu poate sesiza ca este indus sau nu in eroare prin marca;
® suplimentar, pentru marci indicand sau sugerand originea, in
locul indicat sau sugerat, cand este plauzibil ca sunt
realizate/furnizate acele produse/servicii;
® consumatorul atribuie produselor sau serviciilor, provenind din
aceasta zona, caracteristici deosebite/particulare (nu in mod
necesar acestea chiar au aceste caracteristici, sau, daca le au,
acestea sa poata fi masurate), altfel spus, locul are o reputatie
legata de aceste produse/servicii;
® si produsele/serviciile nu provin din (nu igi au originea in)
zona indicata sau sugerata.
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Cele cateva exemple care urmeaza va vor familiariza, speram
noi, cu ceea ce inseamna inducerea in eroare a consumatorului.

Sa consideram marca combinata din imagine solicitata la
inregistrare pentru ,textile si articole textile; cuverturi si fete de
masa’.

Aceasta ar putea fi refuzata la inregistrare deoarece prin
marca se sugereaza ca este vorba de bumbac, iar lista cuprinde
produse, in general (nu limitate la cele din bumbac), existand riscul
de a induce consumatorul in eroare cu privire la natura produselor.

Vazand marca din dreapta, exista riscul de a induce
consumatorul in eroare, dat find ca marca este solicitata a fi
inregistrata (printre altele) pentru ,cafea, inlocuitori de cafea si
zahar’?

Existenta in marca a inscrisului ,kaffe” este de natura se
induca in eroare consumatorul daca este inregistrata pentru
inlocuitori de cafea (natura produsului); nu acelasi lucru se
intampla insa pentru zahar, cafeaua (indicata prin marca) si zaharul
avand caracteristici diferite; in plus, pentru zahar, ansamblul marcii
poate, cel mult, sugera destinatia produsului (de exemplu, zahar
cubic, pentru cafea).

Pe de alta parte, deoarece Bremen este o localitate in
Germania, iar in Bremen se produce cafea (consumatorul poate fi
familiarizat cu cafeaua produsa de catre KRAFT JACOBS
SUCHARD GMBH - 8-20, Langemarckstrasse, BREMEN),
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consumatorul poate fi indus in eroare, indicandu-i-se ca este vorba
de o cafea provenind din Bremen (Germania), fara insa ca in lista
de produse sa existe aceasta limitare.

Daca este solicitata inregistrarea marcii “AMAZONIA” pentru
“cauciuc”, se poate considera ca marca induce in eroare cu privire
la caracteristicile produselor (in Amazonia creste arborele de
cauciuc, iar daca marca este utilizata pentru cauciuc artificial, ar
induce in eroare consumatorul; prin denumirea AMAZONIA,
teritoriu  specific pentru cresterea arborilor de cauciuc,
consumatorul se gandeste la cauciuc natural); nu la fel stau
lucrurile daca se solicita inregistrarea, ca marca, a aceleiasi
denumiri pentru “preparate pentru albit si spalat”. nu este plauzibil
ca un consumator, vazand marca, sa considere ca preparatele
pentru albit si spalat (chiar daca ar proveni din Amazonia) ar avea
niste caracteristici deosebite, datorate originii, astfel ca, in acest
caz, marca nu mai induce consumatorul in eroare.

Am aratat ca o marca poate sa induca in eroare cu privire la
originea geografica a produselor sau serviciilor, daca:

- in locul indicat sau sugerat este plauzibil ca sunt
realizate/furnizate acele produse/servcii,

- consumatorul atribuie produselor sau serviciilor provenind din
aceasta zona caracteristici deosebite/particulare (nu in mod
necesar acestea chiar au aceste caracteristici, sau, daca le au,
acestea sa poata fi masurate), altfel spus, locul are o reputatie
legata de aceste produse/servicii;

- si produsele/serviciile sa nu provina din (sa nu isi aiba originea
in) zona indicata sau sugerata.

Denumiri precum ,ATLANTIC” si ,PACIFIC” pentru aparate de
radio sau ,ARCTIC” pentru echipamente frigorifice nu sunt de
natura sa induca consumatorul in eroare cu privire la originea
produselor: nu este plauzibil ca cineva sa creada ca in locurile
indicate (Atlantic, Pacific) sau sugerate (Polul Arctic) sa fie
realizate aparate de radio sau echipamente frigorifice; in plus, in
40



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

realitate aceste denumiri nu indica o origine geografica, astfel ca
ATLANTIC si PACIFIC sunt marci fanteziste pentru aparate de
radio, iar ARCTIC este o denumire sugestiva pentru calitatile
aparatelor frigorifice: capacitate de racire mare (ca in tinuturile
arctice).

Absolut similar stau lucrurile cu denumirea ,BUCEGI” pentru
tigari: nimeni nu crede ca in muntii BUCEGI se cultiva tutun sau se
fabrica tigari; denumirea este fantezista in raport cu aceste
produse.

SOIR .

DE
PARIS

T0UR EIFFEL
EIFFEL TOWER B["lliR]l(k IS

PARIS

Dar daca analizam denumirile ,PARIS” pentru produse
cosmetice sau ,GENEVA” pentru ceasuri? Cred ca nu e nici o
indoiala daca afirm ca cele doua localitati au o reputatie, fiind
cunoscute consumatorilor, pentru cosmetice si, respectiv, pentru
ceasuri. Este evident ca, daca se solicita inregistrarea unor astfel
marci, iar produsele nu sunt din teritoriul indicat, intervine riscul de
inducere in eroare a consumatorilor.

Inducerea in eroare cu privire la originea unor produse sau
servicii se poate face insa si prin unele simboluri asociate acelor
locuri si cunoscute consumatorilor: Turnul Eiffel pentru Paris,
ceasul Big Ben pentru Londra, Statuia Libertatii pentru New York,

Kremlinul pentru Moscova etc. \\\t 2 /77 ]
Marca alaturata a fost se vrea inre- | X, //)(o

gistrata pentru produse cosmetice; expresia § 3 -
»~mit vitaminen” (cu vitamne), daca produsele o
respective nu sunt si vitaminizate, marca este
de natura sa induca in eroare consumatorul.
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Un caz particular il reprezinta medicamentele; de multe ori
producatorii au tendinta de a inregistra marci care sa sugereze
boala tratata (“BRONHODILATIN”, “DIGESTIN”, “CARDIOVASC”,
‘HEPATOPROTECT”, “ARTHROSTOP”, “ARTROREM” etc.) sau
substanta activa pe baza careia sunt realizate (prin utilizarea
“radacinii” denumirii comune internationale a acesteia); in masura
in care medicamentele nu sunt destinate tratarii maladiei sugerate,
sau nu contin substanta activa sugerata, exista riscul inducerii in
eroare a consumatorului prin marca.

Obiectiile in legatura cu acest motiv de refuz pot fi, de regula,

depasite, listdnd corespunzator lista de produse si/sau servicii:
“produse provenind din " sau “produse contindnd ...” sau
“produse destinate tratarii malariei ....” etc.
v Sunt, de asemenea, refuzate la inregistrare marcile care
constau in sau care contin indicatii geografice, iar produsele
sub marca nu provin din teritoriile desemnate de indicatia
geografica, indicatia geografica find semnul care serveste la
identificarea unui produs originar dintr-o tara, regiune sau
localitate a unui stat, in cazurile in care o calitate, o reputatie
sau alte caracteristici determinate pot fi in mod esential
atribuite acestei origini geografice.

Indicatiile geografice pot fi semne care desemneaza sau
sugereaza o origine geografica: de exemplu, daca pentru bauturi
alcoolice din fructe (in particular tuica) « Valeni » desemneaza o
zona geografica, pentru aceeasi categorie de produse
«HORINCA » sugereaza (nu mai indica in mod direct) provenienta
produsului din zona Maramuresului.

Se poate observa ca indicatia geografica poate fi privita ca un
caz particular de marca, intelegand prin aceasta ca in zona aflata
sub indicatia geografica, in fapt tot producatorii sunt cei care
furnizeaza produsele si, prin indicarea zonei de provenienta a
produselor, sunt facuti cunoscuti consumatorului, producatorii
acestor produse.
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in general, indicatile geografice trebuie si ramana la
dispozitia asociatiilor de producatori din zona respectiva ; din acest
motiv, respectand principiile motivelor absolute de refuz, semnele
constand in sau continand indicatii geografice nu pot fi inregistrate
ca marci comunitare individuale, dar pot fi inregistrate ca marci
comunitare colective, de catre asociatiile de producatori din zona
acoperita de indicatia geografica.
v in sfarsit, sunt refuzate la inregistrare marcile care, in lipsa
autorizatiei autoritatilor competente, contin sau constau in semne
protejate in temeiul art. 6 ter din Conventia de la Paris privind
protectia proprietatii industriale; in aceasta categorie intra drapelele
nationale, diverse simboluri heraldice etc.

in imaginile care urmeazéa sunt prezentate cateva extrase din
baza de date ,6 ter”, reprezentdnd siglele catorva organizatii
internationale: emblema ,Consiliului Europei”, emblema adoptata de
catre ,Comisia Comunitatilor Europene”, emblema ,Organizatiei
Eureka”, a programului ,GALILEO” ,pentru sateliti si servicii de

EUREKA

pozitionare si radio-navigatie”; solicitantii care, de-a lungul timpului,
au incercat sa inregistreze marci constand in sau contindnd aceste
elemente pentru produse care ar crea confuzie cu respectivele
organizatii internationale, au fost refuzati.

Subliniem ca tentatia inregistrarii ca marca a unor astfel de
denumiri nu este doar teoretica: au existat situatii in care a fost
depusa o cerere de inregistrare a marcii ,GALILEO”, printre altele,
pentru telecomunicatii; este evident ca un astfel de insemn nu are
sanse de a fi inregistrat ca marca. Cei interesati, pot consulta
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semnele protejate in baza art. 6 ter al Conventiei de la Paris,
accesand http://www.wipo.int/ipdl/en/search/6ter/search-struct.jsp .

Mentionam totusi ca inregistrarea unor marci care contin

astfel de insemne se poate face cu consimtaméantul
detinatorului legitim al acestora.
v' Procedura de inregistrare a marcilor are la baza prezumtia ca
cererea a fost depusa cu buna-credinta; in situatia in care
inregistrarea marcii a fost facuta cu rea-credinta, plecand de la
prevederile (art. 3 alin (2) lit. d) Directivei 89/104, reglementarile
privind marca comunitara contin dispozitii si mecanisme pentru
anularea inregistrarii, iar in cazul inregistrarii cu rea-credinta
evidenta, asa cum se va vedea, chiar si refuzul inregistrarii, inca
din procedura de inregistrare.

In literatura juridicad romana, reaua credinta a fost definiti ca
fiind incorectitudinea, atitudinea unei persoane care savarseste
un fapt sau un act contrar legii sau a celorlalte norme de
convietuire sociala, pe deplin constienta de caracterul ilicit al
conduitei sale; manifestari ale acestei atitudini pot fi identificate in
actiuni ca: frauda in dauna intereselor unui tert (si aici se poate
incadra inregistrarea unei marci cu rea-credinta), frauda la lege sau
abuzul de drept (iar in cadrul marcilor, putem identifica situatii in
care unii titulari incearca sa interzica tertilor acte pe care nu le-au
dobandit prin inregistrarea marcii).

in mod concret, in literatura de specialitate au fost identificate
ca fraude care denota reaua credinta la inregistrarea unei marci
Jfaptul ca cel care constituie depozitul avea cunostinta ca
marca depusa de el este folosita de altcineva sau ca acea
persoana avea intentia de a o folosi. Aceasta persoana
realizeaza ca nu pot folosi amandoi aceeasi marca, dar profita
de faptul ca marca nu a fost depusa spre inregistrare.”

De regula, data fiind complexitatea cazurilor de inregis-
trare cu rea-credinta, reglementarile prevad ca solutionarea
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acestor cazuri este de competenta instantelor, ca de exemplu,
in art. 52 lit. b din Regulamentul CE 40/94.

Pe de alta parte, Regulamentul marcii comunitare prevede si
situatii de asa-numita “rea-credinta evidenta”, solutionarea
acestor cazuri fiind de competenta OHIM. Astfel, in Regulamentul
CE 40/94 se prevede ca (art. 8 alin. 3) “ca urmare a opozitiei
titularului, o marca este refuzata la inregistrare daca este ceruta de
agentul sau reprezentantul titularului marcii, in nume propriu i
fara consimtaméntul titularului, in afara de situatia in care
mandatarul isi justifica solicitarea inregistrarii marcii”.

De ce rea-credinta evidenta? Daca, in general, in cazul relei
credinte, trebuie sa se constate ca cel care savarseste
incorectitudinea avea cunostinta de caracterul ilicit al
conduitei sale (ca marca depusa de el era folosita sau ca
altcineva avea intentia de a o folosi) in cazul relei credinte
evidente, se prezuma ca mandatarul sau reprezentantul
titularului, prin insasi natura relatiilor dintre acestia, stia ca
marca este folosita de titularul de drept sau ca acesta avea
intentia de a o folosi si totusi — fara un motiv justificat- o
inregistreaza in nume propriu.

In Regulamentul CE 40/ 94 (art. 88 alin. 3) notiunea de
“reprezentant” este o notiune mai larga decat aceea de mandatar,
din legea nationala: persoanele fizice sau juridice care au
domiciliul, sediul, sau o intreprindere industriala sau comerciala
efectiva si serioasa pe teritoriul Comunitatii Europene pot fi
reprezentate in fata oficiului de catre un angajat; acest angajat
persoana fizica poate reprezenta si alte persoane juridice
legate economic de intreprinderea al carei angajat este, chiar
daca aceasta persoana juridica nu are domiciliul, sediul sau o
intreprindere serioasa in Comunitate.

Pe de alta parte, in art. 89, din acelasi Regulament, se
stipuleaza ca reprezentarea persoanelor fizice sau juridice in fata
oficiului poate fi facuta, fie de un avocat abilitat sa profeseze pe
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teritoriul Uniunii si avand domiciliul profesional in Comunitate, in
masura in care, in statul unde isi are domiciliul, poate actiona ca
mandatar in domeniul marcilor, fie de un mandatar agreat de oficiile
statelor membre ale Uniunii, aceste categorii corespunzand
“mandatarului” din legislatia nationala.

Constatam, agadar, ca notiunea definita de sintagma “agent
sau reprezentant” contine si acele persoane angajate care
actioneaza in numele angajatorului gi/sau al altor intreprinderi
legate economic de intreprinderea angajatorului; in masura in care
aceasta persoana (« agent sau reprezentant ») inregistreaza
marca (angajatorului sau a intreprinderilor legate economic de
intreprinderea angajatoare), ea poate intra sub incidenta
referitoare la inregistrarea cu rea-credinta evidenta.

Constatam, asadar, ca avem de-a face cu doua situatii: prima,
in care mandatarul autorizat inregistreaza marca persoanei de la
care a primit mandatul in nume propriu si a doua, in care angajatul,
stiind marcile angajatorului sau ale intreprinderilor legate economic
de angajator, le inregistreaza in numele sau.

Daca o marca comunitara este/a fost inregistrata de catre
agentul sau reprezentantul detinatorului legitim al marcii (fara
consimtamintul acestuia si daca agentul sau reprezentantul nu isi
poate justifica actiunea), detinatorul este indreptatit sa solicite
transferul marcii inregistrate in favoarea sa.

Asadar, este important de stiut ca, din punct de vedere
practic, incercarea unui «reprezentant» al unei unitati
economice de a inregistra marca angajatorului sau a unei
firme cu care aceasta este/era in relatii economice are toate
sansele de a fi sortita esecului : chiar daca marca, intr-o prima
faza, va fi inregistrata, ulterior inregistrarea acesteia va putea fi
anulata.

IMPORTANT: Unei marci nu i se refuza inregistrarea sau,
daca este inregistrata, nu poate fi declarata nula in
conformitate cu alin. (1) lit. (b), (c) sau (d) daca, inainte de data
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cererii de inregistrare si ca urmare a utilizarii, aceasta a
dobandit un caracter distinctiv; asadar, in masura in care
primiti un aviz de refuz pentru lipsa de distinctivitate a marcii,
in masura in care aveti dovezi privind dobandirea
distinctivitatii prin utilizare, puteti incerca sa depasiti aceste
motive de refuz ; pe de alta parte, trebuie retinut ca aceasta
prevedere nu vizeaza si celelalte motive absolute de refuz
analizate anterior.

Ati parcurs toate aceste conditii si ati ajuns la concluzia ca
semnul ales de dvs. ca marca nu intra in nici una din categoriile
mentionate anterior ? Ei bine, acesta este un prim pas in a
concuziona ca marca aleasa nu intra in categoria semnelor excluse
de la inregistrare si care nu pot fi marci; pentru ca mai trebuie avuta
in vedere o prevedere a Regulamentului CE 40/94: (art 7 alin 2)
,Alin. (1) se aplica chiar daca motivele de refuz nu exista decat
intr-o parte a Comunitatii”.

Altfel spus, este posibil ca, de exemplu, analizdnd o denumire
in limba romana, aceasta sa treaca ,proba motivelor absolute” si, in
special, a celor legate de distinctivitate, mentionate anterior, dar sa
nu indeplineasca oricare din aceste conditii in una sau mai multe
din tarile membre ale Uniunii; pentru a exemplifica, sa analizam
doua cazuri concrete:

X in limba romana, denumirea ,SCANDIA”, pentru produse din
carne, nu are nici o semnificatie (termen fantezist pentru lista de
produse) si nu contravine in nici un fel motivelor absolute de refuz
exprese din Directiva; totusi, cererea de inregistrare a marcii
comunitare ,SCANDIA” a primit un refuz pentru motive absolute: in
Cipru, SCANDIA reprezinta denumirea unei zone si civilizatii
istorice din Grecia antica;
X tot in limba romana, denumirea ,ROZINA”, pentru conserve din
fructe, este fantezista si nu contravine in nici un fel motivelor
absolute de refuz exprese din Directiva; totusi, cererea de
inregistrare a marcii comunitare ,ROZINA” a primit un refuz pentru
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motive absolute: in slovena, ROZINA desemneza un anumit soi de
struguri.

Desigur, acesta este un element de risc, dar dat fiind numarul
mic de cereri de marci comunitare care au fost respinse in astfel de
conditii, acesta ar trebui sa fie un risc acceptat in cazul in care
doriti inregistrarea unei marci comunitare.

Si mai este un aspect nu lipsit de importanta: sunt refuzate la
inregistrare marcile constand EXCLUSIV din semne lipsite de
distinctivitate; daca marca dvs. contine si cel putin un semn,
distinctiv in toate statele membre ale Uniunii (si, evident,
indeplinegte si celelalte conditii legale), aceasta va putea fi
inregistrata ca marca comunitara.

Revenind la Directiva CE 89/104, se constata ca sunt
acceptate la inregistrare si marcile care nu sunt exclusiv lipsite de
distinctivitate (de exemplu, in art. 3 alin. (1) lit. (c), (d) (e)) iar in
acest caz, conform reglementarilor marcii comunitare (art. 38 alin. 2
din Regulamentul CE 40/94), daca marca contine si elemente
lipsite de caracter distinctiv, si daca includerea acestor
elemente in marca este de natura sa creeze indoieli privind
intinderea protectiei marcii, oficiul poate cere solicitantului -
ca o conditie de inregistrare a marcii - sa declare ca nu invoca
un drept exclusiv asupra acestor elemente; daca in termenul
acordat acesta nu face declaratia ceruta, sau nu aduce argumente
pertinente pentru a justifica de ce nu face aceasta declaratie
(Regula 11.3, din Regulamentul CE 2868/95, de aplicare a
Regulamentului marcii comunitare) cererea se respinge, dupa caz,
in tot sau in parte.

Pentru a intelege modul de aplicare a asa-zisului
»disclaimer”, respectiv a declaratiei de neinvocare a unui drept
exclusiv asupra unor elemente lipsite de distinctivitate din
ansamblul unei marci, sa continuam cu cateva exemple de marci
combinate.
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Primul este un exemplu teoretic, abordat in cazul unei grupe
de lucru la OHIM: pentru lista de produse asociata (a se vedea
tabelul), sunt distinctive cele 4 exemple de marci? Pot fi ele
inregistrate, sau poate fi invocata existenta elementului verbal
descriptiv (,PAINTING”) pentru a fi refuzate la inregistrare ca lipsite
de distinctivitate?

Marca Produse/Servicii

Hartie, materiale pentru artisti, pensule, stilouri, creioane.

Hartie, materiale pentru artisti, pensule, stilouri, creioane.

Hartie, materiale pentru artisti, pensule, stilouri, creioane.

Chiar daca putem spune ca elementul dominant este
PAINTING, care descrie destinatia pentru produsele din lista,
asociat elementului verbal exista un element figurativ care se
distinge cu usurinta, avand impact asupra consumatorului chiar de
la prima impresie, astfel ca marca, in ansamblul ei, nu este lipsita
de distinctivitate.

Ramane problema asupra unor eventuale indoieli privind
intinderea protectiei conferite de marca, datorata existentei, in
compunerea marcii, a elementului descriptiv (dominant)
,PAINTING”; se impune sau nu un ,disclaimer” asupra acestui
element?

in acelasi context se inscrie si al doilea exemplu, analizat in
aceeasi grupa de lucru a marcii comunitare, pentru marca , Travel
in Europe”, pentru ,Servicii de calatorii, transport de pasageri.”; se
impune sau nu inregistrarea cu ,disclaimer’?
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Marca

g Travel in Europe
Travel j‘%‘i Europe

Travel in Efim;?)pe

De regula, pentru insemne lipsite de caracter distinctiv, de
genul tipul produsului sau serviciului, calitatea, cantitatea valoarea,
originea geografica etc., in examinarea marcilor comunitare nu se
cere “disclaimer”.

De asemenea, cand marca contine o combinatie de elemente,
fiecare din acestea fiind nedistinctive, nu se solicita disclaimer
pentru fiecare element component: de exemplu, pentru o publicatie
periodica cu numele "Alicante Local and International News", nu se
va solicita disclaimer pe elementele componente.

Mai este de notat ca solicitantul poate declara ca nu invoca
drepturi exclusive asupra unor elemente ale marcii fara ca oficiul sa
solicite acest lucru; o asemenea conduita poate simplifica
procedura de examinare (evitand, de exemplu, unele din posibilele
“observatii ale tertilor”).

Disponibilitatea insemnului

Chiar daca un semn nu intra in categoria celor care sunt
excluse de la inregistrare, nefacand obiectul niciunuia din motivele
absolute de refuz (pentru lipsa de distinctivitate, deceptivitate,
ordine publica si bune moravuri etc.), pentru a putea fi inregistrat,
acest semn trebuie sa fie ,disponibil”, respectiv sa nu faca obiectul
unui sau unor drepturi anterioare.

Prevederile care reglementeaza conflictul semnelor ce se
doresc inregistrate ca marci, cu drepturile anterioare, consti-
tuie asa-zisele motive relative de refuz sau anulare.
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Analizand prevederile art. 4 din Directiva CE 89/104, se
constata ca acestea reglementeaza de fapt conflictele care pot
exista intre semnul ce se doreste inregistrat ca marca si:

- pe de o parte, conflictul cu marci anterioare, in aceasta
categorie intrand: marcile inregistrate, marcile aflate in procedura
de finregistrare (sub rezerva admiterii acestora la inregistrare),
marcile neinregistrate dar utilizate in comert (in special marcile
notorii, marcile utilizate de o persoana si inregistrate cu rea-
credinta de alta persoana, alte categorii de semne utilizate in
comert si care ii dau detinatorului legal dreptul de a se opune
inregistrarii acestora ca marca etc.);

- pe de alta parte, conflictul cu alte drepturi anterioare,
opozabile, in aceasta categorie intrand dreptul persoanei la nume
si imagine, dreptul de autor si alte drepturi de proprietate
industriala.

a) Marcile anterioare ca drepturi opozabile

Daca revedem prevederile alin. (1) din art. 4 al Directivei CE
89/104, constatam ca ,unei marci ii este refuzata inregistrarea sau
poate fi declarata nula daca este inregistrata:

(@) atunci cand este identica cu o marca anterioara si cand
produsele sau serviciile pentru care marca a fost ceruta sau a fost
inregistrata sunt identice cu cele pentru care marca anterioara este
protejata;

(b) atunci cand, din cauza identitatii sau similitudinii sale cu marca
anterioara si din cauza identitatii sau a similitudinii produselor sau
serviciilor pe care cele doua marci le desemneaza, exista, in
mintea publicului, un risc de confuzie care contine riscul de
asociere cu marca anterioara”; aceste prevederi se regasesc ca
atare in art. 8, alin (1) din Regulamentul marcii comunitare (40/94).

Din aceste prevederi putem constata ca in general (plecand
de la prevederile paragrafului (b)), in analiza conflictului unui semn
cu o marca trebuie sa fie indeplinite cumulativ urmatoarele conditii:
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- marca opozabila sa fie anterioara: aceasta inseamna ca data
cererii de inregistrare a semnului solicitat ca marca (sau, daca sunt
invocate prioritati, data prioritatilor invocate si recunoscute) este
ulterioara datei cererii de inregistrare (sau, daca sunt invocate
prioritati, data prioritatilor invocate si recunoscute) a marcii/marcilor
opozabile; daca sunt invocate marci neinregistrate (dar utilizate) ca
marci opozabile, acestea sa fie utilizate sau, in cazul invocarii
marcilor notorii sau de renume, acestea sa fi dobandit notorietate
sau renume anterior datei cererii de inregistrare a semnului solicitat
ca marca (sau, daca sunt invocate prioritati, a datei prioritatilor
invocate si recunoscute);
- marcile (sau, dupa caz, semnul si marca) in conflict sa fie
identice sau (cel putin) similare;
- sa fie utilizate pentru produse si/sau identice sau (cel putin)
similare;
- datorita identitatii sau similitudinii marcilor si, respectiv, a identitatii
sau similitudinii produselor si/sau serviciilor pe care cele doua
marci le desemneaza, exista un risc de confuzie care contine riscul
de asociere cu marca anterioara;
- cel care este supus riscului/riscurilor de confuzie si/sau asociere
este consumatorul mediu (,exista, in mintea publicului, un risc de
confuzie care contine riscul de asociere cu marca anterioara”) al
produselor/serviciilor sub marca; in cazul identitatii marcilor si al
identitatii produselor/serviciilor asociate, riscul de confuzie si sau
asociere se prezuma, in timp ce in celelalte cazuri trebuie analizat
daca exista sau nu riscurile respective (de confuzie si/sau asociere)
,in mintea publicului” consumator al acestor produse/servicii.

Pe de alta parte, este evident, de exemplu, ca produse diferite
(sa consideram, de exemplu doua produse din domeniul
transportului, respectiv biciclete si avioane) se adreseaza unor
categorii diferite de consumatori, iar riscul de confuzie si/sau
asociere trebuie analizat in raport cu ,consumatorul mediu” al
categoriei de produse servicii; prin urmare, analiza ar trebui
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inceputa cu definirea consumatorului mediu, iar aceasta nu poate fi
facuta decat in stransa legatura cu lista de produse si/sau servicii
asociate marcilor (respectiv, a semnului si a marcii) aflate in
conflict.

Pentru ca, la depunerea cererilor de marci comunitare,
solicitantii sa 1isi poata pre-evalua sansele de finregistrare a
marcilor, in eventual conflict cu marci (nationale, din tarile membre
ale Uniunii, si comunitare) anterioare, va prezentam etapele care
sunt parcurse in analiza:

v analiza listelor de produse/servicii corespunzatoare celor
doua marci: identificarea produselor si serviciilor, identice, similare
si diferite; pentru produsele si serviciile diferite (cu exceptia marcilor
de renume, despre care vom vorbi ulterior) examinarea nu se mai
continua (nu este indeplinita una din conditile cumulative
obligatorii, prevazute in art. 4 alin. (1) din Directiva CE 89/104);
v pentru produsele/serviciile identice sau similare, din listele celor
doua marci este definit consumatorul mediu al
produselor/serviciilor din lista si caracteristicile acestuia: dupa
gradul de pregatire (elementara, medie, superioara), dupa gradul
de atentie acordat la cumpararea produsului/serviciului (in raport cu
pretul produselor/serviciilor, in raport cu canalul de distributie — intr-
o piata unde consumatorul se grabeste sau intr-un magazin de lux,
unde este indrumat atent, in raport cu starea consumatorului cand
trebuie sa recunoasca o marca — de exemplu, un consumator
stresat va confunda mai ugor marcile etc.);
v se analizeaza marcile si se stabileste daca acestea sunt identice
sau similare; se stabileste care sunt elementele distinctive ale
acestor marci, care vor trebui avute in vedere atunci cand se
analizeaza riscul de confuzie si sau asociere;
v totodata, sunt identificate eventualele elemente nedistinctive
care, in raport cu lista de produse/servicii, ar putea crea indoieli
asupra intinderii protectiei (obtinute prin eventuala inregistrare a
marcii) si pentru care, eventual, solicitantul poate declara, din
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proprie initiativa, ca nu invoca un drept exclusiv asupra acelor
elemente;

v prin prisma consumatorului mediu, definit anterior, este analizat
riscul de confuzie/asociere datorat identitatii sau similitudinii marcii
examinate cu marca anterioara si din cauza identitati sau a
similitudinii produselor sau serviciilor pe care cele doua marci le
desemneaza; cand marcile sunt identice si cand produsele sau
serviciile pentru care marca se vrea inregistrata sunt identice cu
cele pentru care marca anterioara este protejata, riscul de confuzie
Si asociere se prezuma.

Utilizarea unor semne identice sau asemanatoare cu o marca
inregistrata pe produse identice sau similare cu cele pentru care
marca a fost inregistrata poate produce un risc de confuzie pentru
public.

Modul cel mai frecvent pentru crearea confuziei in randul
consumatorilor raméane utilizarea unor semne identice sau similare
cu marci care beneficiaza de protectie pe un anumit teritoriu, prin
inregistrare, in conformitate cu prevederile legale.

Riscul de confuzie trebuie apreciat global, luand in
considerare toti factorii relevanti si toate circumstantele cu privire la
semnele finregistrate a marcii. Aprecierea riscului de confuzie
depinde de numeroase elemente si, in particular, de:

# gradul de cunoastere a marcilor pe piata,

® asocierea pe care publicul o face intre marcile aflate in discutie,
€ gradul de similitudine intre semne avand in vedere produsele pe
care acestea sunt aplicate.

Atunci cand pe piata se gasesc simultan mai multe produse
(identice sau similare) avand marci identice sau apropiate,
cumparatorul nu mai gtie care din acestea provin din sursa care
furniza produsele care ii satisfaceau exigentele; in acest caz, cand
marca nu mai are capacitatea de a indica sursa de provenienta
( Tn raport cu alte marci identice sau apropiate) vorbim de riscul
de asociere.
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Riscul de asociere intervine prin:
€ mijloace care tind sa induca in mintea consumatorului ideea ca
produsele sau serviciile sunt sau provin de la acelasi producator;
€ mijloace care tind sa sugereze ideea unei legaturi intre cele doua
oferte, pentru a profita de clientela concurentului.

b) Dupa cum am vazut, in art. 4 alin . (4) lit (c) al Directivei
89/104, in sunt precizate si alte motive de refuz, in baza carora
statele membre ale Uniunii pot refuza inregistrarea unei marci: un
stat membru poate, in plus, sa refuze inregistrarea unei marci sau,
daca este inregistrata, aceasta poate fi declarata nula, daca si in
masura in care utilizarea marcii poate fi interzisa in temeiul
unui drept anterior, altul decat drepturile mentionate in alin. (2)
si la lit. (b) din prezentul alineat, respectiv:

(i) unui drept la nume;

(i) unui drept la imagine;

(ifi) unui drept de autor;

(iv) unui drept de proprietate industriala.

Din parcurgerea prevederilor acestui articol, se constata ca:

v dreptul trebuie sa fie anterior cererii de inregistrare, respectiv
datei de depozit a acesteia sau, daca sunt invocate prioritati,
inaintea datei prioritatilor invocate si recunoscute.

v dreptul anterior trebuie sa existe, iar acesta sa dea dreptul,
detinatorului legitim al acestuia sa interzica utilizarea unei marci;
prin urmare, in acest caz, se analizeaza in ce masura
semnul/marca ulterior/ulterioara incalca sau nu dreptul anterior
(fara insa a analiza eventuale similitudini, ca in cazul in care sunt in
conflict marci sau semne utilizate in activitatea comerciala).

Referindu-ne acum la modul in care aceste prevederi se
regasesc in reglementarile nationala si comunitara, constatam ca
in ceea ce priveste Regulamentul (marcii comunitare) CE 40/94,
motivele relative de refuz sunt examinate in procedura de opozitie
(ca urmare a opozitiei motivate a tertilor interesati), iar in aceasta
procedura (art. 42) pot fi invocate drepturile anterioare mentionate
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in art. 8; deoarece in alin. (4) al acestui articol se regasesc si
aceste drepturi, dreptul la nume si imagine, dreptul de autor, alte
drepturi anterioare de proprietate industrialda), rezulta ca ele pot fi
examinate in procedura de opozitie (ca urmare a opozitiei motivate
a tertilor interesati). In ceea ce priveste procedura de anulare,
conform art. 52 alin. (2), aceste drepturi pot fi invocate si in aceasta
procedura.

Fara a intra foarte mult in detalii, exemplificam cu marcile
contindnd nume de persoane sau drepturi de autor:
v/ marcile contindand numele sau imaginea unor persoane nu vor
putea fi inregistrate fara consimtamantul acestora sau al
succesorilor in drepturi :

Signed at

Los /:J:If?yr Jor. 5 Calp L

&

S
m:_\,i\

.:)[-_: //\‘,"1_ = / / L ’—) Zos

R Gheargho Zamfin

In imaginea din stdnga avem acordul actorului Jean-Claude
Van Dame pentru inregistrarea unei marci continand numele sau.
v/ marci de genul celor reprezentate in continuare nu vor putea fi
inregistrate fara consimtamantul detinatorul dreptului anterior,
acestea facand obiectul unor drepturi de autor :

(:\%s’f

| . lg&l_ / :
JERRd A

i ATV

Observatie : Initial, Regulamentul marcii comunitare avea
prevazuta, pentru aceasta categorie de drepturi, doar procedura de
anulare; aceste drepturi au fost recunoscute ca opozabile si in
procedura de opozitie abia in 2004, cand, prin Regulamentul CE
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422/2004, a fost infrodusd aceasta prevedere in art. 8 al
Regulamentului CE 40/94.

Deoarece, la inregistrarea marcilor comunitare, analiza si
solutionarea conflictului cu drepturile anterioare, incluzand aici si
marcile (comunitare gi/sau nationale) anterioare se face numai ca
urmare a opozitiei persoanelor interesate in procedura de
examinare a opozitiilor, nu vom detalia mai mult problema motivelor
relative de refuz; acestea au fost totusi prezentate in acest material
pentru ca solicitantul sa isi poata pre-evalua sansele de inregistrare
a marcii sale ca marca comunitara.

Deoarece analiza conflictului cu drepturile anterioare si, in
particular, analiza riscului de confuzie si asociere nu
reprezinta probleme simple, celor fara experienta in domeniu
le recomandam sa consulte un specialist in proprietate
industriala, mai ales daca este vorba de facut sau de raspuns
la o opozitie.

O alta cerinta pentru o marca de succes era aceea ca ea sa
difere de marcile produselor similare (pentru a nu crea
confuzie in randul consumatorilor); analiza acestei cerinte am
facut-o si atunci cand am facut succinta analiza a motivelor relative
de refuz, ca o conditie de inregistrare a marcilor comunitare ; si am
vazut ca, daca nu sunt depuse opozitii, pot fi inregistrate ca marci
comunitare chiar si marci identice, pentru produse sau servicii
identice, cu alte marci comunitare sau nationale anterioare; si, in
aceste conditii, poate ca multi se vor intreba care este ratiunea
acestei cerinte, in cazul in care poate fi depasita.

in opinia noastra, este important sa stiti ca, in cazul in care
inregistrati si utilizati marci identice sau similare, pentru
produse/servicii identice sau similare cu marci anterior inregistrate,
va expuneti unor riscuri:

a)in primul rand, chiar daca nu ati avut opoziti, o marca
inregistrata poate fi anulata, in conditiile legale (respectiv ale
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Regulamentului marcii comunitare sau ale legilor nationale, in baza
unor cereri reconventionale, intr-un proces de contrafacere), daca
la data inregistrarii marca nu indeplinea conditiile legale pentru a fi
inregistrata. Si, odata cu anularea, pierdeti si toate investitiile facute
pentru inregistrarea marcii, pentru publicitate, pentru extinderea si
cucerirea pietii etc.;

b) chiar daca nu ajungeti in situatia de a se solicita anularea
fnregistrarii marcii dvs., existenta pe piata a unor marci identice sau
similare, utilizate pentru produse identice sau similare, are ca efect
impartirea pietii si, respectiv, reducerea profitului; am aratat ca unul
din motivele pentru care o marca este inregistrata il constituie
tocmai acela de a interzice altora utilizarea unor marci identice sau
similare pentru produse identice sau similare, or, in conditile n
care aceasta nu se poate realiza, inregistrarea marcii si, implicit,
toate cheltuielile aferente devin inutile.

Absolut acelasi efect il poate avea tolerarea pe piata a unor
marci identice sau similare, pentru produse identice sau similare (si
de aici in colo vorbim de apararea drepturilor) sau, si mai rau,
acordarea consimtamantului de finregistrare a unor asemenea
marci pentru ca, in acest caz, nu mai putem nici macar solicita
anularea inregistrarii acestor marci.

Ce poate fi facut pentru a preveni o astfel de situatie? inainte
de a decide inregistrarea unei marci, ar trebui documentata
disponibilitatea reala a acesteia la nivelul UE sau, cel putin la
nivelul statelor din Uniune in care marca ar urma sa fie
utilizata; numai asa marca dumneavoastra ar urma sa devina
un redutabil instrument concurential.

in sfarsit, o altd cerintd pentru o marcd de succes este ca
aceasta sa sugereze cumparatorului caracteristicile si calitatea
bunurilor pe care acesta urmeaza sa le cumpere (si care au
asociata aceasta marca); cum ar trebui sa fie o astfel de marca si
care sunt sansele de a o inregistra ?
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Cand am vorbit de motivele absolute de refuz, am aratat deja
ca anumite expresii, cum ar fi "cel mai ieftin", "24 hour banking" sau
“7 zile din 77, “CA LA MAMA ACASA” etc., desi se refera la
caracteristici ale produselor sau serviciilor, nu pot fi inregistrate,
fiind descriptive; lucrurile stau similar daca ne referim la denumiri
(Murfatlar, Jidvei, Uricani, Dorna, Biborteni, Borsec etc.) care indica
originea unor produse (in cazul ales pentru vin si ape minerale) si
care, datorita caracteristicilor produselor provenind din aceste
zone, ar fi de natura sa atraga consumatorii.

Trebuie stiut ca, in raport cu lista de produse sau servicii sub
marca, o denumire poate fi

- descriptiva (de exemplu, "24 hour banking", pentru servicii
bancare, descrie in mod direct ca respectivul serviciu bancar este
la dispozitia clientilor non stop, respectiv 24 de ore din 24), caz in
care nu poate fi inregistrata ca marca, inregistrarea unor astfel de
expresii fiind interzisa in baza motivelor absolute de refuz;

- sugestiva, marca sugerand consumatorului anumite
caracteristici ale produsului sau serviciului, fara insa a le descrie : 0
denumire de genul « FRUTISSIMA » pentru iaurt sugereaza
consumatorului ca produsul este bogat in fructe (expresia
descriptiva fiind jiaurt « bogat in fructe » sau « cu continut ridicat de
fructe ») ; in mod similar, denumirea « HIMALAIA» pentru articole
sportive, este improbabil sa fie perceputa de consumatori ca
indicand originea (articole fabricate in muntii Himalaia), ci mai
curand ca sugerand articole apte de a fi utilizate in conditii extreme.
Astfel de marci trec fara probleme faza examinarii motivelor
absolute de refuz (ele exprima intr-un mod neuzual un lucru uzual),
dar cel mai adesea apar probleme in examinarea conflictului cu
marci anterioare : numarul caracteristicilor unui produs/serviciu este
limitat, dupa cum este limitat si numarul de exprimari sugestive al
unei aceleiasi caracteristici. Astfel, pentru un medicament,
« ANTIMIGRIN » sugereaza destinatia (impotriva migrenelor) ; ce
putem spune insa despre « MIGRENOCALM » pentru un
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medicament cu aceeasi destinatie ? sunt cele doua denumiri
similare ? Poate consumatorul s le confunde ? in conditiile in care
prima denumire este inregistrata ca marca, pentru aceleasi
produse, poate fi inregistrata si a doua ? Si, daca da, este posibil
sa creasca vinzarile la « MIGRENOCALM » facand publicitate la
« ANTIMIGRIN » ?

- fantezista, denumirea aleasa ca marca nu are nicio legatura
cu produsul sau serviciul: daca pentru servicii de comunicatii la
distanta este utilizata denumirea « MOBIFON » este plauzibil sa fie
perceputa de consumatori ca sugerand servicii de telefonie (FON)
mobila (MOBI) ; pe de alta parte, daca cineva ar dori sa sugereze
aceleasi servicii de telefonie mobila, eventual, s-ar putea gandi la
« MOBITEL » (cu sensul sugerat de telefon mobil) sau, de ce nu, la
« TELEMOBIL ». Asa cum aratam ceva mai sus, pentru a sugera
aceeasi caracteristica a serviciului (respectiv de telefonie mobila)
este dificil de imaginat si o a patra varianta; in plus, este foarte
probabil ca denumirile « MOBITEL » si « TELEMOBIL » sa fie
considerate similare (aceeasi sugestie pentru consumator, obtinuta
din asocierea acelorasi doua elemente, altfel spus, similitudine
semantica si conceptuala, dar deosebire vizuala si fonetica), astfel
ca, din cele trei variante imaginate, raman doar doua. Dar
« ORANGE » sau « ZAPP » sau « COSMOTE », pentru aceeasi
categorie de servicii, ce ar putea sugera aceste denumiri
consumatorului ? Sunt sugestive sau fantezise, in raport cu
servicile asociate? In mod similar, denumirea KIWI este
descriptiva pentru produsele cu acelesi nume, dar este fantezista
pentru articole de imbracaminte, dupa cum PUMA este sugestiva
pentru incataminte (sugereaza supletea) in timp ce ADIDAS este
fantezista pentru aceeasi categorie de produse.

Trebuie insa retinut ca, fiind vorba de marca comunitara,
pentru aceleasi produse sau servicii, denumiri fanteziste intr-o
limba pot fi descriptive in alte limbi: de exemplu, pentru servicii
oferite de o farmacie, denumirea « APOTECA », cu variantele
60



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

« APOTHECA », « APOTEKA » sau « APOTHEKA », fanteziste in
limba romana, dar pentru aceleasi servicii fiind descriptive in multe
tari europene.

Este evident ca marcile fanteziste sunt incomparabil mai usor
de finregistrat decat marcile sugestive, dar pentru a patrunde in
congtiinta consumatorului este necesar ca titularul acestora sa faca
investiti masive in publicitate, prin care sa asocieze aceasta
denumire fantezistd cu anumite caracteristici ale produsului sau
serviciului, pentru a « traduce » consumatorului ce (valoare de
intrebuintare, ce caracteristici) cumpara atunci cand cumpara
marca; daca expresia « marca vinde produsul » este pe deplin
justificata in cazul marcilor sugestive (bine alese), cred ca este
dificil sa se faca aceeasi afirmatie despre marcile fanteziste.

Ati ales marca ? V-ati asigurat ca poate fi inregistrata si ca are
caracteristicile necesare pentru a deveni o marca de succces ?

Nu va raméne decat sa treceti la pasul urmator: documentarea
disponibilitatii.
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3. Documentarea disponibilitatii marcii

Cand am analizat criteriile pe care trebuie sa le indeplineasca
o0 marca de succes, am vazut ca aceasta trebuie sa difere de
marcile produselor similare sau serviciilor (pentru a nu crea
confuzie in randul consumatorilor) si am concluzionat atunci ca,
pentru a evita situatia in care marca dvs. va trebui sa coexiste cu
alte marci similare, utilizate pentru produse/servicii similare, si cu
care sa imparta acelasi segment de consumatori, inainte de a
decide inregistrarea unei marci, ar trebui documentata
disponibilitatea reala a acesteia la nivelul UE sau, cel putin la
nivelul statelor din Uniune in care marca ar urma sa fie
utilizata, numai asa aceasta marca urmand sa devina un
redutabil instrument concurential.

Acest lucru este posibil, dar daca doriti sa intreprindeti un
asemenea demers, va recomand sa apelati la serviciile unui
specialist in proprietate industriala; ceea ce puteti face chiar
dumneavoastra gi fara prea mare efort, este sa documentati
disponibilitatea marcii accesand on line baza de date care contine
toate marcile comunitare publicate de catre OHIM. Baza de date
poate fi consultata in oricare din cele cinci limbi oficiale ale OHIM.
De exemplu, la adresa http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/
QPLUS/databases/searchCTM.en.do
poate fi accesata gratuit interfata pentru limba engleza.

a) Cercetarea documentara simplificata

Dupa cum se poate constata din imaginea care urmeaza (si
care reprezinta, de fapt, interfata de cautare in limba engleza),
interfata prezinta cinci campuri pentru definirea criteriilor de cautare
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si un camp, ,List of results” pentru selectarea modului de afisare a
rezultatelor.

Cele cinci campuri, reprezentand de fapt criterii de cautare,

sunt:

v/ numarul marcii; acest camp se completeaza cand se cunoaste
numarul cererii de inregistrare al marcii comunitare (acest numar
fiind format din noua cifre);
v baza de date in care urmeaza sa fie efectuata cautarea; semnul
, ¥ de la sfarsitul cAmpului de cautare reprezinta un ,buton”, care,
dupa apasare, permite selectarea uneia din urmatoarele optiuni:

- cautare in baza de date marci comunitare;

- cautare in baza de date in care marcile comunitare au stat la
baza unor cereri internationale;

- cautare in baza de date marci internationale in care este
desemnata Comunitatea Europeana (EC);

- cautare in toate cele trei baze mentionate anterior;

v/ denumirea marcii; si in acest caz, semnul ,¥” reprezinta un
buton care, odata apasat, permite selectarea uneia din urmatoarele
optiuni:

,IS”, semnificAand ca marca trebuie sa fie identica cu denumirea
scrisa in campul din dreapta, ,BEGINS WITH”, semnificand ca
marca trebuie sa inceapa cu denumirea scrisa in campul din
dreapta,

,LENDS WITH”, semnificand ca marca trebuie sa se termine cu
denumirea scrisa in campul din dreapta,

,CONTAINS”, semnificand ca marca trebuie sa contina denumirea
scrisa in campul din dreapta;
v tipul marcii; semnul ,¥” reprezinta un buton care, odata apasat,
permite selectarea bazei care contine tipurile de marci in care
urmeaza sa fie efectuata cautarea; astfel, poate fi selectata una din
urmatoarele optiuni: ,3D”, respectiv marci tridimensionale, marci in
care se revendica culoarea ,per se”, marci sonore, figurative,
olfactive, holograme, verbale, alte tipuri de marci decat cele
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mentionate si optiunea ,ALL"” caz in care documentarea se face in
toate tipurile de marci din baza de date;

v coduri Viena (pentru marcile figurative); campul devine activ
numai pentru tipurile de marci 3D, culoare ,per se”, figurative,
holograme si ,alte tipuri. La modul general, campul devine activ
atunci cand este selectat un tip de marca contine elemente
clasificate in baza de date, conform Aranjamentului de la Viena,
privind cl
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Pentru cei care nu cunosc indicele de clasificare
corespunzator elementelor figurative ale unei marci, in dreapta
campului , ,Vienna codes” se afla un ,buton”, reprezentat de ,0
lupa”, prin a carui actionare se face trimiterea catre un sistem de
identificare a indicilor de clasificare ce corespund unor anumite
elemente grafice.

IMPORTANT:

a) toate cele cinci campuri sunt legate intre ele prin
operatorul logic ,,S1”;

b) daca oricare din campurile ,numar de marca” sau ,denumire
marca” nu este completat nimic, cautarea se face pentru toate
marcile din camp;
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Pentru cei care nu cunosc indicele de clasificare al unui
anumit element figurat:

Dupa completarea si selectarea campurilor corespunzatoare,
se selecteaza tipul de afisare a rezultatelor (respectiv, simplificata
sau detaliata) si se ,apasa” butonul ,SEARCH”.

In cazul cautarii unei marci (comunitare) dupad numar, este
indicat ca in campul ,Trade mark basis” sa selectam optiunea "All
trade marks”, iar in campul "trade mark type” sa selectam optiunea
"ALL"; in caz contrar, riscam sa nu obtinem nici un rezultat.
EXEMPLU: Dorim sa documentam disponibilitatea unei marci
constand din denumirea ,, PUPPY” si un element figurativ constand
in imaginea stilizata a unui céatelus, documentarea urmand a se
face in toata baza de date.

Pentru aceasta, vom proceda in felul urmator:

v  campul “numarul marcii” ramine necompletat;

v/ iin campul ,baza de marci” se selecteaza ,toate marcile”

v in campul ,numele marcii” se selecteaza, de exemplu, optiunea
,contine” denumirea ,puppy”

v/ In cadmpul tipul marcii” se selecteaza .figurativa” (reamintim ca
in practica OHIM, sunt considerate marci figurative nu numai cele
constand exclusiv din elemente grafice, ci si cele care constau din
combinatii de cuvinte si elemente grafice);

v’ selectand tipul de marca figurativa, campul “coduri Viena” devine
activ;, in campul”coduri Viena” se introducéa indicele de clasificare
03.01.08 (unde: cifra 03 corespunde clasei animalelor, cifra 01
corespunde diviziunii ,patrupede” cifra 08 corespunde sectiunii ,,
caini.”).

v In cdmpul lista de rezultate”se alege dupd dorintd doar listingul
cu marci sau varianta detaliata care cuprinde informatiile necesare
privind eventualele marci opozabile denumirii marcii “puppy”.

Nu ne raméane decéat sa ,apasam butonul” ,cautare”; vom
obtine un listing cu marcile care corespund criteriilor selectate (in
particular, la data intocmirii materialului, 7 marci).
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b) Cercetarea documentara avansata

Acest tip de cercetare este mai complex, permitand
documentarea dupa mai multe criterii de cautare.

Pentru a ajunge la interfata de cautare, corespunzatoare
acestei variante, se pleaca de la interfata de cautare pentru
documentarea simplificata; in acest scop, se ,apasa butonul de
acces documentare avansata” (indicat cu sageata in figura din
dreapta) ,,simbolizat cu ,doua lupe”.

Spre deosebire de prima interfata, care cuprindea doar 5
campuri, aceasta interfata cuprinde numar crescut de campuri:
¢ numarul marcii;
¢ baza in care urmeaza sa fie facuta cautarea;
¢ denumirea marcii;
¢ informatii despre solicitant;
¢ tipul marcii;
¢ indicele de clasificare Viena;
¢ numele titularului;
¢+ numele mandatarului/reprezentantului;
¢ numarul clasei (claselor) Nisa referitoare la clasificarea interna-
tionala a produselor si /sau serviciilor; trebuie retinut ca, de
exemplu, pentru clase avand numarul sub 10 (de exemplu, clasa 9)
se va scrie direct numarul clasei (9) si nu 09.
¢ statul din care provine solicitantul;
¢ data de depozit;
¢ data de inregistrare;
¢ data inregistrarii internationale (daca este cazul);
¢ data publicarii;
¢ data expirarii protectiei marcii;
¢ caracterul distinctiv dobandit prin utilizarea marcii (daca este
cazul);
¢ buletinul in care a fost publicata marca;
¢ numarul rezultatelor (cu posibilitate limitata de afisare in varianta
.pana la 200" inclusiv sau afigsarea a ,1000” marci.);

66



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

¢+ modul de afisare a listei de rezultate (simpla sau detaliata).

Buton acces ,documentare avansata”
”
/B OAMI-ONLINE - CTM-ONLINE - Trade mark consultatior, service - Basic - Microsoft Internet Explorer [ 3}
Fie Edt Wew Favortes Took Help ﬁ
etk - > - Q[ @] Qe Gravfs Grede 3By G- H &
aetess [€] bt/ euroa. /TR r’ de_SearchBasicitransii =Login lcation=CTMORlne | ew
links &) Customize Links €] windows  &]Free Héal\ &]Windows Media
- (&) HIEORIHARMONIZATION [
RNAL MARKET
u DEs! ES|DE | N[ FR|IT
Contact  Site Map Search
The Gffice ’ ’ )
CTM-ONLINE - Trade mark consultation service - Basic
The Communty Tradk ek
Thie: Commurity Design . .
) EQ?
Users’ Corner q .. Ao —p -. 1 || = ]
Ditaeses
CTH-ONLINE Enter your search critetia
RCD-OMLIE
CTHDOIANLOD @ Trade mark No:
FINDREP © Trade mark basis: All trade marks E
L e e © Trade mark name:  [Is =
EUROCLASS
@ Trade mark type:  [-4l-  »
EUROLOCARND
MVPRGE @ vienna co des: ’ ﬂ
Enlergement 2007
Enlergement 2004 © List of results: Detailsd
[ ]
Last updated on: 26/07/2007
Disclaimer, and Copyright Notice
|&]Done |1 [ | intemet Y
=
distart] | 2] @ 4 0] V2 || Bysian. | Blan.. | acomy..| ot | Bipsor.. | gpconm..| Hoon.. [[Elowm. 2N EER® 1o

Dupa cum se poate observa aceasta varianta cuprinde multe
elemente secundare ca importanta; cei interesati, pot afla optiunile
corespunzatoare diverselor campuri, actionand ,butonul” ,HELP”.

Pentru documentarea disponibilitatii unei marci, deosebit de
importante sunt campurile:

— baza de date in care se efectueaza cautarea;

— denumirea marcii;

— tipul marcii;

— indicele de clasificare Viena (pentru marcile contindnd elemente
figurative);

— numarul clasei (claselor) Nisa;

— modul de afisare a listei de rezultate.

Documentarea se face absolut similar cazului cercetarii
documentare simplificate, cu mentiunea ca, in plus, trebuie
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cunoscuta (e) clasa (clasele) Nisa unde se incadreaza produsele
si/sau serviciile carora li se asociaza denumirea verificata.

De exemplu aceeasi marca ,,PUPPY”, cu element figurativ
(respectiv un céatel) este utilizata atat pentru medicamente de uz
veterinar, pentru hrana pentru animale, céat si pentru servicii
medicale veterinare.

Conform Clasificarii Nisa, medicamentele de uz veterinar se
incadreaza in clasa 5, hrana pentru animale in clasa 31, iar
serviciile medicale in clasa 44.
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Avand datele complete, putem incepe verificarea denumirii
alese, parcurgand urmatoarele etape:
— in campul ,baza de marci” se selecteaza ,toate marcile”,
— In cadmpul ,numele marcii” se selecteaza ,contine” si se trece nu-
mele marcii "PUPPY”’:
— in campul tipul marcii” se selecteaza ,figurativa’,
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— in campul “coduri Viena” se introduce indicele de clasificare
Viena al elementului figurativ, in cazul nostru 03.01.08;
— in cdmpul ,Clase Nisa” se trec pe rand, in ordine crescatoare,
clasele Nisa, in cifre arabe si cu virgula intre ele ( in exemplul
nostru 5,31,,44)
— in campul lista de rezultate”, se alege, dupa dorinta, doar
listingul cu marci sau varianta detaliata.
Se apasé butonul ,,Search” gsi se obtine lista de rezultate;
vom obtine un listing cu marcile corespund criteriilor selectate.
Numarul de inregistrare al marcii, din listingul afigat,
constituie ,link-ul” catre fila din Registrul marcilor comunitare,
in care pot fi vizualizate datele corespunzatoare marcii selectate.
Cred ca nu mai este necesar sa insist asupra faptului ca,
utilizand aceeasi baza de date si acelasi tip de cercetare
documentara, poate fi urmarita situatia inregistrarii de noi marci
comunitare, pentru a preveni situatia in care sunt inregistrate marci
similare cu marca dvs., pentru produse sau servicii similare.
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4. Raportul de cercetare documentara

Cand am vorbit despre caracteristicile unei marci de succes
am aratat ca una din aceste caracteristici este ca ea trebuie sa
difere de marcile produselor sau serviciilor similare (pentru a
nu crea confuzie in randul consumatorilor), pentru a evita
situatia in care marca dvs. va trebui sa coexiste cu alte marci
similare, utilizate pentru produse/servicii similare, si cu care sa
imparta acelasi segment de consumatori.

Am aratat apoi ca, anterior deciziei de a inregistra sau nu o
marca, este indicat sa fie documentata disponibilitatea reala a
acesteia la nivelul UE, sau cel putin la nivelul statelor din
Uniune in care marca ar urma sa fie utilizata.

Dar am mai vazut ca, din punct de vedere practic, cel
putin deocamdata (pana la finalizarea proiectului « Euro
registru », cand vor putea fi documentate, printr-o singura
interfata, toate marcile comunitare si nationale care sunt
protejate la nivelul Uniunii), ceea ce puteti face chiar
dumneavoastra si fara prea mare efort este sa documentati
disponibilitatea marcii accesand on line baza de date care contine
toate marcile comunitare publicate de catre OHIM ; pentru
documentarea marcilor nationale care se bucura de protectie in
statele membre ale UE lucrurile nu mai sunt asa de simple, pentru
aceasta trebuind sa apelati la specialigti si sa suportati costurile
aferente.

Daca doriti sa reduceti aceste costuri, odata cu depunerea
cererii de marca comunitara, puteti solicita (aceasta solicitare fiind
optionalda) intocmirea unui « Raport de cercetare documentara » in
bazele de date nationale ale oficiilor statelor membre ale UE, care
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au acceptat sa participe la aceasta procedura, referitoare la marca
comunitara.

Despre ce este vorba, cum poate fi solicitat si, mai ales, cum
pot fi utilizate de catre dvs. rezultatele acestui raport ?

Anterior datei de 10 martie 2008, dupa depunerea unei
cereri de inregistrare a unei marci comunitare, Oficiul Marcii
Comunitare (in abreviere OHIM sau OAMI), dupa ce efectua
examinarea preliminara si acorda o data de depozit cererii, daca
solicitantul era indreptatit la inregistrarea unei marci comunitare,
intocmea un raport de cercetare comunitara in care erau
mentionate marcile comunitare si cererile de marca comunitara
anterioare, a caror existenta a fost descoperita si care pot sa se
opuna, in temeiul art. 8 din Regulamentul marcii comunitare (CE
40/94), inregistrarii marcii comunitare care face obiectul cererii.

Totodata, OHIM transmitea o copie a cererii de inregistrare
oficiilor de proprietate industriala ale statelor membre care care
si-au dat acordul de a efectua o cercetare in propriul lor Registru de
marci pentru cererile de marca comunitara; in termen de trei luni de
la data primirii unei cereri pentru efectuarea unui raport de
cercetare documentara, fiecare din aceste oficii trebuia sa
comunice OHIM un raport de cercetare care, dupa caz,

- fie mentiona marcile nationale anterioare sau cererile de
marca nationala anterioare, a caror existenta a fost descoperita si
care pot fi opuse, in temeiul aceluiasi articol 8 din Reg CE 40/94,
inregistrarii marcii comunitare care face obiectul cererii,

- fie constata ca cercetarea nu a oferit nici un indiciu cu privire
la astfel de drepturi nationale opozabile.

in particular, trebuie stiut ca, din momentul aderarii Romaniei
la Uniunea Europeana, OSIM a efectuat rapoarte de cercetare
documentara pentru cererile de inregistrare a marcilor comunitare.

Deindata ce rapoartele de cercetare documentara (pentru
marcile comunitare si, respectiv, marcile nationale anterioare) au
fost intocmite, OHIM le comunica solicitantilor; totodata, dupa
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publicarea marcii comunitare, rapoartele de cercetare documentara
efectuata in baza de date a OHIM sunt comunicate si detinatorilor
marcilor comunitare citate in rapoarte.

Ca urmare a primirii acestor rapoarte, solicitantul putea
decide ca, din proprie initiativa, sa igi retraga cererea sau sa
isi limiteze lista de produse si servicii, dupa cum putea decide
sa continue procedura de inregistrare a marcii, comunicarea
acestor rapoarte neavand semnificatia unor avize de refuz.

Dupa 10 martie 2008, intocmirea acestor rapoarte de
cercetare documentara cu privire la marcile nationale
anterioare (raportul de cercetare documentara privind marcile
comunitare efectuandu-se ca inainte), protejate in statele
membre ale UE, a devenit facultativa (art. 39 din Regulamentul
CE 40/94)) si se face numai la cererea expresa a solicitantului
si cu achitarea unei taxe suplimentare.

Daca solicitantul doreste acest raport (care, subliniem inca o
data, este optional) trebuie sa bifeze aceasta optiune in cerere si,
bineinteles, sa achite taxa corespunzatoare

Optiunea poate fi bifata in prima pagina a cererii, in campul al
cincilea (dupa datele referitoare la marca si inaintea listei de
produse si servicii): a se vedea caseta in dreptul careia scrie
« National search reports requested (subject to payment of an
aditional fee) »

Disclaimer

|:| attached

DCollective mark Regulation governing use of collective mark D attached D to follow
National search reports requested (subject to payment of an additional fee)

*List of goods and services ‘ ‘
‘ Same list as in previous CTM No.

Pentru cei care nu au selectat aceasta optiune, sau nu au
achitat taxa corespunzatoare, OHIM intocmeste raportul de
cercetare documentara, evidentind numai marcile comunitare
opozabile; raportul este trimis solicitantului (care poate decide ca,
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din proprie initiativa, sa isi retraga cererea sau sa isi limiteze lista
de produse si servicii, dupa cum putea decide sa continue
procedura de inregistrare a marcii, comunicarea acestor rapoarte
neavand semnificatia unor avize de refuz), iar dupa publicarea
cererii de marca comunitara, OHIM informeaza si detinatorii legitimi
ai marcilor comunitare (anterioare) citate in raport, care, in
termenul legal, pot depune opozitii.

Pentru cei care au selectat aceasta optiune si nu au achitat
taxa corespunzatoare, ca si in cazul precedent, OHIM intocmeste
raportul de cercetare documentara, evidentind numai marcile
comunitare opozabile, si, suplimentar, transmite o copie a cererii de
inregistrare oficiilor de proprietate industriala ale statelor membre
care si-au dat acordul de a efectua o cercetare in propriul lor
registru de marci pentru cererile de marca comunitara; in termen de
trei luni de la data primirii unei cereri pentru efectuarea unui raport
de cercetare documentara, fiecare din aceste oficii trebuie sa
comunice la OHIM un raport de cercetare care sa contina
eventualele marci nationale opozabile.

Rapoartele contindnd marcile comunitare si nationale
opozabile sunt transmise solicitantului (care poate decide ca, din
proprie initiativa, sa isi retraga cererea sau sa isi limiteze lista de
produse si servicii, dupa cum putea decide sa continue procedura
de inregistrare a marcii, comunicarea acestor rapoarte neavand
semnificatia unor avize de refuz), iar dupa publicarea cererii de
marca comunitara OHIM informeaza si detinatorii legitimi ai
marcilor comunitare (anterioare) citate in raport, care, in termenul
legal, pot depune opozitii; nu sunt insa informati si detinatorii
legitimi ai marcilor nationale citate in Rapoartele nationale, acestia
avand totusi posibilitatea de a depune opozitii in termenul legal,
dupa publicarea cererii de marca comunitara.
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The new text which will apply from 10 March 2008:

L. Once the Office has accorded a date of filing, 1 shall draw up a Community secarch report citing
those earlier Community trade marks or Community trade mark applications discovered which mav be
invoked under Article 8§ against the registration of the Community trade mark applied for.

2. Where, at the time of filing a Community trade mark applicaton, the applicant requests thar a search
report also be prepared by the cenrral industrial property offices of the Member Srates and where the
appropriate search fee has been paid within the time-limit for the payment of the Oling fee, the Office
shall, as soon as a Community trade mark application has been accorded a date of filing, transmit a copy
thereof to the central industrial property office of cach Member State which has informed the Office of
irs decision to operate a search in its own register of trade marks in respect of Community rrade mark
applications.

3. Bach of the central industrial property offices referred to in paragraph 2 shall communicate to the
Office within two months as from the date on which ir received the Community rrade mark application a
search report which shall either cite rthose ecarlier navional rade marks or made mark applications
discovered which may be invoked under Artiele 8 against the registration of the Community trade mark
applied for, or state that the search has revealed no such rights.

4. The search reports referred to in paragraph 3 shall be prepared on a standard form drawn up by the
Office, after consulting the Administrative Board. The essennal contents of this form shall be set our in
the Implementng Regulation provided for in Article 157(1).

5. An amount shall be paid by the Office to each central industrial property office for each search
report provided by thar office in accordance with paragraph 3. The amount, which shall be the same for
cach office, shall be fixed by rhe Budger Commirttee by means of a decision adopted by a majority of
three-quarters of the representatives of the Member States.

6. The Office shall rransmit withour delay ro the applicant for the Community trade mark the
Communiry search report and any requested national search reports received within the tme limir laid
deown in paragraph 3.

Upon publication of the Communiry trade mark application, which may not take place before the
expiry of a period of one month as from the date on which the Office rransmirs the search reports to the
applicant, the Office shall inform the proprictors of any carlier Community trade marks or Community
trade mark applications cited in the Community search report of the publicaton of the Community trade
mark application.

Dupa parcurgerea acestor prevederi cu privire la raportul de
cercetare documentara, suntem in masura sa intelegem de ce este
indicat sa solicitam efectuarea acestuia; asa cum am aratat, in timp
ce detinatorii marcilor comunitare, citate in raport, sunt informati de
publicarea cererii gi pot face opozitie, detinatorii marcilor nationale,
citate in rapoartele intocmite de oficiile nationale, nu sunt informati
de publicarea marcii dvs., astfel ca eventualele conflicte cu acestia
(si, implicit, riscul de anulare a marcii dvs.) pot aparea mult mai
tarziu, dupa ce ati facut investitii importante in promovarea marcii Si
in extinderea pietei.

Analizand aceste rapoarte (costul acestora este de 12 euro,
multiplicat cu numarul oficiilor care efctueaza procedura, ceea ce
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pentru 2008 echivaleaza cu 204 euro), va puteti evalua riscurile gi
decide in cunostinta daca veti continua procedura sau daca veti
renunta in tot sau in parte la marca.

Veti putea, de asemenea, sa evitati acele piete in care exista
riscul conflictului cu marcile nationale anterioare, evitand astfel gi
eventuale costuri necesare conversiei marcii comunitare in marci
nationale.

Ceea ce consideram important sa retineti este ca un astfel
de raport nu trebuie privit ca un obstacol in inregistrarea
marcii dvs. ca marca comunitara, ci ca o oportunitate de a
inregistra o marca puternica, diferita de marcile cu care
urmeaza sa intre in competitie.

Observatie : desi din totalul de 27 state membre doar 17
oficii efectueaza rapoarte de cercetare documentara, in
conditiile art. 39 din Regulamentul marcii comunitare,
ramanand asadar un grad de incertitudine privind situatia
anterioritatii marcilor nationale, voi continua sa apreciez ca
oportuna solicitarea efectuarii acestui raport; dar desigur,
optiunea este a dvs., aga ca numai dvs. puteti decide daca este
cazul sa solicitati acest raport.
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5.Calculul taxelor de inregistrare si achitarea
acestora

5.1.  Calculul taxelor de inregistrare

Taxele pentru marcile comunitare sunt reglementate de
Regulamentul CE 1869/1995; conform acestuia, taxele pentru
inregistrarea unei marci cuprind:

- o taxa de baza, pentru depunerea cererii;

- o taxa de inregistrare, care trebuie platita numai daca
marca a fost acceptata la inregistrare, (OHIM urmand a va notifica
in acest sens).

In tabelul care urmeaza sunt prezentate sintetic aceste taxe:

Valoarea taxelor (euro) Marca individuala Marca colectiva

Taxa fixa (de baza) 900* 1300

pentrut 1 — 3 clase | * pentru depunerea ON LINE a unei marci individuale,
taxa fixa este de 750 euro

Taxa suplimentara, pt

fiecare clasa peste 3 150 300

Td =Tb + (n-3)*Ts
Unde: Td reprezinta taxa de depunere, Tb reprezinta valoarea taxei fixe (de
baza), n reprezintda numarul de clase Nisa din cerere (si unde n trebuie sa fie
mai mare sau cel putin egal cu 3), iar Ts reprezinta taxa suplimentara

Taxa pentru depunerea
cererii

Taxa fixa (de baza) , 850 1700
pentrut 1 — 3 clase

T.axa supllm?ntara, pt 150 300

fiecare clasa peste 3

Ti=Tf + (n-3)*Ts
Unde: Ti reprezinta taxa de inregistrar, Tb reprezinta valoarea taxei fixe, n
reprezinta numarul de clase Nisa din cerere (si unde n trebuie sa fie mai mare
sau cel putin egal cu 3), iar Ts reprezinta taxa suplimentara

Taxa de inregistrare
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Dupa cum se poate constata din tabel, ambele taxe depind de
calitatea solicitantului (marca individuala sau colectiva) si de
numarul de clase (Nisa) in care au fost incadrate produsele si/sau
serviciile din lista de produse sau servicii, taxa minima pentru
depunerea si inregistrarea unei marci comunitare (pentru maximum
3 clase de produse si/sau servicii) fiind de 1.600 euro.

OBSERVATIE: Pana in luna martie 2008, taxa de depunere
includea si intocmirea unui raport de cercetare documentara privind
marcile care constituie anterioritati intr-o serie de tari membre ale
Uniunii; dupa 10.03.2008, intocmirea raportului in registrele
oficiilor nationale ale statelor membre ale Uniunii a devenit
facultativa, iar solicitantii care opteaza pentru intocmirea
raportului trebuie sa achite o taxa suplimentara (fata de cele
doua deja descrise); deocamdata taxele pentru aceasta
procedura sunt de 12 euro, multilplicat cu numarul oficiilor
nationale care intocmesc rapoarte de cercetare documentara;
in 2008 numarul acestor oficii este 17, astfel ca, la data intocmirii
materialului, valoarea acestei taxe este de 204 euro.

Pentru a obtine ca data de inregistrare a cererii data
primirii, taxa de baza pentru depunerea unei cereri trebuie
platita in termen de maximum o luna de la data depunerii
acesteia.

ATENTIE! OHIM nu emite o notificare pentru a atentiona
asupra platii acestei taxe.

Pentru plata cu intarziere a taxei de inregistrare, dar in
limita termenului legal maxim admis (Regula 23.3, din
Regulamentul CE 268/95), se percepe o suprataxa reprezentand
25% din valoarea taxei de inregistrare care trebuia achitat3;
aceasta valoare, insa, nu poate depasi 750 euro.

IMPORTANT: Valoarile taxelor, prezentate in tabel, sunt
cele valabile la data intocmirii acestui material.

Deoarece aceste taxe au variat de-a lungul timpului si este
iminenta o noua reducere a acestor taxe, pentru cunoasterea
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exacta a valorii acestora, va recomandam sa accesati
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/feesPayment/feesPay
ment.en.do .

Plata tuturor taxelor se efectueaza in euro; toate comisioanele
bancare sunt suportate de platitor, care trebuie sa dea bancii
dispozitii in acest sens ; daca nu achitati aceste comisioane,
este posibil ca cererea dvs. sa fie respinsa pentru neachitarea
(integrala a) taxelor.

5.2. Achitarea taxelor pentru procedurile privind marca
comunitara

Pentru achitarea taxelor datorate OHIM, iar in particular si a
celor pentru depunerea cererii, intocmirea rapoartelor de cercetare
documentara si de inregistrare a marcii, solicitantul sau
reprezentantul sau pot opta pentru:

— deschiderea unui cont curent la OHIM, ulterior, platile
urmand a se face din acest cont, in limita sumelor debitate; in acest
caz, plata se face indicAndu-se numarul respectivului cont si al
sumei care este achitatd. In acest sens, solicitantul sau
reprezentantul sau poate opta pentru debitarea imediata a taxei de
baza pentru depunerea cererii sau pentru debitarea acesteia in
termen de maximum o luna de la data primirii cererii de catre
OHIM; debitarea imediata va accelera prelucrarea cererii. De
asemenea, solicitantul poate opta ca taxele pentru clasele
suplimentare (peste numarul de trei) sa fie debitate impreuna cu
taxa de baza pentru depunerea cererii sau in momentul acceptarii
claselor suplimentare.

Titularul unui cont curent poate dispune ca respectivul cont sa
nu fie folosit in vederea platilor;

— efectuarea unui transfer, in euro, intr-un cont bancar al
OHIM ; in acest caz, transferul trebuie facut indicandu-se numele,
adresa si numarul de referinta al solicitantului sau reprezentantului,
precum si cererea (cererile) pentru care se efectueaza plata; data
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la care s-a efectuat transferul trebuie precizata in cerere numai
daca transferul a fost deja efectuat, anterior depunerii cererii.

ATENTIE! Solicitantii trebuie sa stie ca OHIM nu
elibereaza facturi pentru taxele de depunere a cererii.

Deschiderea unui cont curent la OHIM este recomandata
acelor solicitanti sau reprezentanti care au un portofoliu
semnificativ de cereri la acest oficiu; pentru cei care doresc sa
utilizeze aceasta modalitate de plata, conturile curente pot fi
deschise printr-o cerere scrisa, trimisa la OHIM, la urmatoarea
adresa:

Office for Harmonization in the Internal Market
Finance Department
Avenida de Europa, 4
E-03008 Alicante, Spania
Telephone: (34) 965 139 340
Fax: (34) 965 139 113

Pentru cei care doresc sa achite taxele prin transfer
bancar, trebuie stiut ca transferurile trebuie efectuate in unul
dintre urmatoarele conturi bancare ale OHIM:

BANCO BILBAO VIZCAYA ARGENTARIA
Cont bancar: 0182-5596-90-0092222222
Cod Swift (BIC): BBVAESMMXXX
Cod IBAN ES88 0182 5596 9000 9222 2222

sau la
LA CAIXA

Cont bancar: 2100-2353-01-0700000888
Cod Swift (BIC): CAIXESBBXXX
Cod IBAN ES03 2100 2353 0107 0000 0888
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6. Completarea cererii de inregistrare

Formularul cererii de inregistrare a cererii de marca
comunitara poate fi obtinut de la Oficiul pentru Armonizare in Piata
Interna (avand sediul in Alicante Spania), de la sediul Oficiului de
Stat pentru Inventii si marci (OSIM) sau poate fi descarcat:

- fie accesand pagina web a OSIM, utilizand adresa

http://www.osim.ro/marci/pmarc.htm, iar in pagina
selectand “Formulare pentru utilizarea procedurilor de inregistrare,
reinnoire etc. a marcilor”, cu “link” catre pagina OHIM,

- fie accesand pagina OHIM, utilizand adresa

http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/forms/
nonelectronic/allForms.en.do , si

alegand limba in care doriti sa accesati documentul (in cazul nostru
limba romana) selectand “Application for a community trademark”
(sau, pentru explicatii, “Notes”), apasand cu mouse-ul sageata
corespunzatoare din dreapta denumirii formularului.
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in ceea ce priveste completarea propriu-zisa a cererii, trebuie
avut in vedere ca:
v prima sectiune, imediat sub denumirea documentului, este
destinata oficiului national receptor (in cazul nostru OSIM) si este
utilizata atunci cand solicitantul nu depune cererea la Oficiul pentru
Armonizarea in Piata Interna — OHIM (direct, prin posta sau on
line), ci o depune la un oficiu national al unuia dintre statele
membre, acesta urmand a o trimite la OHIM; prin urmare, dvs. nu
va trebui sa completati aceasta sectiune.

+*”*, OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET (OHIM)

*"*?*** APPLICATION FOR A COMMUNITY TRADE MARK
For receiving office Date of receipt (DD/MM/YYYY) Number of pages (including this one)

Mod.009

7] [ ]

v in sectiunea urmatoare, corespunzatoare “LIMBILOR” utilizate in
proceduri:

- in dreptunghiul cererii din dreptul rubricii “limba cererii sau codul
ISO” se va completa (limba) “ROMANA” (desigur, daca cererea
este completata in limba romana), iar in caseta urmatoare se va

*Limbi
Limba cererii sau codul 150 ‘ | ‘ . B
Referinta dumneavoastra
Limba a doua (nu mai mult de 20 de caractere)
1O £ £
Utilizati limba a doua in toata corespondenta | ‘
referitoare la cererea de inregistrare a acestei marci comunitare D

completa (codul Romaniei, respectiv) “RO”; daca formularul este
completat ON-LINE, in dreptunghiurile respective se gasesc
butoane marcate cu o sageata cu varful in jos, care, actionate,
deschid liste din care se pot selecta limba si respectiv codul tarii;

- pentru “limba a doua”, utilizata pentru desfasurarea procedurilor,
va trebui sa alegeti si sa bifati una din limbile: spaniola (ES),
germana (DE), engleza (GB), franceza (FR) sau italiana (IT); in
exemplul ales, a fost bifata limba franceza, aceasta semnificand ca
toate procedurile ulterioare, in legatura cu aceasta marca, se vor
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desfasura in franceza (desigur, dvs. putand alege, ca a doua limba,
oricare din cele 5 limbi oficiale ale OHIM, dar nu alta);

- in aceeasi sectiune, in dreapta, exista o caseta ,your reference”,
in care solicitantii sau reprezentantii pot introduce codul personal
de referinta, format din maximum 20 de caractere, de exemplu:
initiale, siruri de litere etc.; OHIM foloseste acest cod de referinta
pentru a verifica plata taxelor (adica pentru a verifica daca o plata
corespunde unei anumite cereri),

v in sectiunea urmatoare (“APPLICANTS)", este trecut
solicitantul sau, dupa caz, solicitantii, care cer inregistrarea marcii
comunitare; va trebui sa bifati, dupa caz, persoana juridica sau
fizica.

"Solicitant Nr. de identificare |:| [solicitanti multipli - []persoana juridica [ ] persoana fizica

- - continuare pe pagina
Denumirea persoanei juridice
sau prenumele si numele per-
soanei fizice
Forma juridica a persoanei

Tel, fax, e-mail
Adresa

Strada si nr.

Localitate si cod postal

Tara

Adresa de corespondenta
(daca difera)

Mationalitate

in ceea ce priveste persoanele fizice, trebuie indicate
prenumele si numele, in aceasta ordine. De asemenea, trebuie
indicate adresa completa si cetatenia solicitantului.

Daca solicitantul este persoana juridica, trebuie indicata
denumirea oficiala a entitatii, inclusiv statutul sau juridic
(,Incorporated”, ,Sociedad Anonima”, ,Aktiengesellschaft” etc.).
Statutul juridic poate fi indicat prin abrevierile obisnuite (,Inc.”,
,S.A.”, ,SRL” etc.); trebuie indicate, de asemenea, adresa completa
si tara in care se afla sediul social al persoanei juridice si se
recomanda utilizarea codului ISO format din doua litere.

Daca adresa efectiva (strada, numar etc.) este diferita de
adresa postala (casuta postala, de exemplu), trebuie indicate
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ambele adrese; OHIM le va utiliza dupa caz, dar va publica adresa
efectiva.

Pentru facilitarea comunicarii, trebuie indicate numerele
de telefon, numerele de fax si alte date de contact, precum
adresa de e-mail. Prin precizarea unui numar de telefon, a unui
numar de fax, a unei adrese de e-mail sau a altor mijloace tehnice
de comunicare, solicitantul isi da acordul ca OHIM sa le utilizeze
pentru a comunica cu solicitantul.

in cazul in care sunt mai multi solicitanti, se bifeazd caseta
corespunzatoare “solicitanti multipli”, primul solicitant este
completat (cu datele de identificare) in rubricile imediat urmatoare,
iar ceilalti, iTn una sau mai multe pagini aditionale.

in ceea ce priveste ordinea solicitantilor, este de stiut ca,

in lipsa unui reprezentant desemnat, in derularea procedurilor,
OHIM va coresponda cu primul solicitant.
v Sectiunea urmatoare (“MARK") este desemnata completarii
informatiilor despre marca a carei inregistrare se solicita; pentru
completarea acestei sectiuni va recomandam sa consultati si
“notele privind completarea cererii de Tinregistrare a marcii
comunitare.

O marca verbala este o marca ce poate fi reprezentata in scris
cu caractere tiparite (caractere normale), fara elemente grafice
speciale. Marca trebuie dactilografiata sau imprimata in rubrica
corespunzatoare. OHIM introduce marca in baza sa de date si o
publica in forma in care apare in cerere, si anume cu initiale
majuscule si minuscule si cu alte semne care apar in formular,
folosind fontul standard al oficiului.

Daca marca este verbala, se va bifa caseta “Word mark”, iar
in spatiul din dreptul acestei rubrici, se va completa denumirea
marcii (cuvinte, nume, slogan, combinatii de cuvinte si cifre etc.) .
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* Marca | [ anexata

|:| Marca verbala ‘ ‘

|:| Marca figurativa D Culoare per se DAIteIe (specificati) |

|:| Marca tridimensionala D Marca sonora

‘ [ ]anexata

Indicarea culorii (culorilor)

D anexata
Descrierea marcii

[ ]anexat

Disclaimer

I:l Marca colectiva Regulamentul privind utilizarea marcii colective [ Janexat [ ] urmeaza

I:l Rapoarte de cercetare nationale solicitate (supuse platii unei taxe suplimentare)

Marcile constand dintr-o combinatie de figuri geometrice, o
combinatie de figuri geometrice si elemente nonverbale, cat si
cuvintele sau combinatiile de cuvinte, scrise cu o grafie speciala
sau utilizdnd culori, sunt, in acceptiunea sistemului marcii
comunitare, marci figurative; in acest caz se bifeaza caseta
“Figurative mark” (marca figurativa), se ataseaza, la cerere,
reprezentarea grafica a marcii si se bifeaza caseta “attached” (cu
semnificatia ca “reprezentarea grafica a fost marcii atagata cererii”).

In cazul marilor figurative si, in general, in cazul celorlalte
tipuri de marci (cu exceptia celor verbale), marca va fi introdusa in
baza de date si publicata in forma in care este reprezentata grafic
in anexa.

Prin marca de culoare (“Colour per se”) se urmareste protectia
uneia sau mai multor culori, indiferent de forma sau configuratie.
Culorile trebuie indicate in cuvinte in rubrica “Indication of colour/s”
(indicarea codului de coloare fiind un “atu” suplimentar pentru
definirea completa a marcii) si trebuie depusa si o reprezentare a
culorii (culorilor); simpla descriere a culorii (culorilor) este conside-
rata de OHIM ca insuficienta pentru reprezentarea grafica a marcii.

In cazul acestui tip de marci, se bifeaza caseta “Colour per
se”, se ataseaza reprezentarea grafica a marcii si se bifeaza (si)
caseta “attached”.

Daca marca este un semn tridimensional (de regula forma
produsului sau ambalajului) se bifeaza caseta “Three-dimensional
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mark® (marca tridimensionala sau marca 3D) se ataseaza
reproducerea grafica a marcii si se bifeaza caseta “Attached”; in
ceea ce priveste reprezentarea anexata a marcii, aceasta poate
consta din cel mult sase imagini ale formei tridimensionale care se
doreste inregistrata ca marca.

ATENTIE: este vorba de reprezentarea mai multor vederi ale
uneia si aceleiasi forme, nu de reprezentarea mai multor forme
(maximum sase) ca variante ale formei unui produs sau ambalaj.

O marca sonora reprezinta un fragment sonor distinctiv, atasat
produselor sau serviciilor; marca sonora trebuie reprezentata intr-o
anexa, utilizandu-se metodele standard de reproducere grafica a
sunetelor, si anume o notatie standard cu note muzicale, o simpla
descriere a sunetului fiind considerata insuficienta.

in cazul marcilor sonore, se bifeazad caseta “Sound mark”, se
ataseaza reproducerea grafica a marcii si se bifeaza caseta
“attached”; optional, pot fi atagate figierele audio electronice atunci
cand se utilizeaza serviciul e-filing.

Dupa cum se poate constata, sectiunea mai contine o caseta
cu denumirea “Other” marks (cu semnificatia de “alte tipuri de
marci’; ,altele” inseamna toate celelalte tipuri de marci care nu fac
parte din categorile mentionate in mod explicit, precum
hologramele, marcile de pozitie, marcile de migcare etc.

Pentru aceste tipuri de marci, se bifeaza caseta “Other”
(“Altle”), se anexeaza reproducerea grafica a marcii (daca e cazul,
similar marcilor tridimensionale, pot fi atasate mai multe vederi) si
se bifeaza caseta “attached”.

IMPORANT: Orice tip de marca care nu este o marca
verbala trebuie reprezentata grafic intr-o anexa; in toate
aceste cazuri, marca va fi introdusa in baza de date si
publicata in forma in care este reprezentata grafic in anexa.

Campul urmator “Indication of colour(s)” (Indicarea culorilor)
se utilizeaza ori de cate ori reprezentarea grafica a marcii este in
culori; cel putin in cazul marcilor constand dintr-o singura culoare
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(“Colour per se”), se recomanda o trimitere suplimentara la
codurile internationale standard pentru culori.

Daca spatiul cémpului este insuficient pentru indicarea
culorilor, se poate atasa, la cerere, o anexa, bifand in acest caz
caseta corespunzatoare din dreptul campului “Indication of
colour(s)” .

Urmatorul camp “Description of the mark” (Descrierea marcii)
este rezervat descrierii marcii, cu indicarea eventualelor elemente
dominante distinctive, dintr-o reprezentare grafica complexa, a
culorilor apreciate ca distinctive etc; si in acest caz, daca spatiul
campului este insuficient, se poate atasa la cerere o anexa, bifand
caseta corespunzatoare din dreptul cimpului “Description of the
mark”.

Ultimul cadmp, “Disclaimer”, poate cuprinde o declaratie de
neinvocare a drepturilor exclusive (disclaimer) cu privire la unul sau
mai multe elemente ale marcii pentru care nu se revendica astfel
de drepturi; in notele de completare a cererii nu se specifica acest
lucru, dar este recomandat ca aceasta declaratie sa fie facuta
atunci cand elementele dominante ale marcii sunt nedistinctive, iar
elementele distinctive apar ca elemente secundare ale reprezentarii
grafice; in acest fel, prin descrierea marcii si prin “disclaimer” puteti
defini elementele distinctive ale unei marci constdnd dintr-o
combinatie de elemente distinctive si nedistinctive.

Exemplu: Marca din caseta
din dreapta este compusd din | Travel Qﬁ n Europe
partea verbala “Travel in Europe’,
in care litera “i” este reprezentata sub forma unui indicator; pentru
servicii turistice si servicii de transport, partea verbald a marcii
(“Travel in Europe”) nu constituie un element distinctiv, astfel ca, in
acest caz, campul rezervat pentru “disclaimer” poate fi completat cu
declaratia” nu se revendica un drept exclusiv asupra paértii verbale
Travel in Europe”.
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Trebuie retinut ca poate fi obiect al declaratiei oricare element
al marcii si nu numai elementele verbale; si in acest caz, daca
spatiul campului este insuficient, se poate atasa la cerere o anexa,
bifand caseta corespunzatoare din dreptul campului “Disclaimer”.

Urmatorul rand al celei de-a doua sectiuni este rezervat
marcilor colective: bifati aceasta caseta numai daca marca
solicitata este o marca colectiva; cererile de inregistrare a unor
marci comunitare colective pot fi depuse numai asociatiile de
fabricanti, producatori, furnizori de servicii sau comercianti, precum
si persoanele juridice de drept public.

in cerere trebuie s& se precizeze dacd Regulamentul de
utilizare a marcii colective este depus impreuna cu cererea, caz in
care se bifeaza caseta “attached”, sau daca vor fi trimise la o data
ulterioara, caz in care se bifeaza caseta “to follow”.

Ultimul rédnd din cea de-a doua sectiune este destinat

exprimarii optiunii ca in procedura de examinare a cererii sa se
efectueze un raport de cercetare documentara si in registrele
nationale de marci, ale statelor membre UE care si-au exprimat
aceasta optiune; efectuarea raportului este optionala, iar daca doriti
efectuarea acestui raport, bifati caseta “National search reports
requested”; detalii privind scopul acestui raport géasiti in capitolul
‘Raportul de cercetare documentara”.
v Sectiunea urmatoare ("LISTA PRODUSELOR $I SERVICIILOR?)
este desemnata completarii produselor si/sau serviciilor carora
urmeaza a li se aplica marca, clasificate conform clasificarii stabilite
prin Aranjamentul de la Nisa (sau, pe scurt, conform clasificarii
Nisa).

OHIM recomanda utilizarea terminologiei din Clasificarea de la
Nisa, inclusiv pe cea din lista alfabetica intocmita in temeiul
respectivei clasificari; astfel, cererea va fi prelucrata mai usor si mai
rapid; in plus, exista termeni deja autorizati de OHIM, care pot fi
copiati din baza de date Euroace (accesibila on-line Ia
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http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/classifica
tions.en.do).

"Lista produselor si serviciilor | Aceeasi listi ca si in cazul marcii
comunitare anterioare nr.

Clasa nr. Produse si servicii

[]continuare pe pagina anexata
Daca lista de produse si servicii a marcii este identica cu lista
depusa intr-o cerere anterioara, se poate face trimitere la aceasta
lista, indicand in campul “Aceeasi lista ca si in cazul marcii
comunitare anterioare nr.” Numarul cererii la care va referiti.

Nu este limitata “intinderea” listei de produse si servicii atasate
marcii (si implicit numarul de clase Nisa), dupa cum nu este
interzisa utilizarea denumirilor claselor de produse si servicii; daca
spatiul destinat in prima pagina a listei de produse si servicii va
este insuficient, puteti continua lista i intr-o anexa, atentionand
asupra acesteia prin bifarea casetei “continuare pe pagina
anexata”.

v Ultima sectiune din prima pagina este destinata semnarii cererii
si indicarii in clar a numelui persoanei care a semnat cererea.

Semnatura

Nume “Semnatura

pagina

[+ [dn] |

IMPORTANT: in cerere sunt o serie de campuri marcate
cu simbolul “ * ”; atragem atentia ca este obligatorie
completarea acestor campuri, pentru ca, in caz contrar, nu se
acorda data de depozit; in cazul fericit, procedurile se lungesc,
iar la limita, cererea este refuzata pentru ca nu se poate acorda
data de depozit.

* Date obligatoni
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Pagina a doua cuprinde cinci sectiuni:

v Prima sectiune este destinata indicarii reprezentatului
solicitantului pentru relatia cu OHIM.

Reprezentarea este optionala pentru etapa de depunerea
cererii, dar este obligatorie in toate celelalte etape ale procedurii,
pentru toti solicitantii, persoane fizice sau juridice, care nu au nici
domiciliul sau sediul principal, nici o activitate industriala sau
comerciala reala si efectiva pe teritoriul Comunitatii. Toti ceilalti
solicitanti pot fi propriii lor reprezentanti sau pot opta pentru
desemnarea unui reprezentant.

Daca cererea este depusa in mod direct de un solicitant care
are nevoie de reprezentant in urmatoarele etape, dupa depunerea
cererii, comunicarea cu OHIM trebuie sa se realizeze printr-un
reprezentant desemnat corespunzator.

Reprezentarea pe langa OHIM poate fi asigurata de un
mandatar autorizat care face parte din una dintre urmatoarele
categorii:

« jurigti calificati intr-un stat membru, care au dreptul de a actiona in
respectivul stat

membru ca reprezentanti in chestiuni privind marcile sau desenele
si modelele, si care au sediul in Comunitatea Europeana sau

» mandatari autorizati inclusi pe lista gestionata de OHIM.

Rl | Numar de identificare |:|

Denumire

Tel, fax, e-mail ‘ ‘

Adresa
Strada sinr.

Localitate si cod postal
Tara

Adresa de corespondenta
(daca difera)

Reprezentant Djurist D reprezentant profesional D asociatie de reprezentanti D salariat imputernicit

De asemenea, solicitantul poate actiona printr-un
salariat. Daca se deleaga un salariat, la rubrica ,reprezentant’
trebuie indicat numele salariatului.
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Salariatii persoanelor juridice care au domiciliul sau sediul
principal ori o activitate industriala sau comerciala reala si efectiva
pe teritoriul Comunitatii Europene pot reprezenta si alte persoane
juridice daca (si numai daca) exista relatii economice intre cele
doua persoane juridice, cum ar fi proprietatea comuna sau controlul
comun. Aceleasi conditii se aplica si in cazul in care solicitantul
este o persoana juridica din afara Comunitatii Europene. In aceste
cazuri, trebuie furnizate, intr-o anexa, informatii privind persoana
juridica al carei salariat actioneaza in numele solicitantului, precum
si temeiul relatiilor (societate-mama, filiala, sucursala etc.). Astfel,
daca se desemneaza un reprezentant, OHIM va comunica cu
acesta.

Procura/imputernicirea emisa de solicitant nu trebuie
prezentata, cu exceptia cazului in care reprezentantul desem-
nat este un salariat al solicitantului.

Daca OHIM a alocat reprezentantului un numar de identificare,
este suficient sa se precizeze respectivul numar de identificare si
numele; daca nu, reprezentantul trebuie sa se identifice
precizandu-si numele si adresa completa; pentru indicarea tarii, se
recomanda utilizarea codului ISO format din doua litere.

Daca adresa efectiva (strada, numar etc.) este diferita de
adresa postala (casuta postala, de exemplu), trebuie indicate
ambele adrese; OHIM le va utiliza dupa caz, dar se va publica
adresa efectiva.

Pentru facilitarea comunicarii, trebuie indicate numerele de
telefon, numerele de fax si alte date de contact, precum adresa de
e-mail; prin precizarea unui numar de telefon, a unui numar de fax,
a unei adrese de e-mail sau a altor mijloace tehnice de comunicare,
solicitantul isi da acordul ca OHIM sa le utilizeze pentru a comunica
cu solicitantul.
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v Urmatoarea sectiune din pagina a doua este dedicata invocarii
prioritatilor.

Daca solicitantul doreste sa invoce prioritatea uneia sau mai
multor cereri anterioare, trebuie indicate numarul de cerere (daca
este disponibil), precum si data (sub forma ZZ.LL.AAAA) la care si
tara in care a fost depusa cererea anterioara; prioritatea poate fi
invocata si in termen de maximum doua luni de la data
depunerii cererii.

Prioritate invocata [ solicitantul invoca prioritatea cererii (cererilor)  Certificat(e) [ ]anexat [ Jurmeaza
anterioare mentionat (mentionate) mai jos

Tara primei depuneri Nr. Data depunerii*

D Continuare pe pagina (paginile)

in cerere trebuie s& se precizeze dacd documentele privind
prioritatea sunt depuse impreuna cu cererea sau daca vor fi trimise
la o data ulterioara bifand, dupa caz, caseta corespunzatoare.

Daca spatiul sectiunii este insuficient, prioritatile invocate pot fi
indicate si In anexa, indicand aceasta prin bifarea casetei
“continuare in pagina (paginile)”

v Cea de-a treia sectiune este destinata invocarii senioritatilor
(vechimii marcilor).

Vechime invocata D invoca vechimea pentru inregistrarea

o VER T S TR Certificat(a) [ Janexat [ Jurmeazi
(inregistrarile) anterioara (antericare)

Stat membru Caracter (nationalfinternational) Mumarul Data depunerii*
.

[] Continuare pe pagina (paginile)
Mai intai reamintim ca, pentru a putea fi invocata ca marca
mai veche (senioritate) intr-o cerere de marca comunitara, aceasta
trebuie sa indeplineasca trei conditii (principiul triplei identitati):
= sa fie identica cu marca din cerere;
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= lista de produse si/sau servicii a acesteia sa fie identica cu lista
marcii a carei inregistrare se solicita si

= titularul marcilor nationale, a caror vechime se invoca sa fie
acelasi cu solicitantul cererii de inregistrare a marcii comunitare.

Daca se invoca o senioritate, trebuie indicate natura
inregistrarii, numarul de inregistrare, data inregistrarii si statul
membru in care aceasta produce efecte; senioritatea poate fi
revendicata si in termen de doua luni de la data depunerii cererii
sau in orice moment dupa inregistrarea marcii comunitare.

in cerere trebuie sa se precizeze dacd documentele privind

senioritatea sunt depuse impreuna cu cererea sau daca vor fi
trimise la o data ulterioara, bifand caseta corespunzatoare.
v’ Penultima sectiune din pagina doi trebuie completata atunci cand
se solicita transformarea unei inregistrari internationale, facuta in
temeiul Protocolului referitor la Aranjamentul de la Madrid, in cerere
de marca comunitara.

Pentru a fi considerata o transformare a unei inregistrari
internationale care a fost anulata, la cererea oficiului initial de
inregistrare, de catre Biroul International, in temeiul articolului 9d
din Protocolul de la Madrid si in conformitate cu articolul 156 din
Regulamentul privind marca comunitara, in cererea de marca
comunitara trebuie inclusa o indicatie in acest sens.

Transformari conform Protocolului de la Madrid Traduceri |

Mumar IR

(inregistrare internationala) ) ) o )
Lista produselor / serviciilor D anaxata

I i

Data anularii IR ‘ ) ) ‘ Culori [ ] anexate

Data IR ‘ | Descrierea marcii D angexata

Data prioritatii IR ‘ ‘ Disclaimer [ ] anexat

Cererea depusa trebuie sa contina respectiva indicatie sub
forma urmatoarelor elemente, precizate in paragraful corespun-
zator din formularul de cerere, intitulat: ,Transformare in temeiul
Protocolului de la Madrid”:

Pentru ca Oficiul sa considere ca se solicita o transformare,
este obligatoriu sa se indice elementele de la punctele (1), (2) si

(3):
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(1) Numarul inregistrarii internationale anulate; astfel, OHIM
poate cauta datele privind inregistrarea internationala pentru a
verifica daca lista de produse si servicii a marcii comunitare face
obiectul inregistrarii internationale in ceea ce priveste Comunitatea
Europeana.

(2) Data la care Biroul International a anulat inregistrarea
internationala; cu ajutorul acestei date se poate verifica daca
cererea pentru o marca comunitara este depusa in termen de trei
luni de la data la care a fost anulata inregistrarea internationala.

(3) Data inregistrarii internationale in temeiul articolului 3
alineatul (4) din Protocolul de la Madrid sau data inregistrarii
extinderii teritoriale la Comunitatea Europeana dupa inregistrarea
internationala in temeiul articolului 3b alineatul (2) din Protocolul de
la Madrid. Data inregistrarii internationale nu este data depunerii
cererii pentru o marca comunitara in sensul articolului 27 din
Regulament, ci data care determina ,efectul dreptului anterior” al
marcii comunitare, care are aceleasi efecte ca o data de prioritate.

(4) Daca este cazul, data prioritatii invocate in cererea
internationala, asa cum figureaza in Registrul international
administrat de Biroul International.

Optional, se poate depune o traducere, in limba a doua, a
listei de produse si servicii, cu indicarea culorilor (daca este cazul),
descrierea marcii (daca este cazul) si disclaimerul (daca este
cazul), o eventuala traducere trebuind sa cuprinda toate cele patru
elemente; in cazul anexarii acestor traduceri, se bifeaza casetele
corespunzatoare.

v Taxa de baza pentru depunerea unei cereri de marca
comunitara este de 900 EUR, suma care acopera pana la trei clase
de produse si servicii; taxa pentru fiecare clasa suplimentara este
de 150 EUR.

Taxa de baza pentru depunerea unei cereri de marca
comunitara colectiva este de 1300 EUR; pentru mai mult de trei
clase, taxa pentru fiecare clasa suplimentara este de 300 EUR.

Taxa de baza pentru depunerea unei cereri trebuie platita
in termen de o luna de la data depunerii cererii, pentru a obtine
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ca data de inregistrare a cererii data primirii. OHIM nu emite o
cerere de plata.

Daca marca este admisa la inregistrare, trebuie platita taxa de
baza pentru inregistrarea unei marci comunitare; aceasta este de
850 EUR, suma care acopera pana la trei clase de produse si
servicii, pentru fiecare clasa suplimentara fiind necesara achitarea
unei taxe suplimentare de 150 EUR.

Taxa de baza pentru inregistrarea unei cereri pentru o marca
comunitara colectiva este de 1 700 EUR, iar pentru mai mult de trei
clase, taxa pentru fiecare clasa suplimentara este de 300 EUR.

Detalii privind taxele de depunere si inregistrare a marcilor
comunitare gasiti si in capitolul 4 al prezentului ghid.

Plata taxelor ‘ Cont curent la OAPI
Taxa de baza € ‘ | [contnr ‘ ‘

Mai multe clase decét trei £ ‘ |

D Mu utilizati contul meu curent deschis la CAPI

Taxa pentru rapoartele

ationale de cercetare € ‘ ‘ Taxa de baza pentru depunerea unei cereri i, dupa caz, taxa
e pentru rapoartele de cercetare nationale
Total taxe € | | Se va retrage din contul curent al solicitantului/reprezentan-
Transfer in contul OAPI tului la DAPI

Banco Bilbao Vizcaya Argentaria o
N [ Jimediat
[ ] La Caixa [ ]laoluna dupa data depuneri
. . P ] ] = ) u =
Data transferului (ZZ/LL/AAAA) L L D impreuna cu taxa de clasa

llllll

Plata taxelor se efectueaza in euro. Plata (toate comisioa-
nele bancare sunt suportate de platitor, care trebuie sa dea
bancii dispozitii in acest sens) se poate efectua prin debitarea
unui cont curent deschis la OHIM, indicAndu-se numarul respec-
tivului cont.

Solicitantul/reprezentantul poate opta pentru debitarea ime-
diata a taxei de baza pentru depunerea cererii sau pentru debitarea
la incheierea unei perioade de o luna de la data primirii cererii;
debitarea imediata va accelera prelucrarea cererii.

Solicitantul poate opta ca taxele pentru clasele suplimentare
(peste numarul de trei) sa fie debitate impreuna cu taxa de baza
pentru depunerea cererii sau in momentul acceptarii clasei, dupa
cum titularul unui cont curent poate dispune ca respectivul cont sa
nu fie folosit in vederea platilor.

94



7 pasi pentru depunerea cererii de inregistrare a unei marci comunitare - Ghidul depozantului de marca comunitara

Conturile curente pot fi deschise printr-o cerere scrisa, trimisa
la OHIM, la urmatoarea adresa:

Office for Harmonization in the Internal Market
Finance Department
Avenida de Europa, 4
E-03008 Alicante, Spania
Telephone: (34) 965 139 340
Fax: (34) 965 139 113.

Campul din dreapta al sectiunii dedicate taxelor este
completat cu numarul contului deschis la OHIM, daca s-a optat
asupra acestei optiuni de plata; de asemenea, sunt bifate acele
casete care corespund dorintei solicitantului.

Cu privre la termenele de plata

Se efectueaza un transfer in euro, intr-un cont bancar al
OHIM, indicandu-se numele, adresa si numarul de referinta al
solicitantului sau reprezentantului, precum si cererea (cererile)
pentru care se efectueaza plata; data la care s-a efectuat
transferul trebuie precizata in cerere numai daca transferul a

BANCO BILBAO VIZCAYA ARGENTARIA LA CAIXA

Cont bancar: 0182-5596-90-0092222222 Cont bancar: 2100-2353-01-0700000888
Cod Swift (BIC): BBVAESMMXXX Cod Swift (BIC): CAIXESBBXXX

Cod IBAN ES88 0182 5596 9000 9222 2222 Cod IBAN ES03 2100 2353 0107 0000 0888

fost deja efectuat (anterior depunerii cererii).

Daca optati sa achitati taxele prin transfer bancar, transferurile
trebuie efectuate in unul din conturile bancare ale OHIM, indicate
mai sus; in mod corespunzator va fi bifata caseta cu numele bancii
la care s-a efectuat transferul, cat si data transferului..

Solicitantii trebuie sa stie ca OHIM nu elibereaza facturi
pentru taxele de depunere a cererii.

in paginile urmatoare, gasiti formularul cererii de
inregistrare a unei marci comunitare.
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#TMOOFRO

** " OFICIUL PENTRU ARMONIZARE N PIATA INTERNA (OAPI)
* *
"« ,.»* CERERE DE INREGISTRARE A MARCII COMUNITARE
Pentru oficiul receptor Data primirii (ZZ/LL/AAAA) Numér de pagini (inclusiv aceasta pagina) g
A | ] g
*Limbi
Limba cererii sau codul ISO ‘romana (ro) |I'0 ‘

__ Referinta dumneavoastra
Limba a dous |ES| E (nu mai mult de 20 de caractere)
L

Utilizati limba a doua in toatd corespondenta g |
referitoare la cererea de inregistrare a acestei marci comunitare _]

® fCr . & 1 [Ta} 1 inh - —

Solicitant Nr. de identificare [ ]solicitant; muttipli - persoand juridicd [ | persoand fizica

- o continuare pe pagina

Denumirea persoanei juridice

sau prenumele si numele per-
soanei fizice

Forma juridica a persoanei

Tel, fax, e-mail
Adresa

Strada sinr.

Localitate si cod postal

Tara

Adresa de corespondenta
(dacé difera)

Mationalitate

* Marcd |: anexata

H Marca verbala ‘

[_l Marca figurativa D Culoare per se D Altele (specificati) ‘

[ | Marca tridimensionala [ |Marca sonora

Indicarea culorii (culorilor) ‘ ‘ [Janexat3

Descrierea marcii Uanexaté

Disclaimer

[ Janexat

H Marci colectiva Regulamentul privind utilizarea marcii colective :]anexat L| urmeaza

*Lista produselor si setrviciilor

Aceeasi lists ca si In cazul marcii ‘ ‘
comunitare anterioare nr.

Clasa nr. Produse si servicii

Dcontinuare pe pagina anexat3

Semnatura

MNume

*Semnatura

* Date obligatorii pagina
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* *

+®+ CERERE DE INREGISTRARE A MARCII COMUNITARE

Reprezentant ‘

Denumire
Tel, fax, e-mail

Adresa
Strada si nr.

Localitate si cod postal

|

Numar de identificare

Tara

Adresa de corespondenta

(daca diferd)

Reprezentant I |jurist H reprezentant profesional |_| asociatie de reprezentanti |_|salariat imputernicit

Prioritate invocata | | Solicitantul invoca prioritatea cererii (cererilor)  Certificat(e) |_| anexat u urmeaza

anterioare mentionat {(mentionate) mai jos

' Tara primei depuneri Mr. Data depunerii* |

I ‘

|—| Continuare pe pagina (paginile)

Vechime invocata

:| invocd vechimea pentru inregistrarea

(inregistrarile) anterioari (anterioare) Casticatie) I |anexat | |urmeazé
Stat membru Caracter (nationalfinternational) | Numarul Data depunerii*
| / /
| / /
‘ / /
/ /
/ /
/ /

[ | Continuare pe pagina (paginile)

Mai multe clase decat tr € ‘

Total taxe € | |

Transferin contul OAPI|

|_| Banco Bilbao Vizcaya Argentaria

Transformari conform Protocolului de la Madrid Traduceri |
Numar IR ) o
(inregistrare international) Lista produselor / serviciilor [_| anexata
Culori anexate
Data anularii IR ‘ I u
Descrierea marcii [] anexata
Data IR | I o
Disclaimer L| anexat
Data prioritatii IR ‘ / / ‘
M Cont curent la OAPI
Taxa de baza € ‘

D Cont nr. ‘

[ ] Nu utilizati contul meu curent deschis la OAPI

Se va retrage din contul curent al solicitantului/reprezentan-
tului la OAPI

[ ]imediat
[ ] LaCaixa [ |la o luna dupa data depunerii
Data transferului (ZZ/LLIAAAA) ‘ / / ‘ D taxa pentru clasa impreuna cu taxa de haza
agina
* ZZALAAAA L

RESET FORM

2 din 2
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7.Depunerea cererii de inregistrare

Trebuie aratat de la inceput ca nu este obligatorie utilizarea unui
anumit formular pentru cerere; este insa recomandata utilizarea
formularului pus la dispozitie de catre OHIM (si descris
anterior) cel putin pentru faptul ca indica elementele pe care
solicitantul trebuie sa le specifice pentru a putea inregistra
marca.

Pentru depunerea cererii de marca comunitara, solicitantul are
de ales intre mai multe optiuni posibile; astfel:
v cererea poate fi depusa ON LINE (asa numita “depunere
electronica” sau “e-filing”); aceasta se poate face accesand
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/forms/electronic/
fileApplicationCTM.en.do si completand formularul cererii; daca
marca este de alt tip decat verbala, nu uitati sa atasati fisierul
continand reprezentarea grafica a marcii.
v cererea poate fi depusa, de asemenea, direct la Oficiul pentru
Armonizare in Piata Interna (in abrevierea din limba engleza OHIM,
iar in cea din limba franceza OAMI); oficiul are urmatoarea adresa:

Office for Harmonization in the Internal Market
Avenida de Europa, 4
E-03008 Alicante, Spania

v cererea poate fi transmisa la OHIM si prin posta obisnuita (se
recomanda totusi expedierea prin posta, cu confirmare de primire)
sau prin servicii private de curierat;
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v cererea poate fi transmisa la OHIM si prin fax, utilizind numarul

“ +34 965 131 344 ”; in cazul utilizarii transmiterii prin fax,
semnatura care apare pe telecopie este considerata echivalenta
semnaturii originale, astfel ca nu mai este necesara transmiterea
(de exemplu prin posta) si a unui exemplar de cerere avand
semnatura in original;

v/ cererea poate fi depusa si la oricare dintre oficiile nationale de
proprietate industriala ale statelor membre; pentru Romania, acesta
este Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci (OSIM).

Este de notificat ca pentru serviciul de transmitere la OHIM a
cererii da marca comunitara, OSIM percepe o taxa (valoarea
acesteia este asimilata cu cea stabilita prin Legea 381/2005, anexa
4, pct 11);

v dupa cum cererea poate fi depusa si la sediul Biroului Benelux
de Marci (BBM), organism responsabil pentru inregistrarea marcilor
din spatiul « Benelux » (respectiv Belgia,Olanda si Luxemburg).

In cazul in care cererea este depusad la unul din oficiile
nationale de proprietate industriala (in particular la OSIM) sau la
BBM, acestea numeroteaza toate paginile primite si expediaza
cererea la OHIM, indicand data primirii si numarul de pagini;
totodata, aceste oficii, elibereaza solicitantului o recipisa indicand
cel putin natura documentului, numarul (de registratura al) acestuia
si data primirii.

IMPORTANT: oficiile nationale si BBM nu au nicio
competenta in a interveni asupra cererii (de a completa
eventualele lipsuri, de a semnala eventualele erori etc.); aceste
oficii doar primesc cererea si o expediaza la OHIM ca atare.

Cererile, transmise prin intermediul oficiilor nationale, care
ajung la OHIM intr-un termen mai mic de 2 saptamani, de la data
depunerii la aceste oficii, vor fi considerate ca fiind depuse la data
la care acestea au fost primite, dupa caz, de oficiul national sau de
BBM.
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Daca cererea contine cel putin urmatoarele elemente, OHIM
acorda data de depozit, iar cererea urmeaza sa parcurga
procedurile de inregistrare:

X o solicitare expresa pentru inregistrarea unei marci comunitare
(pentru a sti ca nu e vorba de alt obiect de proprietate industriala,
ca de exemplu, un design comunitar);

X datele prin care solicitantul sa poata fi identificat;

X o lista de produse si/sau servicii in legatura cu care se solicita
inregistrarea marcii (nu neaparat clasificata conform “clasificarii
Nisa”);

X o reprezentare grafica a marcii (pentru marcile verbale, aceasta
consta in transcrierea denumirii marcii);

X achitarea cel putin a taxei de baza de depunere a cererii, in
maximum o luna de la depunerea cererii.

IMPORTANT! Daca in formularul cererii completati
rubricile marcate cu “ * ” cererea dumneavoastra indeplineste
primele patru conditii.

Trebuie remarcat totugi ca, deoarece calitatea transmisiei prin
fax nu este totdeauna corespunzatoare, este posibil ca, in cazul
utilizarii acestei solutii, reproducerea graficd a marcii s& nu fie
Suficient de buna pentru ca oficiul sa& admitd constituirea
depozitului reglementar; cu atat mai mult, pot aparea probleme in
cazul unei marci color transmisa prin fax, oficiul primind marca in
alb-negru.

Si o ultima ATENTIONARE: in pagina sa de internet, OHIM
atentioneaza asupra faptului ca nu sunt putine cazurile, in care
titularii, mandatarii (si, de ce nu, potentialii solicitanti) de marci
comunitare primesc scrisori prin care diverse firme, contra unor
sume de bani (in pagina de atentionare a OHIM acestea sunt de
cca 1.500 euro) se ofera sa “publice marca in diverse Buletine sau
Gazete Oficiale” sau sa inscrie marca in diverse registre, dar care
nu au nici o legatura cu “Buletinul Marcilor Comunitare” si,
respectiv, “Registrul Marcilor Comunitare”, ale OHIM.
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Daca aveti dubii privind astfel de anunturi sau scrisori,
este recomandat sa consultati un consilier autorizat in
proprietate industriala sau sa contactati OHIM sau OSIM.

Daca cererea dvs. de inregistrare a marcii comunitare a ajuns
la OHIM, parcurgerea procedurilor de finregistrare a marcii a
inceput; detalii privind aceasta procedura puteti gasi in Capitolele
15 — 24 din “Ghidul privind protectia marcii comunitare” sau
accesand http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/
examination.en.do .
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Adrese utile in internet cu
privire la marca comunitara

Adresa de internet a Oficiului pentru Armonizare in Piata

Interna (OHIM)
http://oami.europa.eu/

Legislatie privind marca comunitara
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
requlations.en.do

Directiva CE 40/94
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CE
LEX:31989L0104:en:HTML

Regulamentul 40/94
http://oami.europa.eu/ows/rw/resource/documents/CTM/
requlations/4094 cv _en.pdf?identifier=140&download=true

Regulamentul 2868/95 de aplicare a Regulamentului 40/94
http://oami.europa.eu/ows/rw/resource/documents/CTM/
requlations/286895 cv_en.pdf?identifier=144&download=true

Regulamentul 2869/95 privind taxele
http://oami.europa.eu/ows/rw/resource/documents/CTM/req
ulations/286995 cv en.pdf?identifier=143&download=true

Reguli de procedure ale Board-ului de Apel al OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/resource/documents/CTM/
requlations/21696 cv_en.pdf?identifier=141&download=true

Decizii si comunicate ale Presedintelui OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
decisionsPresident.en.do
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Decizii ale Presedintelui Board-ului de Apel al OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
decisionsPresidiumBoA.en.do

» Tratate internationale cu referire (si) la marci: protectia,

clasificarea, armonizarea legislativa, inregistrarea in mai multe

state
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
directives.en.do

» Documentare si informare in legatura cu marcile comunitare

Documentare in baza de date marci a OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/databases/se
archCTM.en.do

Publicatiile OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/OHIM/OHIMPublications.
en.do

Buletine Oficiale referitoare marcile comunitare
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/CTMBulletin.
en.do

Cautare in baza de date 6 ter
http://www.wipo.int/ipdl/en/search/6ter/search-struct.ijsp

Documentare in “Lisabona express” - denumiri de origine

inregistrate in baza “Aranjamentului de la Lisabona”
http://www.wipo.int/ipdl/en/search/lisbon/search-struct.jsp

Statistici OHIM referitoare la marci comunitare si design

comunitar
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/OHIM/statistics.en.do

Alte publicatii ale OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/OHIM/OHIMPublications.
en.do
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» Adrese utile in legatura cu procedura de examinare

Ghidul referitor la practica OHIM cu privire la marca

comunitara
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
quidelines/guidelines.en.do

Manualul OHIM privind practica curenta referitoare la marca

comunitara
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
quidelines/OHIMManual.en.do

» Aspecte practice referitoare la inregistrarea marcii

comunitare
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/
regProcess.en.do

Clasificarea produselor si serviciilor
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/
classifications.en.do

Formularul cererii de inregistrare
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/forms/
nonelectronic/allForms.en.do

Taxele de inregistrare si modul de plata a acestora
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/feesPayment/
feesPayment.en.do

Depunerea cererii de inregistrare
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/filing.
en.do

Depunerea cererii de inregistrare a marcii comunitare pe cale

electronica
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/forms/electronic/
fileApplicationCTM.en.do

Depunerea cererii de inregistrare a marcii comunitare (pe

suport hartie) pe cale ne-electronica
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/QPLUS/forms/nonele
ctronic/nonelectronic.en.do
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Examinarea cererii de marca comunitara
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/exa
mination.en.do

Opozitia si observatiile tertilor
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/opp
osition.en.do

Contestatia (apelul in fata OHIM)
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/app
eal.en.do

Reprezentarea in fata OHIM
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/repr
esentation.en.do

Anularea inregistrarii marcii si decaderea titularului din

drepturi
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/regProcess/inval
Revoc.en.do

» Extinderea Uniunii Europene si rezolvarea problemelor

aparute ca urmare a aderarii unor noi state

Extinderea UE 2007; Tratatul de aderare a Romaniei si

Bulgariei, adaptari tehice privind marca si designul comunitar
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/OHIM/institutional/enl
argement/enlargement07.en.do

Decizia Presedintelui OHIM cu privire la aderarea unor noi

membri in 2007
http://oami.europa.eu/en/office/aspects/pdf/co2-06en.pdf

Decizia Presedintelui OHIM cu privire la extinderea UE din

2004
http://oami.europa.eu/en/office/aspects/communications/
05-03.htm

Harta Uniunii Europene
http://europa.eu/abc/european countries/index en.htm
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Tari candidate pentru aderare la UE
http://europa.eu/abc/european countries/candidate countries/
index _en.htm

> Jurisprudene o
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caselLaw/caseLaw.
en.do

Decizii ale OHIM

http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caseLaw/decisions
Office.en.do

Decizii ale Curtii Europene de Justitie
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caseLaw/judgem
entseCJ.en.do

» Tribunalele (nationale) de Marci Comunitare
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caseLaw/judgem
entsCTMCourts.en.do

Lista Tribunalelor (nationale) de Marci Comunitare
http://oami.europa.eu/ows/rw/resource/documents/CTM/c
dcourts.pdf

Adresele Tribunalelor (nationale) de Marci Comunitare
http://oami.europa.eu/pdf/design/CD Courts addresses.
pdf

Decizii ale Tribunalelor (nationale) de Marci Comunitare

http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caselLaw/judgements
CTMCourtsList.en.do

» intarirea drepturilor (enforcement - ul) PI
http://loami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/
enforcement.en.do

106


http://europa.eu/abc/european_countries/candidate_countries/
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/caseLaw/decisions
http://oami.europa.eu/pdf/design/CD_Courts_addresses

	Descrierea CIP a Bibliotecii Naţionale a României
	Introducere 
	Cele cinci câmpuri, reprezentând de fapt criterii de căutare, sunt:
	Td = Tb + (n-3)*Ts
	Ti = Tf + (n-3)*Ts
	BANCO BILBAO VIZCAYA ARGENTARIA 
	LA CAIXA 
	►Întărirea drepturilor (enforcement - ul) PI



